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都市民俗主体嬗变与都市文化高质量发展

——以南京雨花石赏石为例

胡 燕 曹祎媚 杨雨彤
1

(南京农业大学，江苏 南京 210095)

【摘 要】: 高质量发展是城市发展的目标与路径，都市民俗作为一种社会文化现象，是社会发展的一个镜像，

也是社会文化变迁重要的变量，更是都市高质量发展重要载体。南京雨花石赏石活动近年在组织方式与文化逻辑层

面皆出现明显的变化，结合当前都市民俗文化出现的困境，民俗主体嬗变带来的权力话语更替和文化赋值程度成为

消解这一问题的关键。在探讨都市民俗文化构建的过程中，应提炼展示城市文明的精神标识和文化精髓，加快构建

叙事话语和叙事体系的城市风格，通过高质量的民俗文化活动，特别是具有城市过往文化认同的标识性民俗活动，

推进其转化为都市高质量发展的内驱力。
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习近平总书记在党的二十大报告中指出，全面建设社会主义现代化国家，必须坚持中国特色社会主义文化发展道路，增强

文化自信，围绕举旗帜、聚民心、育新人、兴文化、展形象建设社会主义文化强国，发展面向现代化、面向世界、面向未来的，

民族的科学的大众的社会主义文化，激发全民族文化创新创造活力，增强实现中华民族伟大复兴的精神力量。坚持为人民服务、

为社会主义服务，坚持百花齐放、百家争鸣，坚持创造性转化、创新性发展，以社会主义核心价值观为引领，发展社会主义先

进文化，弘扬革命文化，传承中华优秀传统文化，满足人民日益增长的精神文化需求，巩固全党全国各族人民团结奋斗的共同

思想基础，不断提升国家文化软实力和中华文化影响力。高质量发展是全面建设社会主义现代化国家的首要任务。
[1]

高质量发展是城市发展的目标与路径，都市民俗作为一种社会文化现象，是社会发展的一个镜像，也是社会文化变迁重要

的变量，更是都市高质量发展重要载体。经典都市南京的雨花石赏石群体，在组织方式与文化逻辑层面皆出现明显的嬗变。当

前都市民俗文化困境令人担忧，都市民俗主体如何借助民众对吉祥文化的理解，紧抓都市民俗文化发展的契机，是完成促进都

市文化高质量发展的时代之需，亦是中华民族伟大复兴的历史任务。

一、都市民俗文化的当下生境

钟敬文认为，人们生活在民俗里，好像鱼儿生活在水里，民俗就是一个国家或民族中广大民众所创造、享用和传承的生活

文化。
[2]
都市民俗即是“乡村民俗”随环境的变化而不断演变所产生的结果，在我国古代，都市民俗历经了一个漫长的发展过程，

从西周时期大量城市的兴起，直至两宋时期市民阶层走上历史舞台，从而宣告了都市民俗的正式形成。
[3]
换句话说，物质民俗、
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社会民俗、精神民俗以及语言民俗等在都市环境中混合形成的整体，即都市民俗。而围绕都市民俗展开的文化，即都市民俗文

化，是都市发展过程中吸纳民众、凝聚民众的核心力量，也是体现城市高质量发展的重要方面。

但当前的都市民俗文化一方面随着城市化快速发展，都市发展模式趋同，都市文化同质性特征明显，与城市高质量发展目

标有所出入。以南京雨花石为例，雨花石作为南京的“特产”，民众围绕雨花石开展的赏石日常活动是极具南京本土特色的一

项民俗事象，深刻影响着民众的日常生活。然而现实是，民众对雨花石和相关民俗文化的认知程度浮于表面，误解雨花石和相

关民俗、雨花石民俗文化场景等日常生活内容，普遍认为雨花石无外乎是一种好看的，可以赚钱流通的小商品。

另一方面，官方利用民俗日常来带动城市特色文化建设是一项可以实现城市高质量发展目标的良好政策，然而城市发展过

快往往导致都市文化发展后劲不足，官方在制定和执行都市民俗文化各项决策的过程中常陷入窘境。南京都市文化内涵丰富，

但在实际应用中，官方沿用过去建设民俗文化的方式，在面向外来游客时文化宣传显得缺乏整体性，行为相对局促，在面对本

地民众时又缺少对标志性文化形象和民俗文化元素深入人心的艺术凝练和解读，以至于官方和民间集体陷入开发和利用的困境，

民众也难以享受到日常民俗文化带来的精神愉悦。

(一)都市民俗主体的嬗变

民俗学领域中，有学者认为城市具有集中性、地域性、层次性以及多元异质性等显著特征，这些特征使城市形成了比乡村

复杂、丰富的民俗圈形态，它们往往通过不同的地缘、职缘得以体现。虽然城市的同一个民俗圈具有某些相对稳定的文化共性，

但是由于民俗圈固有的一些特征，如多层次性等，致使实际生活中同一城市的民俗圈呈现层次分明、由若干亚文化层组合而成

的情况。形态各异的民俗圈层形成独特的民俗群体，在都市范围内呈现多样的民俗生态。

在南京，赏玩雨花石也呈现出一些独特的民俗圈层特征，并形成雨花石赏玩群体。由于群体中的个体在经济基础和欣赏水

平、能力等方面有所区分，因此雨花石赏玩的民俗文化圈也形态各异。雨花石在古代社会曾是文人墨客群体的收藏品。唐代苏

鹗《杜阳杂编》记载咸通九年(868 年)同昌公主嫁妆“九色钗”的故事，讲的是枚来自金陵的巧石，应为雨花石类型中的象形石，

既有九色的鸾鸟图形，也有玉钗的外形，被公主深深喜爱。在宋代，雨花石形成独立的收藏鉴赏品种，其鉴赏收藏风气已然形

成一种相对成熟的赏石文化。
[4]
据《云林石谱》记载:“真州六合县，水中或沙土中出玛瑙石，……土人择纹彩斑斓处，就巧碾

成佛像。”
[5]
换句话说，古籍记载中的雨花石，通常流通于上层群体，是上层群体彰显其尊贵身份和审美趣味的藏品。20 世纪

80年代以后，雨花石赏玩逐渐成为普通民众喜闻乐见的收藏品。收藏主体相较古代有所变化，赏玩雨花石的主体已是中产、平

民阶层。彼时在南京，赏玩群体以公务员、编制体系人员、商界人士、艺术家等为主。换言之，以有物质基础保障且追求更高

精神层面需求的人群为主。该群体认为，赏玩雨花石首先需要一定的经济基础，其次需要相应的审美能力和独到的审美眼光，

甚至还需要超脱的艺术境界和瑰丽的想象才能做到完整地赏玩雨花石。而这些要求无形中给赏玩雨花石设置了门槛，民俗主体

群体规模扩大的情况下呈现标准化的态势。

根据南京雨花石流动赏玩的收藏特性，南京雨花石赏石主体的活动空间并不固定。可以是采石场、交易市场上直接的交易

场所，也可以是雨花石赏玩者私下交流的空间，灵活流动的场景成为雨花石赏玩者多样的交流平台，也为赏石主体的扩大提供

空间支持。一直以来，南京雨花石都被民众诟病走不出南京，其赏玩场域空间被局限于南京。历史上，南京雨花石的赏石主体

一度让位于南京以外的其他地区，全国的潮流让民俗主体不断变化。经过长时间的发展，南京雨花石赏石主体的文化空间逐步

建立，在新时代呈现新的样貌。都市文化高质量发展趋势下，新媒体的加入，审美活动的多样呈现，有社会影响力的学者、艺

术家的参与，不仅使南京雨花石的影响力得到扩展，也使得民俗主体在被重塑、再造，形成都市高质量发展时代命题下全新的

民俗传承主体。南京雨花石的赏石主体随时代的变化经历消解和重组，从精英群体扩大至平民阶层，赏石群体的嬗变，是随着

国家生产生活水平的提高，贫富差距缩小等社会现实的发生，该群体数量或有可能进一步增加。普通民众作为南京雨花石文化

重要的传承者，他们爱好、收藏、研究的间接传承行为强化了南京雨花石的存在地位，推进了南京雨花石的传承和发展。精英

文化在随着上层文化群体扩大的趋势下，不断下沉到社会中层，上层群体则跟随文化的逻辑演变，呈现一种民俗文化主体重构
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的态势。

(二)文化符号模糊

雨花石是由多种岩石成分和矿物构成的石头综合品种，具有多样质地、颜色、形状、花纹的丰富外在形态。按地质岩的不

同雨花石被大致分为十种类型:一是玛瑙玉髓类雨花石，二是蛋白石类雨花石，三是碧玉岩类雨花石，四是燧石类雨花石，五是

石英岩类雨花石，六是石英水晶类雨花石，七是构造岩类雨花石，八是砾岩类雨花石，九是化石类雨花石，十是其他岩类雨花

石，包含火成岩和变质岩还有矿物即含宝玉石矿物形成的具有观赏价值的雨花石。1因为雨花石丰富的外在形态，从古至今，雨

花石是南京地区具有代表性的藏石，不少文人墨客赋予其丰富的文化内涵。在上层群体的带动下，雨花石逐渐介入民众的日常

生活，赏石日常也发展成为重要的都市民俗事象，衍生出丰富的都市民俗文化。

然而，都市民俗文化在发展过程中，常常局限于本地民众，民众范围的固化则会导致在认知当地文化符号的过程中出现模

糊其定位的现象，使得文化符号不能体现真实的价值和意义。售卖雨花石的摊点和店面遍布南京城内各大景区，这些地方售卖

的雨花石或品类不全，或真假参半。当前市面上关于讨论雨花石的热度，基本取决于其作为收藏品的稀缺价值，民众竞相追捧

的本质也是由其在市场上的稀缺性而带来的商业价值。对于一部分南京本地民众和大部分外地游客来说，对雨花石的印象则停

留在景区小摊位面前十元或者二十元一把的小石子，放花坛、放鱼缸作背景。高质量、高品级、具有代表性的玛瑙雨花石却只

在少数市场售卖，市场流量和购买人数与景区小摊位形成不小差别。雨花石作为南京的文化符号，势必是南京重要的文化象征，

然而在南京，雨花石只是作为一项普通文旅商品对外进行简单售卖。售卖的品种参差不齐，甚至有以次充好的种类。这实际上

是在逐步降低雨花石作为南京文化符号的价值。低质量的商品、实物只能一步步降低民众对南京地域文化标识的期待和想象，

都市民俗文化的影响力随着都市民俗事象作为文化符号的形象被模糊而逐渐被削弱。

同时，赏玩主体不断流失，新兴主体还未及时加入，雨花石文化符号建构后继力量薄弱。赏石主体中作为初入门的爱好者

进入该领域，如果没有稳定的经济能力和相应的文化底蕴，参与雨花石赏玩活动不仅消耗财力、精力，还难以寻觅到合适的审

美角度，赏石热情易被消磨殆尽。赏玩雨花石的个体如不与其他赏玩者交流，也使得雨花石的赏石活动难以形成规模。即使存

在潜在的发展对象也会被雨花石赏玩界排除在外，进一步使赏玩群体缩小。再者，民众对官方主导的雨花石文旅化的差异理解，

使得主体保持现状已实属不易，更不必说想让赏玩主体的规模在短时间内壮大。雨花石主体发展的矛盾也恰好反映当前社会的

主要矛盾。这种不平衡局面造就民众无法深入欣赏雨花石，更让民众陷入精神文化层面雨花石审美缺失的尴尬境地。

(三)赏玩文化传承乏力

都市民俗文化发展目前仍处于“拿来主义”阶段，即民俗事象得到官方认可后，一方面直接以原始的状态回到民众生活中，

另一方面与单一的服务产业结合开发文创等。整体缺乏展现城市活力的艺术想象力和彰显城市魅力的民俗原创力，后续的发展

也显得力不从心。有关雨花石的一系列官方和民间行为，都聚焦于雨花石的持续发展道路。随着时代的发展，传统的雨花石民

俗文化热潮总会归于平静，怎样沿着过去的发展思路继续延续以雨花石为代表的现代都市民俗文化热潮，成了官方和民间首要

关注的问题。然而，雨花石的赏俗日常从 20 世纪八十年代开始就形成的传统形式，传承至今天，依旧如此。虽然在当下加入了

一些“科技”的形式，例如，雨花石题名和撰文的玩法，随着公众号的兴起变成网络上朋友圈、公众号的分享等，这与传承主

体逐渐迈入中老年有很大关系，新鲜血液和活力的注入过程依旧十分缓慢。

此外，当前的都市民俗文化常常囿于该城市的范畴，始终在少数人的圈子里面实践，很难突破到城市圈层以外的地域范围

内。即使雨花石作为长江一带有名的赏玩石，真正了解和参与的民众还是以南京本地市民为主。其中有不可避免的雨花石产地

问题，但是缺乏外地市场的拓展渠道，导致多数雨花石也只能供给本地的部分区域也是重要原因。健全的都市民俗文化传播体

系尚未建立，都市民俗文化想要在影响到本地大部分民众的基础上突破地域限制影响外地民众，对民众和官方来讲都充满挑战。
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二、困境解读

(一)雨花石赏石主体的重构

雨花石赏石主体嬗变为平民阶层后，雨花石的民俗文化内容也进行着自我重构。民俗主体带动民俗文化内容进行自我革新，

自我反思，并及时将结果反馈到行动和实践中，又从实践中得到灵感，重构都市民俗赏玩活动，再次返回重新认识赏玩主体本

身，并巩固和发展赏玩主体的基本构成，平衡赏石主体的审美风格。赏玩的日常生活重心更加注重主体的情感交流和审美结构，

而不是一味追求其商业价值。

与官方相比，雨花石赏石主体作为雨花石的民俗文化传承主体，除了将雨花石作为一种日常生活的娱乐方式，更关心其未

来发展方向。雨花石作为收藏石，赏玩者本人的主观意愿基本主宰着雨花石从文化内涵到经济价值的各个方面。在思考和总结

雨花石怎样发展的文化个体中，他们往往以知识分子的形象出现，自身具有一定的社会地位，具有相应的自我意识和权力话语，

所以常常主动、自觉地承担起雨花石未来发展路径选择的规划和思考重任。

有趣的是，作为雨花石赏玩习俗的文化主体，雨花石赏玩者格外看重赏玩者自身的因素，也就是文化主体个体本身对雨花

石的看法和行为，并以此作为基准去评判雨花石当下的发展状况。20世纪 80 年代，费孝通强调、关注文化主体自身的创造性、

价值性和调适性、主动适应性的现代文化社会气质，试图利用这些特质，积极探索和尝试将文化因素应用于中国工业化与现代

化通力合作的发展道路。在这个过程中，官方或者是研究团队注重“保留”和“发挥”文化主体的主体特征，精准定位、识别

本民族新颖的文化特色，通过文化主体自带的文化特质，和文化优势来寻求中国文化的现代化道路。20世纪 90 年代，费孝通提

出“文化自觉”的概念，强调文化主体性呈现转型的态势，向一种“他者化”的方向过渡。即从强调发挥“自我文化”，转向

积极学习、借鉴“他者文化”，文化主体在“自他”“内外”的文化循环中适应与嬗变，并从中发现并抓住其内在联系，寻求

主体自我的一种文化主体性。
[6]
这与雨花石赏玩习俗主体有关雨花石及其赏玩习俗发展思考的思维走向不谋而合，并已经在雨花

石赏玩主体的赏玩行为中得以体现。

当前雨花石的都市民俗赏石主体面对雨花石未来的发展困境，没有停留于意识层面，而是更多投入到具体实践行为之中，

用自身的行动来创新雨花石的赏玩形式，丰富内涵和文化意蕴，以期在未来能让雨花石带来更大的影响力，传承极具特色的都

市南京的文化生活。个体虽然能力有限，但只要在不遗余力地进行自我创新，不固步自封，整个赏石活动的活力就会一直存在。

从他者视角看待这种创新，更多的是对文化的创意理解。他们接受前辈的传统玩法，也认为长时间固守传统反而丧失了雨花石

作为收藏品的魅力，都市赏俗主体如果缺少新鲜血液的注入，迟早走向没落。

(二)话语与运作

法国社会学家福柯认为话语生产是由某些权力程序控制、选择的重新分配，其程序是消除其所具有的超权力危险，控制其

导致的偶然事件后果。他尤其关注构成社会背后的那种看不见的权力规约，去观察主体的人形成过程中的正负面效应。
[7]

民俗文化来自民众，同时又服务于民众，是民众最熟悉、最认同的精神文化，民众理应是民俗文化的主体，然而纵观雨花

石的发展现状，目前社会自上而下、自下而上对民俗文化的认知和实践皆有缺失，所有参与者都忽略了主体的权力话语。以官

方、相关学者为代表的精英阶层是官方在雨花石文化层面话语生产的代表，他们对雨花石的相关民俗文化误读与短视，导致在

文旅相关工作推进过程中不合理地利用民俗元素、文化符号，粗放式地引入并不完善的雨花石市场竞争，忽略雨花石作为南京

文化的重要物质载体的共识生成。对普罗大众而言，即使了解雨花石及其背后的文化、历史，也难以形成兴趣和审美经验，更

难以融入早已存在并逐渐发展的雨花石赏石群体。主体积极性不高，参与程度十分有限，进一步导致雨花石的影响力话语在运

作中式微。

(三)赋值与经验
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文化赋值的本意是借用语言学中“赋值”(指一个词给另一个词赋予内容)一词的概念，表达赋予某一事物以文化价值，提

升其知名度、影响力和生命力
[8]
。随着社会发展，文化赋值出现新的内涵，指在新时代人们对精神文化高度追求的背景下，将人

类的文化成果融入各个事物的本质中，主观上创造出能够满足人们需求的资源模式。在城市的高质量发展中，不仅要从过去历

史遗产中寻找资源，还要在新的场域中，通过实践创造文化资源。
[9]

20 世纪八十年代以来，南京雨花石赏石风潮并不稳定，当经济市场繁荣时，雨花石赏石文化随之活跃，反之则赏石文化逐

渐消沉。这种仅仅依靠商品价值流通于市的文化传播手段，影响力十分有限。这必然使得商家在面对雨花石时，不会过多关注

文化的附加价值，最在意的只是雨花石尽快变现的价值。从文化赋值的内涵出发，可以理解为利用合适的文化为商品提升价值，

创造出满足民众目前需求的精神和物质资源，使得民众能在劳动建设都市的同时，也能享受到都市高质量发展结出的美好成果。

雨花石文化的民俗历史、图案审美、地质知识等等方面都适合被利用起来，但是无论是自上而下，还是自下而上都从意义层面

上被忽略，官方、精英想要更直接的资料和内容来为其项目出谋划策，而普通都市民俗主体想要简单的审美精神体验，这二者

之间的张力导致即使有现成的雨花石都市民俗文化，却始终无法受到各方的重视，得到合理的应用和恰当的二次创造。

三、都市民俗文化助力城市高质量发展

党的十八大以来，中国文化事业长足发展，文化产业持续繁荣。文化层面的发展壮大，保障了人民的基本文化权益，提高

了社会文明程度，赋能经济社会发展，提升了中国文化软实力。如今，民俗文化概念深入人心，民众保护民俗、传承民俗的意

识逐步提高。作为民俗文化传承延续的主体，普罗大众逐渐占据主导地位，从促进都市文化的高质量发展的内生动力出发，重

视民俗文化群体显得尤为重要。在城市高质量发展中，协调官方、学者与地方民众之间的关系，带动民众深度参与相关民俗实

践，淘汰粗制滥造的规划方案，坚持“以人为本”，多元主体共同行动，更能彰显民俗主体重构的优势地位。官方应参考民众

的视角，凝练出具有实用性与可行性的高质量发展措施，重视民俗的力量和价值，深入民众的日常生活，关注民众的生活心理，

提升民众生活的幸福感，以此助力城市的高质量发展。

承接党的二十大的企盼，中国式现代化的提出依托于文化创新和创造，在扬弃继承、转化创新的过程中把稳中国式现代化

的方向盘。
[10]
推进文化现代化，是要强化对中华优秀传统文化的创新性转化和发展，从而以高度的文化自信和文化自觉涵养中

国式现代化道路自信，发挥先进文化功能，助力建成社会主义文化强国
[11]

。利用民俗文化，创造文化品牌、城市品牌，从而在

深层意义上为经济文化建设服务，创造更大的经济效益。
[12]
用民俗文化的广泛性和深入性解决不平衡不充分的发展问题，实现

城市高质量发展的目标，实现民众对美好生活的向往。充分重视都市民俗主体和民俗文化的地位，是在扩大民俗文化的影响力

的同时，让社会整体认识到文化发展和文化传承离不开足够的文化坚实基础。

(一)场域文化记忆的传承

空间是一个富有生产力的语义场，列斐伏尔的“空间生产”、安东尼·吉登斯的“时空分化”、约翰·厄里的“消费空间”

等都解释了空间差异中的意义流转现象，传统社会中的仪式、庆典、展会等具象、可观可感的沉浸文化体验模式大多依托于“存

在之维”的记忆。地方空间的“在场”文化记忆具有地理记忆纽带和历史记忆相融合的特点，带给人们文化的熟悉感，通过熟

悉的文化来抵消流动空间产生的未知忧虑，抵抗陌生化，从而进行意义锚定。
[13]

在南京建立具有熟悉记忆的民俗文化活动空间，让普通民众在这个空间中通过雨花石文化构建属于自身的文化记忆，既丰

富了民俗主体的日常生活，也传承了属于南京的民俗文化记忆。民俗主体参与到雨花石赏玩活动中虽然面临着高门槛，但是人

们的审美需求共通。换句话说，只要创建合适的渠道将潜在的民俗主体引入审美活动，一旦适应，雨花石民俗文化的记忆之场

则不会随着时间的推移、群体的变迁而消亡。在雨花石的文创领域，无论官方还是民俗主体自发举办各种文化艺术活动是不错

的经验选择。一要全民参与，扩大影响力，增加民众的地方文化共识，加深独属于南京的地标性文化符号。二要注重外在环境

因素的影响，营造舒适、有趣的雨花石文化氛围，潜移默化地影响南京民众对雨花石的认知，提升雨花石文化的独特性和稀缺

性，关注消费者的心理状态，全力创造南京特色品牌，形成差异化的独特品味。
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(二)顺应赏俗主体嬗变

物质和文化水平进入到新的历史阶段，社会环境变化，与传统社会赏玩雨花石的社会现实已有较大差别。雨花石在经济繁

盛、社会相对稳定的宋朝和明清时期，收藏者主要是以文人群体为主的上层社会。上层社会的人们脱离基本生存压力，精神审

美层面的需求较高，所以在雨花石的收藏水平和撰写诗词、著作的数量上，都是当时社会环境下雨花石收藏的佼佼者。南宋山

阴人杜绾著书《云林石谱》，列当时全国各类可观赏珍石上百种，包含雨花石同类及与近似雨花石的美石。明初，士大夫文人

倡东坡遗风，以“官定旧陶，一盎清泉”，浸养雨花石作案头清供，藏石之风日盛，出现了许多收藏家。周晖《金陵琐事》载:

“朱孟办获三奇石于聚宝山间，制为山玄肤，玉芝多，断云角，黄鹤山樵王蒙图铭之，宋太史又为作石铭。”
[14]
林有麟编撰《素

园石谱》为石绘图。民国时期，涌现出以雨花石赏石理论研究为主的收藏大家，天津的王猩酋和张轮远是两大代表。二人是民

国时期的知识分子。王猩酋将所得雨花石细心揣摩，并不断地公之于一众同好，撰文共赏，后著书《雨花石子记》，影响深远。

张轮远则是在王猩酋的熏陶下痴迷雨花石，其所作《万石斋灵岩大理石谱》是一部研究雨花石、大理石的专著，填补了研究、

鉴赏雨花石和大理石的空白，尤其对于雨花石的研究、鉴赏更具有重大的指导意义。

进入 20 世纪八十年代，中国经济增速加快，伴随教育的普及，南京城里有经济实力又有文化意识的群体逐渐增多。雨花石

再一次被人们所认识并逐步深挖其文化内涵，新一轮的赏石风潮顺势而来。然而，赏石作为一种趣缘不再局限于文人群体，也

不再独属于某一社会群体，无论是作为收藏品进行金融活动，还是作为艺术品欣赏自娱，形成都市民俗的一部分。围绕雨花石

的经济与文化活动不断创新，传承方式也随着新兴力量的加入不断更新，群体扩大，人数增加。官方和民众顺应赏俗主体变化，

既是对雨花石都市民俗文化发展史的尊重，亦是对雨花石赏石主体自发选择的信任。不仅使其影响力增加，也是雨花石赏玩日

常作为都市民俗事象的生命力的不断延续。

(三)吉祥文化与都市文化的认同

雨花石本身无论从图案、花纹以及背后的文化、历史等都是极具价值的文化元素。雨花石赏玩的一大乐趣在于鉴赏者的创

意题名。题名，不仅是给独特的石头赋予称呼，更多是为其找到契合的灵魂。有创意有新意又有内涵的名字能够让收藏者在一

众赏玩者中脱颖而出，也会让所属的雨花石价值随之提升，因此在起名方面，雨花石的鉴赏者们都格外在意。起名类型方面，

大多数人都讲究吉祥寓意和高雅氛围。吉祥图案能直观呈现出人类趋吉祈福心理的物化形象，作为生活文化和吉祥审美的载体，

吉祥图案久经岁月沉淀后的匠心风韵，仍能呈现出中华传统吉祥文化的魅力。
[15]
所以，赏石者们往往会将雨花石的图案和花纹

往吉祥图案方向去延伸，既能求得美好的祝愿，也能彰显传统文化的丰富内涵，体现赏玩者自身的文化素养。这种鉴赏行为是

雨花石赏石的基本内容之一，也是让雨花石风靡南京城的重要玩法之一，多数雨花石赏玩者都乐于给自己喜爱的雨花石赐名，

其内核依旧是对中国传统吉祥文化的传承，对美好生活的向往，以达到自我精神慰藉的目的。

有关雨花石的传说和名人轶事常被后世津津乐道，其中最著名的神话传说则是“云光说法，天赐雨花”。
2
传说不仅将雨花

石的祥瑞身份发扬光大，同时也让南京雨花台这一地点声名远扬。传说的背景定在南朝时期的金陵城，此时，佛教文化昌盛，

佛教教义在金陵传播时间久远。“天雨赐花”的说法虽然在佛经中皆有记述，然而恰巧金陵有五色石。于是有说法称，云光巧

妙地将二者结合，既随时代潮流将佛门教义传播，又为金陵城蒙上神秘的面纱。实际上，聚焦该传说时代背景和叙事手法，可

以看出其底层逻辑还是人们对美好、吉祥文化的情感表达。吉祥文化是在叙事的时间与空间中汇集、用叙事的方式铸造历史文

化的有效途径，能够启示多方位多层次吉祥文化的可能性表达。
[16]

在该传说作为流传甚广的民间传说，拥有悠久传统与深厚文

化内涵，这些都不因社会历史文化的变迁而轻易改变。其一，是该传说的文化内核与人类的本能需要息息相关，其二，则是其

底层逻辑与精神思想通过代代相传的象征体系已经内化凝聚为集体共享的文化记忆、审美意象和交流媒介，具有重要的文化认

同的重要功能，同时，对于团结社会各方力量，建设民族文化具有极其重要的价值意义。

综上，无论是雨花石玩法的延续还是神话传说的传播，实际上都是吉祥文化审美意识融合于民众的社会化过程的体现，也

是构成城市文化认同的基础行为。民众的思想意识与社会文化、生活环境相互影响，产生出具有社会行为方式特征，且能够较
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为和谐地适应大众审美评判，并积极作用于社会文化的过程。在社会化的过程中，民众互相交流，逐步形成审美共识，趋吉避

害，向往美好，集体意识逐渐形成并成为主流，参与其中的个体也在共同认同的行为中被吸引被建构，进而传播这种共同的文

化审美共识。随时间的推移，共识不仅被建构也在被强化，参与民俗文化建构的个体都在这场城市文化的洗礼中逐渐被认同、

被团结，这对重振社会正能量，复兴传统民族文化意义重大。

四、小结

城市高质量发展中民俗文化建构和民俗主体嬗变都是为了满足市民精神文化的需求，是与市民的价值趋向、思想志向和情

感意向趋同。城市高质量发展吸取民俗文化的精华，以此展现城市的历史积淀和精神文脉，将民俗文化贯穿在城市的发展中，

成为城市核心竞争力的组成部分，创造了物质文明建设、政治文明建设和精神文明建设的累累果实，为今天的发展提供可借鉴

的内容。民俗文化的特殊意义，在于它是一个城市、一个群体深入脊髓的文化积淀，是城市、群体独特文化身份、文化个性得

以确认的重要依据，民俗主体集体遵从、反复践行，由此产生强烈的认同感和归属感。因此，城市高质量发展离不开城市的历

史传统和文化环境，离不开城市各个社会群体的价值理念和生活习俗。以城市人群共同参与为特征的民俗文化，为人们的精神、

情感活动搭建起巨大的文化空间，它在密切人与人之间的关系，推动他们之间相互交流和了解，促进人与自我、人与他人、人

与社会、人与自然的和谐方面，拥有非常显著的优势。都市民俗日常生活，就是都市形象建构的过程，都市的高质量发展，离

不开市民主体文化的高品位追求，城市提炼展示城市文明的精神标识和文化精髓，加快构建叙事话语和叙事体系的城市风格，

通过高质量的民俗文化活动，特别是具有城市过往文化认同的标识性民俗活动，丰富民众的精神生活，改变民众由于文化资源

的稀缺与审美能力不足而形造成的美好生活的体验不够丰富、对吉祥文化理解偏狭等现象，也是都市高质量发展的应有之义。
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2(1)相传南朝梁代梁武帝时有云光法师在聚宝山讲经，感动上苍，降花为雨，天花纷纷坠落，坠地成石。
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