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“射阳大米”区域公用品牌建设的实践与启示 

张海林 何求金 胡立业  

1. 江苏省盐城市政府办公室 2. 射阳县政府办公室 

射阳大米产于中国南北地理分界线的东部起点——江苏省射阳县，得益于优越的自然环境，大米香醇绵甜、营养丰富、口感

独特。射阳县水稻种植面积为 160 万亩，粮食年产量达 30 亿斤以上，连续 13 年被表彰为全国“粮食生产先进县”。射阳大米是

“中国农产品百强区域公用品牌”“中国大米十大区域公用品牌”，品牌价值 245.32 亿元，被誉为长三角地区“米中之王”。目

前，射阳县每发出 100 吨大米中就有 60 吨发往长三角地区，每年销往上海的大米达 50 多万吨，约占上海市场的四分之一。 

 

强化高位推进、协同保障，不断提升射阳大米发展推动力。射阳县将大米列为十大农业特色产业之首，专门制定优质稻米产

业发展规划，在全国首家成立县级大米协会，有效增强行业组织化程度。一是加强组织引导。严格落实粮食安全党政同责，先后

制定出台《射阳大米产业健康发展实施意见》《射阳大米产业绿色高质高效行动的实施方案》等一系列指导性文件，专门成立射

阳大米产业发展服务专班，统筹负责射阳大米良种培育、产业发展、品牌建设等工作，科学引领射阳大米品牌向更高层次发展。

二是加大政策激励。县级设立财政专项奖补资金，每年安排近千万元，聚焦基地建设、良种推广、质量溯源、品牌创建、加工技

改等关键环节，推动稻米产业持续高质量发展。每年 5000 多万元的产粮大县奖补资金，全部用于农田水利等基础设施建设、粮

食产业宣传推介和大米品牌创建等工作。三是加快产业协同。投入 10 亿多元组建射阳大米集团，整合县粮食购销公司、种子公

司，有效推动育种、种植、加工、销售等全环节转型升级，有效提升稻米全产业链综合效益，促进了射阳大米标准化、规范化发

展，为提高射阳大米市场竞争力奠定基础。 

坚持科学生产、绿色优质，不断提升射阳大米综合竞争力。依托 2013 年全国首创的“联耕联种”这一农业生产经营方式变

革，全县高标准农田建成比例达 87%，为实现规模化种植、标准化生产打下了坚实的基础。一是打造种子硬核芯片。坚持“科技

育种、种业先行”，主推“南粳 9108”“淮稻 5 号”等口感好、适应性强的优质品种，与省农科院牵手成立“江苏射阳大米产业

研究院”，借力大华种业南繁基地，选育“鹤香粳”系列新品种。每个村推荐 1～2 个完全符合“射阳大米”生产加工要求的种植
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品种，按照“统一原料品种、统一产品标准、统一质量管理、统一品牌标识、统一依法经营”的“五统一”管理标准，确保“射

阳大米”粮源稳定可控。全县水稻良种覆盖率达 88.4%，先后种植圣香 66 等 32 个品种（系），正在积极试推耐盐水稻品种。二

是推广绿色循环模式。全面推广“1+2+N”生态种植模式（“1”即 1 个规模化畜禽养殖场，“2”即畜禽粪污处理中心+农业服务公

司，“N”即村级引领、基地带动、托管服务等模式），先后建成水稻绿色、高质示范区 22 万亩，推广种植优质品种 80 万亩，国

家级绿色原料（水稻）标准化生产基地、绿色优质农产品（水稻）基地面积均位于全省前列。三是践行科学种植方式。联耕联种

实现了秸秆全量还田，土壤肥力显著增加，盐碱地逐步变成了高产田。施用处方药、配方肥，田间杂草明显减少，化肥农药使用

量为减少 30%。出台机插秧专项扶持政策，全县商品化育供秧基地在 30 家以上、农机合作社近 200 家，收割机保有量 2000 余台

（套）、居全省前列，普遍使用“上毡下钵”塑盘育秧新技术，机插秧面积达 68 万亩，加之全县有家庭农场 1300 余家、农民合

作社 800 余家，完全具备农作物耕、种、管、收全程全面机械化作业服务能力，确保种得好、收得快。 

突出“接二连三”、联农带农，不断提升射阳大米富民带动力。深入推行优质稻米全产业链标准体系，努力用“一粒米”撬

动一个大产业、培育一批好企业、富裕一方老百姓。一是抓粮食仓储提标扩容。经过多年发展，全县国企粮库仓容近 100 万吨，

民企近 50 万吨，满足全县稻谷和麦子仓储需求。烘干企业有 200 多家，烘干机约 2000 台套，常年烘干能力在 70 万吨以上。良

好的仓储设施，完备的烘干体系，有力保证了粮源质量。二是抓加工企业提档升级。实施大米加工农业龙头企业提升工程，深化

企业“争星创优”，“一企一策”推动射阳大米集团、必新米业等一批核心企业“智改数转”，支持益海粮油等重点企业发展水稻

循环经济，提高粮食综合利用率和产品附加值，逐步推动大米产业由资源消耗型向高效利用型转变。全县现有大米加工企业 68

家、全部建有自有种植基地，其中国家级农业产业化龙头企业 2 个、省级 3 个、市级 7 个，年生产能力达 300 万吨，带动农民增

收 4 亿多元。三是抓园区载体提质增效。坚持因地制宜，以推进“一园一特”“产业强园”为目标，推动要素集聚、装备优化，

组建江苏射阳大米产业园，建成全省一流的年加工 10 万吨大米的全自动化生产线。以优质稻米为主导产业，建设射阳县现代农

业产业高质量发展示范园，引导园区内企业采用“订单收购+分红”“农民入股+保底收益+按股分红”等多种利益联结方式，让农

民共享园区发展成果。 

聚焦品牌突破、市场开拓，不断提升射阳大米市场影响力。农产品品牌提升、保护工作是一项复杂的系统工程，射阳县聚焦

品牌突破和市场开拓，主动作为、持续发力、久久为功。一是标准筑基。制定并发布“射阳大米”江苏省地方标准，建立“射阳

大米”质量追溯平台，对使用“射阳大米”品牌的企业实行“五统一”标准化生产模式和“双码”全程溯源，推动技术标准化、

管理标准化贯穿大米生产全过程、全环节，确保产品质量过硬、特色鲜明。进一步规范“射阳大米”商标管理，常态化开展“射

阳大米”商标专用权保护行动，积极在上海、南京等射阳大米主销地区开展系列打假保牌护牌行动。牵头成立盐城市大米产业发

展促进会，联合全市各大米产业发展协会、组织和重点企业，全力打造以射阳大米为区域龙头的农产品品牌，在更广范围内提升

“射阳大米”品牌影响力。二是文化铸魂。编印《射阳大米》丛书，建设提升射阳大米文化馆、农耕博物馆，全方位、多层次展

示“射阳大米”发展历程，讲好品牌故事。制定“射阳大米”专题农旅融合发展规划，积极打造集休闲体验、乡村采风、旅游观

光、科普教育等功能于一体的农耕文化教育基地，叫响“一粒米”主题旅游品牌。三是营销拓市。持续加大“射阳大米”品牌推

介力度，积极参与有公信力的国家和省市相关品牌的评选活动，每年在北京、上海、杭州等主销区举办各类发布会 2 次以上。加

快构建“十个直销店、百个线上网店、千个小区智慧零售点、万个超市”的“十百千万”营销体系，目前已在上海、浙江、广东

等 10 多个省市设有 300 多个直销窗口，已与 28 家大型商超、3000 多个连锁超市经营门店合作供货，在天猫、苏宁、京东等大

电商平台设立“射阳大米”官方网店 12 家，销售区域达 22个省、市、自治区，实现年销售收入近 30 亿元。 
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“射阳大米”是农产品品牌建设的一个生动写照。推进农产品品牌建设是提升农产品市场知名度、附加值和竞争力的重要举

措。射阳县的经验做法对各地推进农产品品牌培优提升具有一定参考借鉴价值。 

政府因势利导是打造农产品区域公用品牌的有力保障。特色优势产业是品牌创建的基础，品牌是全产业链建设的重要一环。

射阳县围绕大米特色优势产业，将“射阳大米”品牌建设作为重点，举全县之力，在专班推进、政策激励、国企引导等方面下足

功夫。同时，“射阳大米”品牌的发展也更好地助推了射阳大米全产业链建设，促进了射阳大米标准化、规范化发展，提高了射

阳大米市场竞争力。建议各地在做大做强特色优势产业的基础上，立足特色、找准定位，因势利导推进农产品品牌建设，为特色

优势产业实现高质量发展提供有力支撑。 

保持优良品质是打造农产品区域公用品牌的关键核心。品质决定品牌。在消费者眼中，有什么样的品质，就有什么样的品牌，

品牌能走多远，取决于优良品质的一贯性。射阳县以提升大米品质为核心，通过开展种子种苗技术研发攻关，推进品种创新创

优；推广绿色生态科学种植，提高绿色优质稻米比重；会员企业统一标准化生产模式，严格把好品牌产品准入“门槛”等方法，

不断提升射阳大米综合竞争力。建议将农产品品质作为农产品品牌建设的重中之重，采取切实有效措施进行持续提升，实现以好

质量打造好品牌、以好品牌卖出好价格、以好价格赢得好口碑。 

开展宣传推介是打造农产品区域公用品牌的有效途径。“酒香也怕巷子深”，好产品也要好宣传。射阳县在“射阳大米”品牌

建设过程中，加强品牌策划、深化品牌内涵、讲好品牌故事、塑造品牌文化，获得一批国家级、省级荣誉，有力提升了“射阳大

米”知名度、美誉度、影响度。同时，大力发展线上营销，线上线下融合销售，为品牌持续赋能。建议依托市内和长三角地区主

流媒体，全方位、多层次、立体化开展宣传推介，组织参加各类全国性、省级农产品展示展销活动，争创国家、省级农产品品牌，

进一步扩大农产品品牌影响力。 

促进共同富裕是打造农产品区域公用品牌的重要目标。助力乡村振兴、促进共同富裕，是新时期农产品区域公用品牌建设的

重要目标。射阳县通过做大做强“射阳大米”区域公用品牌，大力构建品牌增值增效体系，品牌效应持续释放，在提升农产品附

加值和助农增收上成效显著。建议各地将促进农民共同富裕作为推进农产品品牌建设的出发点和落脚点，畅通农户与农产品品

牌合作渠道，共建品牌农产品产供销一体化平台，通过品牌授权、订单化种植、基地协议购销、“品牌+股权”等方式联结家庭农

场、专业合作社和广大小农户，使“品牌强农”成为助力共同富裕的“精彩”注脚。 


