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安徽地区文化产业创收和文化传播策略研究——以

桃花潭镇为例
1
 

葛佳怡 罗文 

南京航空航天大学金城学院国际商学院 

摘要：党的二十大报告指出中国要加快发展新型文化业态，改造提升传统文化业态，提高质量效益和核心竞争

力。文化和科技融合，既催生了新的文化业态、延伸了文化产业链，又集聚了大量创新人才，是朝阳产业，大有前

途。在此基础上，本文主要研究了如何改善与创新文化传播途径来促进特色文化古镇桃花潭的文化和经济发展。 
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在和平与发展的大背景下，推广文化、提高文化产业收入变得尤为重要。中国是世界上资源丰富的文化大国，因此，积极推

动中国文化“走出去”,增强中国文化的影响力至关重要。现今许多具有特色文化的古镇，由于传播渠道的不通畅造成古镇整体

发展滞后。这也说明即使拥有特色和魅力的文化，不借助传播也无法让世人所知晓，无法形成软实力。因此，不断创新文化传播

理念、方式和手段，是实现最佳传播效果的必然选择。 

1 研究背景和目的 

目前，安徽文创产业中坚守手工行业传统的艺人逐渐减少，文创产品缺乏鲜明的地域特色，吸引力不强。安徽历史悠久，徽

派文化内涵十分丰富，但省内各旅游景点售卖的文创纪念品形式陈旧，缺乏地方特色，与其他省份景点售卖的文创产品别无二

致。除此之外，安徽大多数主打传统工艺的文创产业体量都较小。事实上，文创产业所涉及的项目很广泛，比如集市、饮品、礼

盒、艺术创作出版等。本研究以位于安徽省泾县的桃花潭镇为研究对象，基于安徽的文化产业发展现状，探讨改善与创新文化传

播途径的策略，以达到促进化古镇桃花潭的文化和经济发展的目的。 

基于以上的研究背景，为了改善安徽文创产业，尤其是安徽泾县桃花潭镇的文创产业，我们致力于研究多种文化传播途径来

提高徽州文化、桃花潭镇的知名度，我们本次的研究方向分为：创新型文创设计和新型金融工具投资途径。 

2 安徽地区文化产业创收和文化传播策略的研究过程 

在本次研究中我们使用了问卷调查、文献调查与比较法三种方式。 

调研阶段，利用问卷的方式，多平台发布消费者对桃花潭镇的了解度、对古镇旅游的意向收集，关于投资者是否愿意投资古
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镇开发的意向收集。通过比较不同地区的财政状况并结合问卷结果，可以发现以下几点。 

2.1 古镇与市场需求的关系 

古镇开发顺应了市场需求。我国的古镇开发基本处于修复与重建模式，并且在保护文化古迹的基础上形成半封闭或者全封

闭的旅游景区。在现代社会对于保护传统文化的需求与民族意识觉醒的大环境下，古镇开发是必然的趋势，并且开发出富有文化

底蕴与自身特色的文化古镇是重中之重。而桃花潭镇作为拥有历史情怀的旅游型古镇并没有被开发到位，只是单纯的作为一个

纯观光点的旅游项目。 

2.2 古镇与消费者之间的关系 

消费者对于古镇有着游玩意向。随着国潮的兴起，年轻的消费者愿意为情调与产品背后的故事买单，对于可以参与的项目会

更加富有热情。从而，本研究提出了现代科技扶持下全景体验小镇的概念，利用汪伦、李白的历史故事打造属于桃花潭的故事小

镇，抓住消费者的游玩意愿。 

2.3 古镇与投资者之间的关系 

投资者对于古镇也有着一定的投资意向。在疫情后时代，国内旅游成为旅游爱好者的首要选择，因此开发新的旅游项目迎合

了消费者这一心理，可以看到投资国内旅游项目获利的巨大可能性。江浙皖存在着大量未开发古镇，这意味着古镇开发存在着大

量的可投资市场，并且前景广阔。 

在调研与数据分析之后，我们提出了使用扶贫股这一融资工具来投资桃花潭镇。扶贫股类比于普通的融资工具，在民众基础

与政策基础上有着较高的优势。这种工具在融资过程中可以顾及投资者的参与度，通过全新的融资方式来达到融资目的，最后达

成促进古镇旅游发展和文化传播的目的。 

3 以创新型文创设计促进文创产业发展的策略和途径 

3.1 文创产业的发展需要大量专业人才作为支撑 

首先，要让那些从事手工行业传统的艺人坚持下去。我们要不断完善文创产业人才培养制度，帮助他们找到能够维持生存的

办法，通过一些手段吸引游客前来游玩从而促使文创事业的发展，进而保证手工行业传统艺人的技术能够延续。 

3.2 文创产业要结合特色以适应消费者需求 

当下中国经济发展迅速，已进入消费社会转型阶段。文创产业也应该与时俱进，改变旧有观念，以适应新时代消费者的新需

求。这就需要我们将传统艺术如宣纸和现今的网红潮流联系起来，打造符合大众个性需求与审美情趣的产品。此外，对于当地旅

游业的发展来说，要将徽州历史文化精髓提炼应用到文创产品开发设计中，这样一方面既可以提升产品的文化内涵，另一方面也

使得当地文化旅游资源更加丰富多彩，提高当地旅游业的文化品位，吸引更多游客。文创产品体现出的文化气质对传统的艺术形

式也起到了很好的宣传作用，吸引更多人关注当地的传统文化，有助于当地传统文化的传承和发扬。 

像徽州的“文房四宝”、徽州的古村落等都是极具特色的文化符号，我们在后面融入新技术元素时，应该要以精致文化为底

色，以尽善尽美为目标，开创具有鲜明地域特色且能满足现代人对美好生活需要的产品。以徽州的“文房四宝”为例，它除了作

为传统的书画工具以外，更具备作为世界性意义中华文化传承的载体，它见证了从古至今人与人之间的情感交流，记录着人类的
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时代更迭和历史变迁。物是文化的载体，随着时代的发展，物也随之发生改变。为了顺应时代发展以及市场的需要，徽州“文房

四宝”在不断融合新科技的同时，应坚持传统工艺的优良品质，展现徽州文化的魅力。 

3.3 打造个性化文创产品 

在文旅融合的背景下，旅游文创产品不但是景区营收增长的重要方式，也是提升景区整体品牌、价值和口碑的最佳途径之

一。 

首先，文创 IP 产品要自带流量、产生赢利。设计文创产品不能只考虑创意，还需要了解景区的旅客属性与偏好，以及文创

产品生产之后的销量问题。景区在与文创设计公司合作时，可以采用收益分成、风险共担的模式，有助于文创产品设计师在考虑

“创意”的同时兼顾市场需求。 

其次，没有文化故事的文创 IP产品只能算是普通的旅游商品。文化故事是文创产品最重要的“IP”,而且文化故事一定要与

景区本身属性一致。旅客在旅游中通过购买文创产品获得归属感，并通过购买的文创产品把旅游乐趣分享给亲朋好友。 

最后，令人会心一笑的创意是文创 IP 产品的重点。旅游的重要意义就是让人心情愉悦，而文创 IP 产品无论其设计如何独

具特色、创意美观，最重要的是要有亲和力，才能产生购买冲动。 

3.4 创新型文创设计的具体方式方法 

为了改善安徽桃花潭镇现状，我们准备通过设计创新型文创产品来吸引游客。依据安徽“文房四宝”的特色和最近大热的邮

政咖啡的灵感，我们致力于设计出文房四宝的盲盒 IP,基于 3D 打印技术，以“文房四宝”为主题进行盲盒的销售。同时设计出

有关桃花潭的礼品盒进行出售，里面包含：“文房四宝”盲盒 1 个，拍摄桃花潭风景所制作的明信片 2 张，宣纸扇 1 个，还有体

现桃花潭地标打卡的饮品 1 份。礼品盒有购买和赠送两种机制。购买机制是通过线下支付购买，赠送机制主要是基于线上小程

序。我们正准备研发一款和桃花潭景区相关的小程序。里面设计的内容有：桃花潭镇的介绍、桃花潭镇线下商店投资界面、桃花

潭镇文创产品线上购买界面、桃花潭镇旅游攻略界面、每日签到界面等。在每日签到界面，我们的要求是在网上向人们分享有关

桃花潭特色的内容，吸引更多的游客前来观看，达到一定积分，可进行抽奖，我们会免费送出桃花潭的礼品盒。 

以上的这一传播途径设计也有体现出我们的平台思维。充分利用各类传播途径，增加大众对于桃花潭镇的了解，通过推出文

创产品和桃花潭精美礼品盒等向大家展示了徽州文化的多样性，充分激发了它的文化活力。再结合现今的科技发展，克服地域问

题，推出线上小程序助于更多对桃花潭镇有兴趣的人实现远程操作与购买的渴望，推动当地的经济增收。 

4 新型金融工具投资途径 

4.1 基于扶贫股概念的实例 

为了提高文化的传播效率，我们基于新型的金融工具——“扶贫股”的概念搭建相关金融结构来实现创收。“扶贫股”是在

资产收益扶贫中，立足减贫需要而创设的一类集体股，是成员集体运用市场机制实现“二次分配”功能的制度创新。例如，云南

的普者黑景区就通过旅游投资的关联效应和乘数效应让其发展起来，从而提供了大量的就业机会。赚取来自门票提成、特色民

宿、特色文艺演出、传统产业的收入，提高当地的经济发展水平，投资该景点改造的投资者也赚取了相应的收益。 

4.2 针对泾县桃花潭镇的投资方案 
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泾县桃花潭镇的文化产业创收项目旨在基于扶贫股概念，构建新型的村民集体经济模式，利用旅游生态开发，实现小镇经济

增长，响应国家扶贫事业，帮助贫困户、贫困村脱贫致富。面向大众投资者，该项目主要通过与证券公司、基金公司或其他平台

公司合作，对古镇旅游文创等项目的期望收益和风险进行评估，将该项目未来收益打包成资产证券化产品进一步销售给有投资

意愿的机构投资者和个人投资者。面向内部村民，项目将使用扶贫股等工具对当地贫困村民进行扶持，具体方案是资产收益扶贫

机制建立“公司+村集体+贫困户”扶贫股份制的运营模式，将各类资产和资源转化为对内股权，按股份量化进行利润分配。 

具体来说：我们可以与本地中小型银行合作，如徽商银行、宣城市皖南农村商业银行。商业银行作为最广泛的承担信用中介

的金融机构，受众广泛，与金融工具的创新高度契合。我们通过商业银行，能够提供让投资者放心的交易平台，商业银行通过我

们，能够获取收益、支持本地文化发展。 

投资平台设计制作中将会以线上小程序的方式嵌入银行 APP、线下投资产品的方式供投资者购买。主要功能分为以下 3 大板

块： 

一是信息披露。主要包含桃花潭镇的基本介绍，经济发展、人文历史、旅游产业发展情况及利润情况，设置直播功能，可供

用户时时观察桃花潭镇相关改造的实施程度以及主播对桃花潭镇的实时介绍转播。 

二是直接投资。分为特色民宿、特色产品、餐饮、文创、人文演出等，投资者可以根据偏好分类别投资。无投入门槛，盈利

则定期分红，亏损自负。 

三是线上商城。可以上架地方特产和文创产品等商品供用户购买。 

宣传方面介绍该投资方式的收益特点，投入少、风险小，回报透明，适合零散的小规模投资人，适合有古镇情怀的投资者扶

持文化产业创收。制作宣城市桃花潭镇的宣传照片、视频，以李白、汪伦等历史人物为宣传热点，以全新的投资方式为卖点，体

现人文特色与经济收益。宣传视频主要以公交广告、地铁广告、银行 APP 首页、短视频、公众号等形式推送。 

我们也会开放平台使用，在桃花潭镇投入资金，开展举办文化活动，例如汉服文化节、美食节等，提高桃花潭的知名度，吸

引第一批资金进入。后续将资金投入桃花潭镇的相关建设，向投资者公布建设情况、发展程度、盈利情况等。 

5 结论 

文化传播需要全方位多层次的思考，将特色文化、文创产业与金融投资结构相结合，这样更有利于提高桃花潭镇的文化经济

发展。社会总是提倡培养复合型人才，其实这个道理也可以应用到文化传播中，我们通过文创设计和金融产品的创新型结合，将

更有利于促进文创产业的蓬勃发展。 
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