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江西省全域旅游发展模式及路径选择 

吴海
1
 

（南昌师范学院 旅游与经济管理学院，江西 南昌 330032） 

【摘 要】：主要研究了江西省全域旅游的发展现状以及其发展模式的制约因素。经研究发现，全域旅游能够促

进经济发展、实现脱贫致富，但省内全域旅游路线的空白点较多，缺少全域旅游的特色品牌。基于此，提出了江西

省全域旅游发展模式的可行路径，建议从文化、互联网、现代服务业等领域优化“旅游+”的发展模式，以期推动江

西全域旅游的建设进程。 

【关键词】：江西省 全域旅游 发展模式 路径 
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全域旅游概念在 2016 年 1 月 19 日被首次提出，其主要通过对特定区域的进行整体的旅游产业规划与建设，经过多维度的

区域统筹布局、系统化的综合管理和一体化的旅游产业推广，实现当地旅游业全面发展并充分融入社会经济建设的新时代经营

模式。江西省在2020 年再次强调要扩大省内全域旅游圈，全面推进省内旅游景点转向全域旅游发展，并且于 2021 年国庆假期，

江西萍乡地区就因通过“旅游+”的融合发展模式创办文旅消费季等活动，促进了当地经济的飞速增长，引来众多媒体对其进行

报道宣传。萍乡地区的全域旅游发展模式取得了成就，验证了全域旅游的科学性和有效性，但江西省还有部分旅游景区开发不完

全，或难以实现向全域旅游发展模式的转变。因此，有必要全域旅游发展模式进行研究。 

1 江西省全域旅游的发展现状 

1.1 群众对旅游的积极性持续增高 

随着我国经济发展水平的稳定与逐步提高，国民对休闲时间的娱乐项目要求也在不断攀升，促进了各行各业的调整与创新。

而旅游业作为大众喜爱的休闲娱乐项目，不仅能让群众在旅游过程中感受不一样的美食、文化、景色、人文精神等内容，还有利

于群众在旅途中拓宽眼界、增长知识，能够从多层面、多角度地满足群众放松身心的需求。因此，旅游在群众的假期娱乐选择中

较为常见。另外，我国法定节假日与双休日加起来有百余天，并且一些企业还额外给予了员工年休假、产假等福利，群众有充足

的休息时间来安排个人的旅游活动，这也进一步提高了群众对旅游的积极性。但是就江西省的旅游行业发展状况来看，虽然国内

群众对旅游活动的积极性长期处于较高水平，但是省内一些旅游景点的游客分布存在不均、点式集中等现象，一些旅游业相对惨

淡的地区还没有切实掌握游客的需求，缺少游客的青睐。 

1.2 群众收入水平提高 

据国家统计局发布的地区发展与民生指数统计监测结果报告显示，我国各区域民众平均 GDP 水平总体呈现逐步增长形势，

群众收入水平在不断提高。而根据相关机构的研究与验证，结合已知的国际一般规律可以了解到，当国家或地区的人均GDP达到
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并整体维持 3 000 美元以上，群众希望通过旅游进行休闲娱乐项目的需求会出现爆发式增长 [1]。而在旅游产业的带动下，又能

实现区域 GDP的进一步增长，还可以通过省会、城市等区域之间彼此形成作用力，相互促进经济水平增长、提高群众收入。除此

之外，国内旅游业的经营体系经过不断优化已逐渐发展出相对成熟的经营模式，促进各省市基于全域旅游与自身优势设置了更

加开放、包容性的旅游经济模式，为各省进一步扩增全域旅游经营范围提供经济保障的同时，还推动了省内其他行业的经济增

长。 

1.3 全域旅游促进脱贫致富 

全域旅游连接的行业、文化等要素众多，对区域的覆盖面积较大并且各项要素具备渗透作用。而旅游消费区别于一般传统消

费热点，经济社会的持续发展会促进群众的旅游需求扩增，而全域旅游可以实现在省内对其他领域的无限延伸与深入，以及引导

游客的消费需求在适当范围内不断拓展，从某种意义上来看可以当做是促进区域经济发展的“永动机” [2]。从相关调查统计研

究的结果来看，旅游业已然成为国内经济发展的一大支柱，而且旅游通常是富裕人口向一些欠发达地区流入并消费，游客在旅游

的整个过程中几乎都伴随着消费，包括饮食、住宿、交通出行、购买特产等，直接推动当地的经济发展，实现欠发达地区的经济

增长和带动贫困地区落实脱贫致富相关工作。 

2 江西省全域旅游发展模式的制约因素 

2.1 全域旅游路线的空白点较多 

江西省的旅游景区建设到目前为止已有 400 余处完成开发并实施运营。其中，已开放的 5A级景区仅有 10 处，4A 级景区有

125 处，3A级景区有近 260 处，像上饶三清山、鹰潭龙虎山、九江庐山、萍乡武功山、景德镇陶都等旅游景区已经发展出自身适

用、具有一定特色的旅游产业链，且当地旅游产品成熟、旅游产业配套设施完善、具备较高的品牌知名度。但是江西省内的部分

旅游景区景点之间难以实现高密度连接，整体发展趋势更偏向于区域内集中发展，导致全域旅游难以做到有效渗透 [3,4]。另外，

江西省内的旅游建设路线中，存在较多的旅游空白点，例如旅游景区的开发更倾向群山地区，对湖泊等资源的开发建设相对不

足；旅游产业发展倾向乡村特色，城市的旅游服务与之衔接不足；旅游景点的建设较完善，但周边地区的发展与之相比较落后

等。从旅游线路的整体规划上来看，虽然同一地区的完整线路已经开发出来了，但是相邻的景点之间距离太远，横跨面积较大。

游客从一个景区景点转换至下个景点所花的时间较长且中间段缺少景区景观建设，出现大面积“留白”、未开发、正在施工建设

等情况。这中间会导致游客的景观体验连接不足，降低游客的好感度。 

2.2 全域旅游宣传渠道比较单一 

旅游景区的宣传工作是吸引游客资源，促进旅游产业持续发展的有效手段与保障。现阶段江西省内基于全域旅游视角下的

景区宣传工作，还有待进一步提升。虽然省内部分景区借助新媒体平台等渠道相继创建了景点公众号，与微博、微信、抖音等新

媒体建立了合作，积极推动景区宣传工作。但是其他省市的旅游景区也基于此类宣传模式开展相关工作，市场竞争较大，整体宣

传力度有待加强。许多景区的宣传工作仍以传统的宣传模式为主，每一天充分认识到网络平台对吸引游客、产业投资、开发商等

资源的作用力，导致存在自身景点开发力不足、资金相对匮乏、游客缺乏兴趣等问题。此外，江西省对境内景区景点的宣传方式

缺少创新，没有设计的能突出地方特色的宣传语，这也是影响境外宣传的主要因素之一。以山东省为例，山东省的旅游宣传标语

“文化圣地、度假天堂——好客山东欢迎您”，突出了旅游业的重点在于文化建设，也强调地方风土人情，且山东省对外宣传省

内旅游渠道众多，包括央视新闻的广告版面、自媒体账号推介、周边省市的城市交通屏幕输出等。总的来说，江西省就全域旅游

对外宣传的渠道有待进一步扩展。 

2.3 全域旅游缺少特色品牌 
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如上述所说，江西省内一些旅游产业较发达、经营体系较完善的重点景区，已经形成地方特色的旅游品牌。但是这些景区品

牌在全域旅游建设中来看，仍是相对独立的个体建设，没有充分融入到全域旅游的品牌文化当中。因此，江西省缺少能够实现省

内景区全面覆盖、旅游产业发展主线相统一的全域旅游特色品牌。同时，江西省全域旅游的多样化宣传渠道还有待开发，在国内

旅游市场的竞争力与其他发达地区对比相对较弱。且之前对外省宣传的旅游品牌文化的影响力还有较大提升空间，无法满足全

域旅游品牌建设的需求。因此，江西省全域旅游特色品牌对游客等资源的号召力相对不足，其全域旅游的品牌文化建设还需要结

合游客的娱乐需求进行结构调整，实现以点到面的整体优化。与旅游产业挂钩的品牌建设也相对较弱，包括地方农产品品牌、电

子科技品牌、手工艺品牌等。江西省内的旅游特色品牌几乎围绕“赣南脐橙”“景德镇陶瓷”发展，没有进一步挖掘其他特色品

牌，导致江西省旅游特色品牌在市场竞争中处于被动地位。 

2.4 旅游市场化运营水平不高 

江西省虽然在全域旅游背景下不断更新其旅游市场的运营管理方法，但是始终难以实现提高整体的市场化运营水平。一方

面，江西省内一些地区的经济产业结构层次较低，区域的社会生产力水平长期处于工业化初期发展阶段。且一些偏远地区由于地

理形势限制，也无法吸引兴新产业入驻发展，这些地区缺少资金、技术、人才等资源优势，且区内的经济总量小，发展后劲不足

等问题明显 [5]。所以，江西省内一些地区的旅游市场化运营水平缺少资源保障。另一方面，地方政府实际可以用于经济调控的资

金相对有限，财力基础较薄弱。江西省内的旅游业发展建设资金收集渠道也并不广，部分地区缺少大型的市场化旅游投资商，因

此专业化的旅游运营商较少，导致江西省旅游市场化水平对旅游业发展速度存在一定程度的影响与制约。 

3 江西省全域旅游发展模式的可行路径 

3.1 优化旅游+文化的发展模式 

当前我国大力推动文化建设，江西省可以基于此推进全域旅游发展模式的创新优化，充分认识到各地旅游景区的文化资源

优势，深入探索旅游+文化的发展模式。江西省最为丰富、显著的文化资源当属红色革命文化，有关部门可以就红色革命文化旅

游景区进行整体规划，对相关景点进行联合开发与景点之间的协同发展，争取实现发展方向一体化、区域建设个性化的发展模

式，并积极推进革命精神、社会主义核心价值观等主流文化的宣传工作，针对这类景区举办红色革命文化节等活动。另外，就全

域旅游的文化节活动可以设置不同文化的节点，根据区域划分江西省的茶文化活动区、陶瓷文化活动区、方言文化等等，既可以

作为丰富旅游+文化的发展模式的建设结构，又可以增强游客的感受，带动江西全域旅游的境外宣传。相关部门可以就省内文化

的分布制定一条全域旅游的文化体验主干线，以浓厚的文化底蕴强化全域旅游的内涵建设。 

3.2 优化旅游+健康的发展模式 

基于全域旅游创设旅游+健康的发展模式，是希望技能实现为游客提供丰富多彩的娱乐休闲活动，同时又能提高游客自身身

体素质，还能感受到不一样的文化与生活。江西省可以结合地域优势，从境外引进旅游+体育等相关先进的专业知识与发展模式，

可以在鄱阳湖开展龙舟大赛、在庐山开展山地公路马拉松、在大觉山组织专业漂流比赛等，并从全域旅游视角对相关活动进行调

整优化，让游客能够在活动中感受当地的人文魅力。有关部门还可以开发省内的中医药文化基地，向游客传授专业、传统的中医

药文化知识，以及中医药养生方法等。中药基地内还可以为游客提供创设“识百草”等游戏化活动，还可以为游客提供相应的纪

念物品或者养生茶等。另外，发展旅游+健康的模式还可以加强麻姑山养生基地、上饶干细胞国际医养基地等旅游景区的建设，

进一步挖掘当地独具特色的旅游产品 [7]，以此打造基于全域旅游的地方特色品牌文化，并做好系统化的宣传工作，增强江西省全

域旅游各类产业的影响力。 

3.3 优化旅游+互联网的发展模式 
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江西省推进旅游+互联网的发展模式本身就存在较大优势，南昌发展建设的 VR科创城、VR产业大会，以及 2021 年新提出的

VR主题公园等产业建设，吸引了大批游客进行“打卡”等活动。江西省可以充分利用互联网的相关技术，在 VR技术基础上创新

旅游活动形式，增强、丰富游客的体验感。例如，可以VR体验馆创设“红色革命文化之旅”“与海昏侯文物对话”等沉浸式的

体验活动，提高省内旅游产业对游客的吸引力和号召力。另外，政府部门可以联合企业和景区相关部门开发江西省内通用的景区

APP 或小程序，包括覆盖全省各级景区景点的景区攻略、购买门票、景区人流预测、景区天气环境报告、交通出行指南、特色饮

食推荐、住宿预订、卫星定位与急救呼叫等综合功能，为游客带来优质、全方位的服务和良好的全域旅游体验。除此之外，江西

省要促进各级景区的全域旅游公共基础设施升级。以井冈山等红色革命文化景区为例，当地有关部门可以结合伟人成就、经典战

役等不同的红色革命文化主题，通过互联网技术与 LED 投放技术实时发布游客留言、景区新闻、历史回顾等内容，还可以设立虚

拟板块对游客展示更加逼真的革命故事，感染现场观众促进其积极留言。 

3.4 优化旅游+现代服务业的发展模式 

优化旅游+现代服务业的发展模式是顺应时代发展要求，满足游客实际需求的必然选择。江西省要积极创新现代化的旅游服

务模式，依托省内的地理地势环境、生态环境、气候等优势，创新现代化健康、养老、度假等服务业发展。同时，江西省可以利

用依山傍水、鱼米之乡的自然环境的优势，吸引一批旅游餐饮服务行业来本地区发展建设。有关部门还可以向一些有资金、有人

才、有技术的建筑企业推介避暑度假精品酒店项目，借此从其他发达地区引流人才与资金资源，进一步推动江西省内的“全产

业”格局的发展。另外，地方政府部门要完善旅游建设与发展的相关制度，包括规范旅行社业务、景区景点各项工作与制度的施

行、保障游客的购物消费、优化交通出行等服务，全方位提升江西省全域旅游服务的质量与水准，做到为游客提供集优质化、个

性化、标准化、人性化于一体的服务体验。基于此，要实现旅游+现代服务业的高水准建设的稳定性与实效性，江西省内离不开

优质人才资源的保障。地方政府可以通过引进人才并健全人才保障机制，来增加地区人才的储备和减少人才的流失。通关全面提

升境内人才成长的软环境质量来促进旅游业的发展，从而带动优化旅游+现代服务业的创新与优化。同时，政府部门要加大对本

地各级院校的投资，培养各类旅游专业的各层次人才，进而丰富境内旅游资源要素储备。 

4 结语 

综上所述，社会经济水平的升高会致使群众的收入增长，促进群众生活诉求多样化发展，群众通过旅游等娱乐休闲活动来丰

富生活，积极性也会有所提高。虽然现阶段江西省推动全域旅游建设优化、创新其发展模式还存在部分阻碍，但江西省从区域文

化、体育健康、科学技术等方面调整全域旅游的发展模式，并在其中融合景区开发、品牌塑造等建设内容，做到整体的协调发展，

就有望实现形成自身特色的全域旅游发展模式，同时带动省内经济增长。 
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