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【摘 要】：乡村空间商品化是乡村空间转型与重构的重要方式之一，对于实现乡村振兴和农业农村现代化具有

重要意义。文章采用 POI 等多源数据，综合运用核密度估计法、Moran'sI 指数分析重庆市乡村空间商品化格局及空

间集聚特征。研究表明：(1)重庆市乡村空间商品化主要包括地理标志农产品、乡村民宿、农家乐、乡村电商及地票

等 5种类型，在主城都市区外围形成 1个高密度半环、渝东北三峡库区城镇群形成 1个以云阳、巫溪、巫山及奉节

为主的次高密度环状区域，渝东南武陵山区城镇群以武隆和石柱为中心形成 2 个高密度区域。(2)从全局空间关联

上看，重庆市乡村空间商品化具有正向空间自相关性，均存在明显的空间异质性特征；从局部空间关联上看，重庆

市乡村空间商品化正相关集聚效应显著，高—高集聚区县分布在渝东北三峡库区城镇群，低—低集聚分布于主城都

市区北部，高—低集聚位于铜梁。(3)重庆市乡村空间商品化的发展在乡村内生发展需求及外部环境刺激下，进行乡

村物质空间和非物质空间的生产，在“消费乡村”的推动和不同自然、社会经济条件影响下形成了不同的乡村空间

商品化集聚形态。文章提出未来重庆市乡村空间商品化发展模式主要有“互联网+农产品”“民宿/农家乐+乡村旅

游”“土地要素市场化+乡村产业”田园综合体模式及其空间指引方案。 
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乡村空间商品化是乡村空间转型与重构的重要方式之一[1,2]。从工业文明向生态文明转型过程中，乡村的概念及意象不断发

生变化，其功能也由单一化向多样化转变，由早期的农业及其生产活动为主向现阶段的农业生产、景观再造、乡村旅游空间生产
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等乡村空间商品化发展道路为主转变[3,4]。自从 2015 年“欧洲研究委员会‘全球农村’项目中国中心”（China Center for 

European Research Council GLOBAL-RURAL Project）的实施[5]、2020 年首届世界乡村复兴大会（World Rural Revitalization 

Conference,WRRC）的举办
[6]
，“全球乡村计划（Global Rural Plan）”

[7]
、“振兴世界乡村”

[8]
等概念的提出并力求解决全球

乡村衰落及乡村可持续发展等问题以来，该主题逐渐成为乡村地理学关注的前沿热点问题之一。 

随着城市化、工业化的持续推进，中国东部沿海地区出现了逆城市化现象，乡村从传统落后的地方演变为城市居民旅游休闲

的空间[9]。在乡村振兴战略及相关政策的推动下，城市人口、资金、信息等持续向乡村流动，农户非农生计需求不断增加，在“外

源—内生”驱动机制作用下，乡村的物质资源（如土地、农产品、民宿住宅、自然景观、人文景观、新鲜空气等）和非物质资源

（如乡村性、乡村印象、探险体验、乡村文化等）逐渐成为“商品”被消费，在此过程中，消费乡村和乡村空间商品化现象开始

形成和发展
[10,11]

。然而，受地域差异性的影响，乡村商品化呈现出差异化的格局特征与发展路径。为此，在乡村振兴战略实施背

景下，亟需加强对不同区域内乡村空间商品化研究，分析其格局特征及驱动机制，揭示其发展规律，提出切实可行的发展模式。 

国外对乡村空间商品化的研究贯穿于乡村发展理论探索过程中，即从二战结束后社会各界注重乡村空间粮食生产这一主导

功能而形成的“生产主义”理论[12]，到后期为解决粮食生产过剩问题和居民对乡村休闲等需求增加而形成的“后生产主义”理

论
[13]
，再到缓和二者矛盾所形成的“多功能乡村”理论，不同社会经济发展阶段产生了不同的乡村空间发展理论。另外，国外对

乡村空间商品化研究往往与乡村性[14]、消费乡村[11]、乡村绅士化[15]等研究相联系。国内关于乡村空间商品化的研究刚起步，研究

内容集中于对国外乡村空间商品化理论梳理及对中国的启示[16,17]，对发达地区典型农村[18]、城乡接合部[4,9]、旅游地等乡村空间商

品化[1]，地理标志农产品商品化[19,20]，乡村空间商品化对乡村重构的影响[21]等进行实证研究，以及乡村空间商品化所带来的创造

性破坏[22,23,24]、地方身份转化[25]等负面效应研究；研究尺度集中于省级尺度[2]和村域尺度[18,24]；研究方法主要包括行动者网络理论

模型[26]、核密度估计[19]及标准差椭圆[2]等空间分析法、综合指数法[4]、案例分析法[24]等；研究数据来源主要有新浪微博、携程、

大众点评等各类博客以及旅游点评网络平台等
[18]

、全国农产品地理标志查询系统
[20]

、农业信息网
[19]
及相关部门等。分析当前文献

成果发现，国外关于“乡村空间商品化”的研究是在对乡村“生产主义”“后生产主义”“多功能乡村”研究的基础上形成的，

相关成果主要对其发生机理、对乡村空间转型与重构的影响及利弊进行了研究，国内研究主要是对国外相关理论的介绍和对中

国省级尺度、村域尺度某一类型乡村空间商品化进行实证研究，然而以县域为单元开展不同类型乡村空间商品化格局特征及发

展模式的研究成果较为鲜见。 

基于以上分析，本文以重庆市为研究区，运用核密度估计、空间自相关分析等方法，从地理标志农产品、乡村民宿、农家乐、

乡村电商、重庆地票等主要表征类型对乡村空间商品化格局特征、驱动机制、发展模式及其空间指引展开研究，以期为重庆市乡

村振兴及社会经济发展提供理论参考和借鉴。 

1 乡村空间商品化的内涵与外延 

地理学中关于“空间”概念的界定是复杂和多维的，哈特向在《地理学的性质》中指出：“地理学家的任务就是用空间来描

述和分析现象的相互作用和加以综合”[30]，而该观点则起源于康德空间哲学中的空间“容器”观点[31,32]。乡村空间包括物质空间

和非物质空间，物质空间主要包括地形、土壤、气候等地理要素及人口要素，还包括乡村的空间结构、形态、功能等方面，同时，

还包括由此形成的社会关系空间，是社会经济等各种活动在乡村地域上的投影 [33]。Halfacree 认为乡村空间由乡村表征

（representations of the rural）、乡村区位（rural locality）和乡村生活（lives of the rural）三要素构成[34]。 

Michael John Woods认为乡村空间商品化的内涵是指通过旅游活动、非农人员的房地产投资、乡村各类产品销售、利用乡

村印象推销农产品及其他商品等方式来达到“销售”乡村资源的目的[11]。乡村空间商品化包括对乡村地区农产品、服务、土地、

住宅、景观、民俗文化及乡村性等的消费过程及在此过程中形成的乡村集市、交易平台等空间实体[24]。基于国内外学者关于乡村

空间商品化的阐释，本文认为乡村空间商品化的内涵是指，在乡村地区通过市场行为，将乡村空间中的物质要素、非物质要素、

乡村相关服务、乡村空间本身等作为“商品”来进行交易，以此来达到“销售”乡村资源的目的并促进乡村社会经济发展的动
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态过程。其外延包括由乡村文化、乡村印象等所形成的“乡村性”的商品化，乡村空间体验的商品化，如乡村景观、静谧的环境、

新鲜的空气等，还包括由各类商品化对象及其所形成的乡村集市、商店、电商服务平台等构成的空间实体。主要包括农产品类乡

村空间商品化（普通农产品、地理标志农产品、农产品批发市场等）、土地要素类乡村空间商品化（土地流转、集体经营性建设

用地入市、重庆地票、集地券等）、乡村旅游类空间商品化（民宿、农家乐等）、电商集市类乡村空间商品化（乡村电商、淘宝镇、

淘宝村、乡村集市、商店等）等类型。根据重庆市乡村空间商品化主导类型及数据可获取性，本文选取地理标志农产品、民宿及

农家乐、物流速递、重庆地票分别表征重庆市乡村空间商品化的相应类型并展开研究。 

2 研究区概况、数据来源与方法 

2.1 研究区概况 

重庆市位于中国西南部、长江上游，面积8.24×104km2，辖38个区（县），838 个镇街、190 个乡，总体上形成“一区两群”

城镇空间格局，一区即“主城都市区”，两群即“渝东北三峡库区城镇群”和“渝东南武陵山区城镇群”（图 l）。选择重庆市

作为乡村空间商品化研究区域的理由如下：一是重庆市是集大城市、大农村、大山区、大库区于一体的直辖市，社会经济发展区

域差异显著，另外，2007 年被批准为全国统筹城乡综合配套改革试验区，2019 年被批准为国家城乡融合发展试验区，对城市和

农村的发展做出了大量创新性探索，特别是农村土地制度改革，形成了全国首创的“重庆地票”，是乡村空间商品化中土地要素

类的典型代表。二是乡村新产业新业态发展类型多样，主要包括乡村旅游民宿、农家乐、田园综合体等，其中，“巴渝民宿”是

乡村空间商品化中乡村旅游类的典型代表之一。三是重庆市地形地貌类型复杂多样，主城都市区以低山丘陵为主，渝东北三峡库

区城镇群和渝东南武陵山区城镇群以山地为主，能较好地代表不同地貌区乡村社会经济发展状况。 

2.2 数据来源及处理 

本文所需数据包含基础地理数据和乡村空间商品化表征类型数据：基础地理数据来源于重庆市规划和自然资源调查监测院。

乡村空间商品化表征类型数据包含乡村民宿、农家乐、乡村电商、重庆地票、地理标志农产品数据，其中，乡村民宿、农家乐及

乡村电商数据点通过高德地图网站提供的 API(Application Programming Interface）获取相关地理要素点的名称、类别、地址、

行政区、经纬度等信息数据，为保证数据的精确性，将部分样本与实地调研及遥感影像数据进行对比，最终获得相应的 POI(Point 

of Interest）数据；地理标志农产品数据来自全国农产品地理标志查询系统；重庆地票复垦点数据来源于重庆农村土地交易所；

行政区划数据来源于重庆市规划和自然资源调查监测院。 

乡村民宿、农家乐及乡村电商 POI 数据于 2021 年 12 月通过多线程高德地图 POI 数据爬取工具“POIKit”爬取获得，并将

矢量数据进行空间投影转换及坐标纠偏后与重庆市中心城区范围进行叠加，剔除位于中心城区范围内的数据，只留下乡村范围

内的数据点。地理标志农产品数据来自全国农产品地理标志查询系统（http://www.anluyun.com/）。通过该网站选取重庆市范围，

将所有地理标志农产品数据信息包括产品名称、产地、产品编号、证书持有者、登记年份、主要产地等进行整理。地票复垦数据

来源于重庆农村土地交易所，包括 2008—2018年所有地票复垦项目，并将其图斑转为点要素，与行政区进行叠加，得到涵盖重

庆市 38个行政单元、时间跨度11年的地票复垦点数据。 

2.3 研究方法 

2.3.1 核密度估计 

核密度估计（Kernel Density Estimation）主要根据待估计要素与样本要素之间的距离进行概率密度值估计，利用数据样

本本身的空间属性研究空间分布特征，能较好地反映乡村空间商品化分布的集聚程度和距离衰减效应[27]。计算公式为： 
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式中：f(x)为空间位置 x 处的核密度函数；h为分析范围阈值，即搜索半径；K 为默认的空间权重核函数；x-xi表示估值点

到输出格网处的距离。本文采用 ArcGIS 中的核密度分析模块对重庆市不同乡村空间商品化要素进行核密度分析。 

2.3.2 空间自相关分析 

Moran'sI 指数又称为空间相关指数，根据要素位置和要素属性值进行度量，空间自相关包括全局空间自相关和局部空间自

相关[28,29]。全局莫兰指数（Global Moran'sI）从区域整体上测度某一要素的空间集聚程度，局部莫兰指数（Local Moran'sI）

分析本地区与邻近地区的空间集聚特征，揭示类型属性值的高值和低值的空间分布位置。 

3 重庆市乡村空间商品化格局特征 

3.1 总体分布特征 

重庆市地理标志农产品、乡村民宿、农家乐、物流速递、重庆地票等主要乡村空间商品化类型空间分布格局如图 1所示。截

至 2021 年 12月，重庆市地理标志农产品共计 70项，以镇（街道/乡）为单位进行统计共有 1210 个主产地，主城都市区408个，

占比为 33.72%，渝东北三峡库区城镇群 548个，占比为45.29%，渝东南武陵山区城镇群254 个，占比为 20.99%，涉及粮食、蔬

菜、水果、畜禽、水产、中药、茶叶、坚果等农产品。乡村民宿点共 827 个，主要分布在主城都市区及武隆、石柱及奉节等旅游

资源较为丰富的区县，主城都市区 376个，占比为 45.47%，渝东北三峡库区城镇群 156 个，占比为 18.86%，渝东南武陵山区城

镇群 295个，占比为 35.67%。农家乐要素点共 2181个，分布格局与民宿具有相似性，但分布范围更广、更均衡，主城都市区960

个，占比为 44.02%，渝东北三峡库区城镇群 653个，占比为29.94%，渝东南武陵山区城镇群568 个，占比为 26.04%。物流速递

要素点共 2432 个，主要分布在主城都市区及渝东北三峡库区城镇群，主城都市区 1265 个，占比为 52.01%，渝东北三峡库区城

镇群 866 个，占比为 35.61%，渝东南武陵山区城镇群 301 个，占比为 12.38%。截至 2018 年底，重庆地票复垦点共 335544 个，

主城都市区、渝东北三峡库区城镇群及渝东南武陵山区城镇群分别为 102059个、170931 个及 62554 个，为保证与其他类型数据

的协调性，采用 ArcGIS 中的 Subset Features 工具进行等比例抽稀，抽取 1%的点数据进行空间分析。抽取后重庆地票复垦点共

3355 个，主要分布于主城周边区域及渝东北地区，主城都市区 1060 个，占比为31.60%，渝东北三峡库区城镇群 1696个，占比

为 50.55%，渝东南武陵山区城镇群 599个，占比为17.85%。 
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图 1重庆市各类乡村空间商品化分布图 

3.2 核密度估计 

运用 ArcGIS 中的 Kernel Density 分析模块，对重庆市不同乡村空间商品化类型的空间格局进行分析，可得到 5 类要乡村

空间商品化总体格局特征（图 2）。 

 

图 2重庆市乡村空间商品化核密度图 

①地理标志农产品。在主城都市区形成 1个高密度区，位于南川，4个次低密度区，其中 2个位于合川、2个位于潼南，低

密度区主要分布在江津、永川、北碚及渝北；渝东北三峡库区城镇群形成 4个高密度区，分别位于城口、巫溪、梁平及垫江，其

他区县为低密度区；渝东南武陵山区城镇群形成 2个高密度区，分别位于武隆和黔江，其他区县为低密度区。 

②乡村民宿。在主城都市区形成 1个高密度环，从北碚、合川、铜梁、璧山、江津、綦江、南川、巴南到涪陵等区县形成环

状区域；渝东南武陵山区城镇群形成 4个高密度区，分别位于武隆、石柱、黔江和酉阳；渝东北三峡库区城镇群形成 3个高密度

区，分别位于丰都、云阳及奉节，在巫山和巫溪形成 2个次高密度区；低密度区分布散而广。从各个高密度区的分布特征来看，

乡村民宿与旅游景区具有较强的依附关系，如江津区四面山、南川区金佛山国家 5A级旅游景区，武隆区仙女山、天生三桥和芙

蓉洞等各大旅游景区周围均是民宿分布的高密度区。 

③农家乐。与乡村民宿的空间分布格局具有一定的相似性，但总体数量更多，分布也更为广泛。在主城都市区的中心城区周

围形成 1个高密度环，主要包括北碚、璧山、渝北及巴南，其余则在江津南部、綦江中部、南川中部和涪陵东南部形成 5个高密

度区，与所在区域的旅游景区分布相吻合；渝东北三峡库区城镇群则在奉节、巫溪、丰都南部形成 3个高密度区，其余区域零散

分布着多个低密度区；渝东南武陵山区城镇群则在武隆和石柱形成 2个高密度区，这两个区域是重庆市的避暑胜地和旅游胜地，

易形成农家乐聚集区，其他区域则为零散的低密度区。 
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④乡村电商。本文中乡村电商空间商品化格局采用物流速递点进行表征，除中心城区外，其他区县均有大量物流速递点分

布，且较为零散。主城都市区在西部区域形成 8个高密度区，主要分布于璧山、江津、铜梁、大足、荣昌，其他区域为低密度区；

渝东北三峡库区城镇群则在巫山形成 1个高密度区，在忠县、万州、开州及云阳形成 4个次高密度区，其余零散分布着多个低密

度区；渝东南武陵山区城镇群则在武隆区形成 1个高密度区，其他区域为零散的低密度区。 

⑤重庆地票。地票复垦点主要分布在中心城区以外的大部分区域，形成 1个“中空外密”的高密度环，高密度区主要分布于

潼南、铜梁、荣昌、江津、綦江和涪陵，次高密度区域主要为渝北、合川、大足、永川、巴南及南川；渝东北三峡库区城镇群是

地票复垦点分布最广、密度最高的区域，其中，巫山、奉节、云阳、开州、万州、梁平、忠县及垫江为高密度区，城口、巫溪及

丰都为次高密度区域；渝东南武陵山区城镇群分布相对较少，其中，武隆、彭水、黔江及秀山为高密度区，石柱、酉阳为低密度

区。 

⑥总体格局。在主城都市区的中心城区外围形成 1个高密度半环区域，其他区域多为低密度区；渝东北三峡库区城镇群形成

以云阳、巫溪、巫山及奉节为主的次高密度环状区域，其他区域为低密度区；渝东南武陵山区城镇群仅形成 2个高密度区，位于

武隆和石柱，次高密度区位于黔江，其他区域为低密度区。 

3.3 空间相关性分析 

①全局 Moran'sI 分析。重庆市不同类型乡村空间商品化全局 Moran'sI 均大于 0，表明具有正向空间自相关性，除地理标志

农产品 Z 值小于 1.96,P 值大于 0.05 外，其他类型显著性水平均较高且通过检验，表明重庆市各类乡村空间商品化在空间上存

在空间自相关性。地理标志农产品未通过显著性检验，但仍具有一定的空间自相关性，除主城区全域城镇化区域及涉农区县中荣

昌、大足、綦江、酉阳、忠县及万州大部分地区没有地理标志农产品分布外，其他区域均分布着不同类型的地理标志农产品，呈

现出均质性的正向空间自相关。农家乐空间自相关指数略高于乡村民宿，二者具有相似的空间分布特征，由于数量多且分布广，

均衡性更强。乡村电商空间自相关性较强，高值区和低值区在空间上分布明显，集聚于主城都市区周围，渝东北三峡库区城镇群

次之，渝东南武陵山区城镇群最低。重庆地票是所有类型中空间自相关性最强的一类，存在明显的空间异质性，“两群地区”和

“一区外围地区”是地票复垦点的主要分布区域，主城都市区的中心城区为地票的主要落地区域。 

②局部 Moran'sI 分析。通过局部空间自相关分析，揭示重庆市各区县不同类型乡村空间商品化要素点的空间集聚效应，以

此反映乡村空间商品化的发展程度。LISA 集聚包括 4 种类型，高—高集聚、低—低集聚、低—高集聚和高—低集聚，其中高—

高集聚和低—低集聚属于具有均质性的正向空间自相关；低—高集聚和高—低集聚属于异质性的负向空间自相关，通过分析得

出重庆市乡村空间商品化集聚特征（图 3）。 

高—高集聚分布于巫溪和奉节，均通过显著性检验，其 p值均为 0.05，显著性较弱。低—低集聚分布于渝北、长寿和荣昌，

其中，渝北 p值为0.01，显著性较强，长寿和荣昌 p值均为0.05，显著性较弱。高—低集聚位于铜梁，其 p值为 0.05，显著性

较弱。以万州为中心的渝东北三峡库区城镇群是重庆市“大农村”的典型代表区域，该区域除乡村民宿分布相对较少外，其他乡

村空间商品化类型分布均较广，也是地票生产的重要贡献区域，从而在巫溪和奉节呈现出高—高集聚特征。渝北、长寿和荣昌处

于主城都市区的东西部，均为城镇化较高的区域，除乡村民宿和农家乐分别形成一个高密度区和次高密度区外，其他乡村空间商

品化类型分布均较少，周边的北碚和巴南等乡村空间商品化类型分布较少，因靠近中心城区，缺乏大型旅游景区，也非地票重点

生产区，大量乡村商服功能被城镇商服功能所替代，从而在空间上形成低—低集聚区域。铜梁为高—低集聚区，位于成渝地区双

城经济圈中轴线上，是渝西地区的几何中心、“桥头堡”城市及乡村空间商品化的发展极，形成自身乡村空间商品化程度高而周

边相对低的集聚特征。 
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图 3重庆市乡村空间商品化 LISA集聚图 

4 重庆市乡村空间商品化集聚驱动机制分析 

乡村空间商品化的发展和演化受乡村内外部因素的共同影响和驱动[36]。根据“内因和外因辩证关系原理，即内因是事物变

化的根据，外因是事物变化的条件，外因通过内因起作用”，可以更好地解释各类因素如何驱动乡村空间商品化集聚发展。由于

乡村内生发展需求及外部环境刺激，促进了乡村物质空间和非物质空间的生产，同时在消费乡村的推动下，促使乡村空间商品化

不断发展，并在不同的社会经济发展条件、自然资源本底条件等影响下，形成了乡村空间商品化在空间上的高—高、低—低、低

—高及高—低集聚形态。 

从外部驱动因素来看，在全球化、工业化、城市化及信息化的推动下，中国社会经济进入转型发展期，并提出了乡村振兴战

略，伴随着资本下乡、“互联网+”及电商平台发展等，诸多乡村外部环境演变为乡村空间商品化的内部因素发展提供了必要的

条件。乡村内部环境则体现在乡村对产业兴旺的内在发展需求增强，农户生计非农化转变，乡村交通、通信等基础设施不断完

善，推动了“乡村空间生产”实践。乡村消费需求的持续增加促进乡村空间商品化的快速发展，在乡村自然本底条件和社会经济

条件分异的影响下，形成了不同的空间自相关集聚形态。重庆市乡村空间商品化集聚现象，除受上述具有普遍性的内外部因素的

驱动外，还受区域自然资源禀赋、社会经济发展差异的影响。其中，地理标志农产品主要受区域自然地理因素、农作制度等的影

响；乡村民宿及农家乐主要受城市辐射及旅游景区依附等的驱动；乡村电商分布较为广泛，高密度区集中于重庆中心城区西部，

与离中心城区距离较近、交通便利等密切相关；重庆地票分布较为广泛，受重庆地票制度及相关土地利用政策的影响，最为集中

的区域为渝东北三峡库区城镇群，受区域人口往主城区迁移、农村宅基地闲置低效利用与城市建设用地缺口大等因素驱动（图

4）。 

5 重庆市乡村空间商品化发展模式及其空间指引 
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5.1 重庆市乡村空间商品化发展模式 

通过对重庆市乡村空间商品化格局特征的分析发现，不同类型的乡村空间商品化在空间上呈现出不同的分布格局和集聚特

征，在未来乡村振兴过程中，开展乡村空间商品化规划及相关工作时，应充分考虑其现状空间格局特征，因地制宜、分门别类地

提出乡村空间商品化发展模式和路径。本文在上述乡村空间商品化格局特征、驱动机制分析的基础上，结合资本下乡、乡村多功

能发展、农村产业+互联网、乡村要素市场化等诸多乡村振兴政策及要求，提出未来乡村空间商品化发展模式（图5）。 

5.1.1“互联网+农产品”模式 

 

图 4重庆市乡村空间商品化不同集聚形态驱动机制 

“互联网+农产品”模式，是指将互联网技术、物流平台运用到传统农业中，实现农产品生产、加工、营销、仓储、物流，

最后到达消费者手中的农业全产业链，以此达到把产业链主体留在区县内，让农民更多地分享产业增值收益的一种方式。该模式

运用互联网、物联网、大数据、云技术等实现乡城之间生产与消费的有效衔接，将乡村农业产业资源转变为农产品收益，从而促

进以农产品为表征的乡村空间商品化，具体操作方式包括可视化农业+农产品、微商+农产品、电商+农产品、直播+农产品、展销

+订单农产品等。①可视化农业+农产品，利用互联网、物联网等技术，将现实农产品生产与可视化网络相结合，消费者可实时观

看农作物生产过程，提高对农产品质量的信任度，形成农产品“产供展销”一体化平台。②微商+农产品，以微信为平台，通过

朋友圈发布农产品生产过程图文、视频等信息，让消费者了解农产品的真实信息，促进销售。③电商+农产品，当前普及率和利

用度最高的销售平台，包括淘宝、天猫、京东、淘菜菜、永辉生活、美团优选等 App，通过平台推广销售农产品，实现产销一体

化，可促进乡村空间商品化。④直播+农产品，通过抖音、快手等平台，采用现场直播的形式展示农产品品质，消费者通过“购

物车”提交订单，发挥线上和线下优势来推广农产品。⑤展销+订单农产品，通过邀请全国各农产品主产区的政府、专家学者、

龙头企业、大宗批发商平台、专业连锁店、电商社群、大型商超等共同举办农业展览会、农产品展销会，实现农产品的大宗销售。

重庆市地理标志农产品可通过上述“互联网+农产品”的各项具体模式开展产供销工作，从而促进该要素类型所表征的乡村空间

商品化。 
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图 5重庆市乡村空间商品化发展模式 

5.1.2“民宿/农家乐+乡村旅游”模式 

乡村旅游是乡村空间商品化的典型表征类型之一，其形式多样，涉及主体及要素较为复杂，但总体遵循“资本下乡—乡村空

间生产—乡村空间商品化—消费乡村”的逻辑主线，其中民宿和农家乐是乡村旅游的重要组成部分。该模式主要通过企业和农

户投资建设民宿或农家乐，结合当地自然及文化特色资源，为游客提供休闲观光、农事体验、农产品销售、乡村美食等活动，带

动乡村产业发展、增加农民收入，促进乡村空间商品化发展。重庆市农家乐多为利用农户住宅进行自主投资和经营，而乡村旅游

民宿则包括“以地入股”模式、“以房联营”模式和家庭农户自主经营模式三类。“以地入股”模式，一般是企业出资，农户提

供宅基地，确定双方股份比例，实行保底分红；“以房联营”模式，一般是企业通过对农户住房进行改造，按照统一标准和规范

共同经营、管理和维护，企业按市场比例收取农户的联营利润；家庭农户自主经营模式，主要针对较为偏远的村庄，通过成立民

宿合作社，农户自主建设或改造住宅，根据村规民约确定相关接待标准，按照自负盈亏的方式运营。重庆市各区县需根据乡村旅

游资源禀赋程度，对于可以引进企业的村庄，可采用“以地入股”“以房联营”模式，对于规模较小、暂无条件引进企业的村庄，

可采取家庭农户自主经营模式。 

5.1.3“土地要素市场化+乡村产业”模式 

土地是乡村空间商品化发展的载体，对乡村产业兴旺、促进农民增收具有重要作用。重庆地处西南欠发达地区，农村人口外

流导致大量宅基地、承包地闲置低效利用，通过探索“土地要素市场化+乡村产业”模式，可以促进农村土地有效利用，通过产

业振兴促进乡村空间商品化发展。重庆市农村土地市场化方式主要有地票、集体经营性建设用地入市、承包地流转等，为促进乡

村发展，在保障村民居住的基础上，满足产业用地需求，具体通过“地票/集体经营性建设用地入市+小微企业”“地票/集体经

营性建设用地入市+承包地流转+乡村旅游”等方式促进该类要素表征的乡村空间商品化发展。 

5.1.4 田园综合体模式 

2017 年中央“一号文件”首次提出“田园综合体”概念，通过农村全域治理、三产融合开发、农文旅有机结合，实现农民

增收的农村现代化综合体。重庆市具有诸多特色产业和独特的民俗文化，在推进田园综合体模式中具有自身优势，其中特色产业

包括柑橘、榨菜、生态渔业、草食牲畜、中药材、茶叶、调味品等，民俗文化包括巫巴文化、抗战文化及在重庆世代演绎形成的

川剧、舞龙、曲艺、杂技、油画及农民版画、川江号子、民间吹打、龙灯、花灯等民俗演艺，在这些产业和文化资源较丰富的村

镇，通过政、企、农、科、金五维联动，探索形成“基础设施+公共服务+农文旅”“集体经济组织+龙头企业+农民合作社+特色
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大户”等具体方式，促进乡村三产深度融合，助推乡村空间商品化发展。 

5.2 重庆市乡村空间商品化发展模式空间指引 

在重庆市乡村空间商品化格局特征分析及模式设计的基础上，结合重庆市“两点”（西部大开发的重要战略支点、“一带一

路”和长江经济带的联结点）定位和“两地”（内陆开放高地、山清水秀美丽之地）、“两高”（高质量发展、高品质生活）战

略目标，成渝地区双城经济圈建设契机，提出乡村空间商品化模式空间指引方案。 

①“互联网+农产品”模式空间指引。该模式以农产品为主体，以“互联网+”为媒介，二者结合促进乡村产业发展。适合在

主城区中的南川、铜梁、潼南及合川，渝东北的梁平、垫江、开州、云阳、城口及巫溪，渝东南的黔江及武隆等地理标志农产品

较为集中的区县推广。 

②“民宿/农家乐+乡村旅游”模式空间指引。该模式主要以民宿和农家乐为主，具有明显的城市和大型景区依附特征，适合

在各城区近郊区、景区周围及沿线区域推广。另外，在乡村振兴过程中，应结合乡村自然资源禀赋特征，对旅游资源较为丰富，

海拔适宜避暑的乡村地区，大力推广巴渝民宿及农家乐，通过乡村旅游促进乡村社会经济发展。该模式发展的重点区域为主城区

的合川、璧山、江津、巴南及綦江，渝东北的城口、巫溪、巫山及奉节，渝东南的石柱、武隆、黔江、彭水及酉阳等区县。 

③“土地要素市场化+乡村产业”模式空间指引。重庆市土地要素市场化方式主要包括地票、集体经营性建设用地入市、承

包地流转等，分布区域较为广泛，除中心城区全域城镇化区县外均有分布。该模式的空间指引应以乡村产业空间布局相结合，对

于乡村工业需重点考虑产业基础较好的区域，如大足区“集经营性建设用地+小微企业（刀具企业）”；对于乡村旅游产业应考

虑自然资源及旅游资源禀赋较好的区域，如彭水、酉阳、石柱、城口、巫溪、北碚等区县可实行“地票+承包地流转+巴渝民宿”

模式。 

④田园综合体模式空间指引。重庆市应充分结合特色产业及民俗文化，构建具有丘陵山地特色的田园综合体，该模式的空间

选址应满足“根（农业产业）—魂（民俗文化）—景（自然景观）—核（龙头企业）—体（合作社、农户等）”等基本要求。具

体空间指引为，南川油菜—茶叶基地、梁平区梁平柚基地、忠县三峡橘海、永川茶叶基地、潼南柠檬—油菜产业园、石柱莼菜基

地、秀山清溪油菜花海、万州甘宁特色蔬菜基地和玫瑰香橙园、涪陵榨菜文化小镇、江津现代农业园、永川黄瓜山休闲基地等，

以特色产业为主导构建农文旅融合的田园综合体。 

6 结论与政策建议 

6.1 结论 

基于地理空间分析方法，采用POI 等多源数据，对重庆市乡村空间商品化类型、格局特征、驱动机制、发展模式及其空间指

引进行研究，得出以下结论： 

①重庆市乡村空间商品化类型多样，主要表征类型包括地理标志农产品、乡村民宿、农家乐、乡村电商及地票等 5种，总体

分布格局为：主城都市区在中心城区外围形成 1个高密度半环状区域，渝东北三峡库区城镇群形成 1个以云阳、巫溪、巫山及奉

节为主的次高密度环状区域，渝东南武陵山区城镇群以武隆和石柱为中心形成 2个高密度区域。 

②从全局空间关联上看，重庆市乡村空间商品化具有正向空间自相关性，其中，地理标志农产品空间自相关指数最低，空间

分布均质性较强，地票空间自相关性最高，乡村民宿、农家乐及乡村电商空间自相关指数相差较小，均存在明显的空间异质性特

征。 
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③从局部空间关联上看，重庆市乡村空间商品化正相关集聚效应显著，不同类型要素所表征的乡村空间商品化局部空间关

联特征差异显著，总体来看，高—高集聚区县分布在渝东北三峡库区城镇群，该区域地理标志农产品、农家乐、乡村电商及地票

分布均较为广泛，乡村空间商品化程度较高；低—低集聚分布于主城都市区东西部，由于部分区县为中心城区，受城市商服功能

辐射较强，从而形成低值集聚区；高—低集聚区位于铜梁，其空间关联特征因自身乡村空间商品化要素与相邻区域分布差异显著

所致。 

④重庆市乡村空间商品化的发展在乡村内生发展需求及外部环境刺激下，进行乡村物质空间和非物质空间的生产，在“消

费乡村”的推动和不同自然、社会经济条件影响下形成了不同的乡村空间商品化集聚形态，不同的乡村空间商品化类型其主要

驱动力不同，其中地理标志农产品主要受自然地理因素、农作制度的影响，乡村民宿及农家乐主要受城市辐射和景区依附影响，

乡村电商主要受区位及交通等影响，重庆地票主要受土地政策影响。 

⑤根据重庆市乡村空间商品化格局特征及乡村资源禀赋特征，提出“互联网+农产品”模式、“民宿/农家乐+乡村旅游”模

式、“土地要素市场化+乡村产业”模式及田园综合体模式等乡村空间商品化发展模式及其空间指引方案。 

6.2 政策建议 

重庆市地处长江上游地区，以平坝、丘陵和山地地形为主，拥有丰富的旅游资源、民俗文化等。在实施乡村振兴过程中，应

充分结合城市发展定位，开发以山地丘陵为主的乡村旅游资源，如乡村民宿、传统古村落、农家乐等，打造集休闲、避暑、康养、

研学等于一体的全要素融合乡村旅游发展格局。针对主城区应充分利用城市辐射优势，加强乡村空间商品化高质量发展，主要满

足城市居民对乡村农产品、乡村旅游的需求，如绿色有机农产品的生产、高端民宿的开发等；渝东北三峡库区城镇群应结合库

区、山区特点发展绿色生态经济和乡村旅游业等；渝东南武陵山区城镇群应结合山水、民俗特色，发展生态康养、文旅融合产业

等。另外，在乡村振兴过程中需在全市范围内加强乡村电商服务平台的建设和运营，促进乡村产业转型发展，解决“小农户、大

市场”的矛盾，为乡村经济发展注入活力[37]。此外，为避免“创造性破坏”“资本主体与民争利”等负面效应的产生，需出台相

关政策合理引导乡村空间商品化的发展。 
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