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贵州茶产业与生态旅游融合现状及问题分析 

王媛
1
 

（贵州工业职业技术学院，贵州 贵阳 550000） 

【摘 要】：围绕贵州茶产业发展现状、茶产业与生态旅游融合现状进行论述，强调了产业融合中的突出问题，

产生适合当前发展形式的建议。 
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近年来，贵州省政府积极谋划茶产业发展布局，着力将茶产业打造为乡村振兴的产业基础。茶产业与生态旅游融合的模式被

称为茶旅一体化，是一种新的发展模式，茶文化与旅游业的融合，有助于旅游方式的升级和深化，以及旅游业的产业化，也有助

于开发更多新的旅游产品。 

1 贵州茶产业发展现状 

1.1 产业规模高速扩张 

贵州自古以来就有种植茶叶的历史，在晴隆县发现的茶籽化石可以推断出种植历史超过 100 万年[1]。最近几年来，作为贵州

省政府着力打造的“五张名片”之一，茶产业更是得到了蓬勃发展。截止 2020 年，贵州省茶园总面积就已超 700 万亩，此数值

全国占比 15.2%，已连续 8 年稳居全国首位；茶叶总产量高达 43.6 万 t、总产值近 504 亿元；茶产业辐射带动本省 340 万人就

业，涉茶人员年人均收入 12,351元[1]。 

1.2 区域品牌基本形成 

贵州省通过出台了《贵州省茶产业三年宣传行动方案(2019—2021 年)》等一系列相关宣传方案，全面统筹安排宣传工作。

举办了一系列宣传活动，如贵州国际绿茶博览会和万人品茗活动会等大型线下活动，开展了“我有贵州半亩茶”“贵州春茶

‘DOU’起来抖音达人挑战赛”等线上活动[2]，不断丰富活动形式，创新传播内容，扩大贵州茶叶品牌影响力。都匀毛尖茶品牌

影响力在 2020 年浙江大学中国茶叶区域公用品牌价值评估中，居全国第 10 位，共有 6 家茶企进入茶品牌影响力全国百强。在

2021 年 10 月由中国茶叶流通协会主办的第十七届中国茶业经济年会上，湄潭县、凤冈县等共计 11个县上榜 2021 年度茶叶百强

县，贵州贵茶(集团)有限公司、贵州湄潭兰馨茶叶有限公司、贵州阳春白雪茶叶有限公司 3家贵州本土茶企上榜 2021 年度茶叶

百强企业。黔茶品牌的认可度、美誉度以及区域影响力不断扩展，黔茶的知名度不断提高。 

1.3 产品质量着力提升 
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将茶叶质量安全放在首位，重点围绕都匀毛尖、湄潭翠芽、凤冈锌硒茶、遵义红修订了《贵州“三绿一红”品牌茶叶质量标

准》，一是通过相关理化指标强调突出贵州茶叶持嫩性高的良好品质。二是提高茶叶的生物安全性，以高于国家标准的要求严格

限定吡虫啉等 6种农药残留量，是目前国内最严格的安全要求。在全国率先提出茶叶种植过程中禁止使用草甘膦和水溶性农药，

对标国际标准，将茶园禁用农药名单增设为128 种。大力推进“林中有茶、茶中有林”的生态茶园，发布《贵州省茶园间作树木

及技术要点》，不断完善茶园生态系统。构建质量检测体系，目前贵州省共有 15个具备茶叶检测资质的食品检验机构，为我省茶

叶质量检验监督保驾护航。近年来，农村农业部和省内抽检中，贵州省茶叶重金属和农残均 100%合格[2]。 

2 贵州茶产业与生态旅游旅融合现状 

茶产业与生态旅游的融合即茶旅一体化，指的是茶产业与旅游业及相关一系列的配套服务进行协同性一体化发展的全新模

式，是以茶为文化内核，以茶资源为产业基础，以茶基地、茶园区为有效载体，以市场需求为主要驱动力，以旅游为主要形式、

以一体化发展为根本目标，形成以茶资源、茶产品、旅游资源综合利用的新型经济增长方式[3]。 

2.1 发掘贵州本土茶文化 

贵州作为茶的发源地，据考证，茶史可追溯到 2000多年以前。在中国甚至全世界第一部描述茶的专著《茶经》中，对于贵

州茶给出了“往往得之，其味极佳”的高度赞扬。据统计，贵州古茶树近 130 万株，这里丰富的历史资源，无不向世人展现出贵

州悠久、浓厚的茶文化。当然，贵州作为少数民族聚居地，少数民族文化与茶文化在长期的融合发展中酝酿出了独特的韵味。例

如：黔北地区自古以来就有在婚礼仪式中“放信茶”的风俗，这种茶礼如今在婚嫁风俗上有很高的地位，所谓“一家女不吃两家

茶”这一说法就是人们利用茶来表达对爱情婚姻的忠贞。石阡仡佬族喜饮以原始手法烹制的“罐罐茶”，本地土罐加入山泉水，

文火煨茶，汤色清正，浓香扑鼻，是当地人养生健体不可或缺的秘密法宝。黎平侗乡的劳动人民，利用茶叶、油、阴米三者巧秒

融合，制作出独树一帜且称得上“一碗玉液渐人口，回味香郁在口中”的侗族油茶。这些独特的茶文化，历久弥新，与旅游体验

项目相结合，正在释放出蓬勃的朝气，不断吸引着消费者前往尝试。 

2.2 打造茶旅景点及线路 

近年来，结合本省茶产业特色旅游资源，贵州省打造出以茶文化为体验点，以优美自然风光为核心，以民族风情为特色，结

合休闲度假、生态康养等具有现代化色彩的茶旅体验线路。例如：①包含了湄潭、十里桃花江、中国茶城博物馆、天下第一壶茶

文化公园、万亩茶海湄潭翠芽茶多个景点体验的湄潭凤岗万亩茶海清心之旅，在此条线路中，游客既可品尝原始生态土鸡宴与特

色茶宴，也可在茶园亲自体验采茶乐趣，在天然氧吧中做一名“茶农”，还可在博物馆中领略典雅厚重的茶文化，感受历史文化

的熏陶。②包含江口梵净山游览、团龙村“中国茶树王”参观、石阡温泉疗愈项目的石阡“贡茶之乡”寻茶之旅。此条线路中不

光有被记入了《茶经》且极具文化价值与特色的石阡苔茶，同时还结合世界自然遗产、佛教名山梵净山及闻名遐迩的石阡温泉疗

愈项目，打造了一条身心放松、精神治愈的精品旅游线路。③贵定早春尝新之旅，包含云雾山、盘江、音寨，在这里，既可以品

尝贵州省特有的且身世不凡的贡茶——云雾茶，也可以体验阳宝山佛教文化、瑶族道教文化、云雾贡茶文化等文化[4]。④雷山传

统制茶之旅，路线包含西江苗寨、兰花苗寨、雷公山响水岩瀑布，雷山银球茶已成为贵州十大名茶之一，苗寨文化体验也别具风

采。在贵州，相对成熟茶旅线路已有十余条，可以给消费者带来多元化的旅游体验。 

2.3 配套资源得以保障 

贵州旅游业近几年来的井喷式增长，离不开基础设施的不断完善，越发便利的交通为贵州经济的腾飞带来巨大保障。高速铁

路、高速公路、硬化路的建设，使贵州生态旅游的体验感得到大幅提升。同时为发展茶旅一体化，相关人文景观也相继问世。如

湄潭县在火焰山上建造的“天下第一壶”已然成为湄潭茶产业的形象代表，吸引许多游客前去打卡，成为名符其实的“网红”

拍照地。同时湄潭县还特别建造了“贵州茶文化生态博物馆中心馆”，在馆中，游客们可以参观“茶的起源”“古代茶事”等 10
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部分 43个单元，不失为茶文化发烧友或者传统文化爱好者的最佳去处。 

2.4 相关活动百花齐放 

活动作为文化传播的一大载体，正在不断为贵州茶的知名度造声促势。“酒香也怕巷子深”，中国其他省市茶产业大力发展

的激烈竞争下，贵州茶如何脱颖而出，是茶产业需要积极思考的一大问题。为打造品牌活动，传播贵州茶文化，“贵州国际茶文

化节暨茶产业博览会”“贵州省茶艺大赛”“贵州梵净山国际抹茶文化节”等大型活动齐齐发力，“我有贵州半亩茶”网络名

人公益活动、“贵州春茶‘DOU’起来”等新媒体网络活动也惊喜亮相[5]。 

3 茶产业与生态旅游融合面临的问题及建议 

3.1 茶旅融合模式单一化 

茶文化在茶旅一体化中流于形式，茶叶产品沦为生态旅游的附属品。茶元素仅存在于旅游的最后环节充当特产品的存在，甚

至在销售环节，由于工作人员的业务要求致使强制消费的现象时有发生，这不但有碍于贵州旅游业的长远发展，甚至严重打击茶

文化的传播，因此茶旅一体化必须建立在多模式共存的基础上。茶产业与生态旅游地融合必须以消费者出行的目的为导向而加

以区分。①风景游览型：当代旅游多为体验不同地区的风土人情，领略自然风光。在以此为目的的旅游中，茶旅一体化必须以自

然风光为主，茶文化旅游为辅，路线设置内容安排中茶文化相关项目体验不应过于刻意。②文化养生型：对此部分消费者来说，

旅游的目的在于身心放松，以茶养心，在此项目安排上可更多融合养生茶园等项目，例如景迈山的柏联普洱茶庄园，此类旅游项

目重在体验感上，对于贵州省来说还有待开发与强化。③亲子体验型：当代家长多重视对孩子的传统文化教育、礼仪教育及劳动

教育，在旅游项目中加入采茶、制茶、饮茶、敬茶等环节的深度体验内容，将旅游的意义与教育目的相结合，深受家庭亲自旅游

消费者的喜爱。同时，在路线规划与项目安排上充分考虑到此部分游客的需求，将对省内近郊游的游客产生巨大吸引力，在疫情

防控常态化的今天，这部分游客将更为重要，既保障了贵州省疫情防控的安全性，也促进了省内旅游经济。在近一到两年中，这

必然会成为贵州省茶旅一体化的全新发力点。 

3.2 茶产业与生态旅游融合发展专业人才匮乏 

专业人才指的是精通贵州茶文化并在茶旅一体化项目上有较强创新能力、沟通能力、执行能力的复合型人才。根据对招生专

业的分析，综合茶文化与旅游管理的专业并未设立，单独的茶类专业及旅游管理类专业虽有开设，但人才培养总量十分有限。如

2020 年贵州省毕业的研究生总计6,246人，旅游管理类仅 11人，占比0.18%，植物生产类专业无研究生毕业；本科毕业生总计

84,690人，旅游管理类仅2,192人，占比2.59%，植物生产类专业仅 884 人，占比 1.04%[6]。人才的缺乏使得行业的发展进程十

分缓慢，茶旅一体化难以深度、全面地开展，而当前的行业从业者人员素质有待提高，服务意识亟待加强，茶旅一体化是一个长

期项目，绝不能因当前从业者的短视而断送整个行业的前景。 

3.3 茶产业与生态旅游融合发展开发力度有待加强 

茶旅一体化中的“茶”，不仅指的是茶产品更是一种文化，旅游既是当前社会的一种经济现象，也是一种文化现象。因此，

深度发掘茶旅中的文化价值，将是促进二者相融合的最佳出发点。也只有讲好贵州茶文化故事，才能将贵州茶旅赋予贵州特色，

才能打造出有别于其他省份的旅游产品。目前多地仍将大多数精力放在茶产业园和茶旅基地建设上，对茶文化、地方特色文化的

发掘和衔接关注不够，多数茶旅产品在线路开发、景区打造上甚至千篇一律，旅游同质化现象太过严重，无法引起游客的认同和

共鸣。 

3.4 茶产业知名度需与生态旅游相匹配 
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近年来，贵州省旅游业得益于得天独厚的自然生态环境，得到了高速发展。根据相应数据反映，2019 年贵州省旅游人数

113,526.6 万人次，旅游业总收入超过 1万 2千亿元，占据当年贵州省地区生产总值为的 73.46%[7]。根据数据统计分析得出，贵

州省旅游业的收入与第一第二第三产业关联度均大于0.5，进一步说明旅游业对整个贵州省经济有很大的推动作用
[8]
。贵州茶产

业无论从茶源历史、茶园规模、发展速度上来说，都居全国前列，但是贵州茶的知名度还处于发酵阶段。贵州的酒文化享誉全球，

“茅台酒”俨然已是贵州亮丽的名片，贵州茶却长期处于知名但不著名的阶段。提升贵州茶的知名度就是要提升贵州茶的吸引

力，使贵州茶产业成为生态旅游的占分项而非仅是加分项就是现今茶产业与生态旅游产业融合所面临的问题。贵州省茶产业知

名度与生态旅游业知名度存在较大的不匹配，因此两个产业的发展很难做到互惠互利。因此，为提升贵州茶的知名度必须强化创

新思维、强化战略思维、深化文化思维，聚焦重点品牌着力打造，加强品牌的精准宣传推广，敢于用新思路、新形式、新媒体造

势宣传，加大宣传力度、提高宣传频度，构建精准营销体系，使贵州茶成为茶的又一代名词[9]。 

4 结论 

贵州茶产业已然成为贵州经济发展的主要支柱产业，贵州旅游业产业化也是贵州省最新的发展战略，因此打造旅游精品项

目势必会成为旅游产业化的全新发力点。茶产业与生态旅游的融合能否探索出精品项目，将是未来很长一段时间两个产业融合

所面临的必须突破的课题，也是两个产业融合所必须达到的效果。对于茶产业与旅游业的融合开发，仍然需要相关从业者合力加

强、大胆创新，深度挖掘贵州历史文化，将人文、历史、自然、生态等资源转化成游客可接受、可体验、可消费的旅游产品和产

业链。在茶产业、旅游、文化三者上下足力气，才能使贵州茶产业与生态旅游做到真正的深度融合。 
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