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市场营销课程思政教学改革的探索与实践 

——以江西经管院市场营销专业为例 

朱嘉莉 肖永平
1
 

(江西经济管理干部学院，江西 南昌 330000) 

【摘 要】：思政教育融入高校专业课程建设已经成为当下教育的方向，各类课程和思政理论课同向同行、协同

建设都发挥着课堂育人功能。在此教育背景下，江西经济管理干部学院市场营销专业全面推进“课程思政”理念走

入课堂的教学改革。本文以江西经济管理干部学院(简称江西经管院)市场营销专业的课程思政改革建设为例，对市

场营销专业的课程思政教学改革进行深入探讨。 
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1 市场营销专业思政教学改革的必要性 

1.1 从社会角度分析 

在消费升级大趋势下，卖方市场向买方市场变迁，消费需求出现结构性变化，转向品质化、个性化、服务化需求。消费者的

重要地位不言而喻，并且成为企业扩大市场占有率的有力武器。但是，很多事件表明，消费者对与企业而言并没有口头表述的那

样重要。例如，2008 年的中国奶制品污染事件，2016 年三星 GalaxyNote7 爆炸事件，2018 年的长春长生疫苗事件等。在如今

“自由、平等、公正、法治”的社会中，营销人员如何坚守住最后的底线，如何在追求利益最大化的同时肩负社会责任，这应当

成为在校教育中的重要内容。帮助营销人员树立正确的金钱观念，正确的三观，是每位专业教师必须完成的育人环节。 

1.2 从人才培养角度分析 

在营销人才的培养过程中，人才培养方案起到了指导性作用。市场营销专业的人才培养方案中明确指出，要培养学生适应现

代经济社会发展需要，使学生具有良好的思想道德素质和职业道德、专科层次市场营销理论水平，又有较强的传统营销和现代网

络营销实际操作技能，让学生能够有能力自行创业，或能够在建材、汽车、医药等各类企事业单位的市场部、销售部、策划部等

部门从事产品销售、市场推广、网络营销、营销策划、营销管理等工作。市场营销专业人才培养方案中课程门数众多，涉及基本

素质课程、专业基础课程以专业核心课程及实训课程等，而所有课程的构建都是为了培养德才兼备、“爱国、敬业、诚信、友善”

的营销人才。 
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2 市场营销专业课程思政教学的思考 

2.1 基于教学目标的视角 

“课程思政”就是将育人目标巧妙地融入高校所有课程教学当中，使学生在获取知识的同时树立正确的三观，领悟人生真

谛，养成高尚的道德品质，坚定正确的政治方向，树立科学崇高的理想信念。课程思政改革不仅改变了专业课“只育才不育德”

的尴尬局面，而且提高了教师的育德意识和能力，从而使育人从专人转向人人，有效实践立德树人目标。 

截至目前，江西经济管理干部学院市场营销专业努力落实立德树人根本任务，在专业建设中大力开展教学改革，并取得了丰

硕成果。一是在省级获奖方面：获省级教学成果奖一等奖 1项，二等奖 2项。其中，教师积极参与的《高职经管类专业创业型人

才“1382”培养模式的构建与实践》项目，获得第十五批江西省教学成果奖一等奖；以党的思想信念结合学生职业素养需要，提

炼出了“5能+5有”职业基础素养融合党建思政的培养模式，该模式于 2017年获得省级教学成果奖二等奖；学科带头人主持的

《经管类专业“2+15”实战教学模式的创新与实践》,开发了“2+15”实战教学模式，该项目获得第十五批江西省教学成果奖二

等奖。此外，江西经济管理干部学院市场营销专业课程思政教学目标的设定还融入了社会主义核心价值观的内容，如表 1所示。 

表 1营销专业课程思政教学目标 

角度 内容 

国家 

人才培养，助力我国顺利实现“富强、民主、文明、和谐”的 

社会主义现代化国家建设目标 

热爱社会主义祖国，拥护中国共产党的领导 

社会 

富有社会责任感 

坚持道德底线、法律底线 

具有“自由、平等、公正、法治”的价值取向 

个人 

具有“爱国、敬业、诚信、友善”的价值取向 

具有“5能+5有”的职业素养 

具有营销人员的职业能力 

 

2.2 基于教学要求的视角 

市场营销专业的课程思政教学要求主要有以下几点内容： 

首先，思政教育与市场营销专业教育实现有机融合。运用德育的学科思维，挖掘和提炼市场营销专业课程中蕴含的文化基因

和价值范式，注重学生的兴趣关注点，寻找思政内容渗透的结合点，将专业课程中蕴含的高尚的道德情操、科学研究精神、坚定

的理想信念、远大的社会抱负等内容融入专业学习中，从而促进学生的政治理论素质、道德修养和精神境界的提升，形成正确的

政治观和价值观。从事营销工作的人员如何在未来的职业发展中始终坚守住最后的商业底线，需要教师运用思政理念对其进行

正确的引导。 
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其次，增强学生课程思政教育的满足感。“课程思政”实施的目标就是充分挖掘各门课程具有的思政内容，将知识的传授与

思想教育结合起来，将理论知识的学习与学生的需求联系起来，将专业的内容与学生的实际对接起来，让“课程思政”更接地

气。与学生为友，在营销专业课程的教育过程中，切实地从学生面临的问题出发，对其进行积极正面的引导。这样的做法更能让

学生欣然接受，而非枯燥乏味的形式。 

最后，让“课程思政”理念深入师者心。课程思政的教学目标需要让“课程思政”的理念深入人心。在知识储备上，部分高

校专业课老师偏科严重，对思想政治教育理论认识不深。因此，所有市场营销专业教师在进行教学工作时，必须融入思想政治教

育，让思政教育真正走入学习的课堂，真正实现思政教育与市场营销专业教育的协同共进。 

3 市场营销课程思政目标实现的有效途径 

3.1 修订人才培养方案 

2020 年《市场营销专业2020 级人才培养方案》的指导思路表明，江西经济管理干部学院市场营销专业的人才培养目标要坚

持以立德树人为根本任务，以培养德智体美全面发展的社会主义建设者和接班人，培养担当民族复兴大任的时代新人为人才培

养方向。 

顺应外部大环境的变化，新修订的人才培养方案将课程思政理念与专业教学相融合。新的人才培养方案强调，营销人才除了

掌握管理学、经济学及现代市场营销学的基本理论与知识、熟悉我国市场营销的相关方针、政策与法规等理论知识以外，还需要

具备热爱社会主义祖国，拥护中国共产党的领导，具有社会责任感；拥有良好的思想道德品质，能协调好各种工作关系；具有健

康的体魄和健全的人格，养成良好的体育锻炼和卫生习惯，能承受一定的劳动强度，心理素质良好，自我控制与调节能力强，意

志坚定；以及具有良好的“5能+5有”的营销职业素养，即能吃苦、务实主动、管理时间、沟通、持续学习，有敬业精神、积极

心态、团队意识、诚信品质、创新意识等素质要求。 

3.2 提升营销专业教师的职业能力 

高校专业课程蕴含着丰富的思政教育资源，在课堂教学中，如何探寻专业知识和思政知识的融合点，有针对性地创新教学方

法，把思政教育资源渗透在教学过程中，形成全课程育人格局，实践效果关键在教师。 

3.2.1 提升营销教师的思政素养 

市场营销专业课教师都具有完善的专业知识体系，但是除了掌握专业的学科知识之外，还需要加强自身的政治理论学习，提

高政治素养和政治理论水平，熟悉我国在思想政治教育方面的指导思想以及当今国内外的发展形势。个别教师对思政持疏离态

度，甚至认为思政是空洞无物的说教，思政教育是学工队伍的事，和专业教育完全无关，对课程思政的重要性认识很不到位。 

3.2.2 增强营销教师的育人担当 

立德树人是教师的职责所在，如何育人，还需要营销教师具有强烈的使命感和责任感。“立德树人”四个字，简单深刻，除

了思政教师需要在课堂上对学生的思想进行正确的引领，市场营销教师也需要主动承担起课堂思政的重要职责。教书育人不能

偏科，不能只管教书，不管育人。因此，为师者需要在传道授业的同时，以身作则，关爱自己的学生，发现学生的困惑。这种困

惑可以多方面的，并向学生进行积极的引导。例如，在授课过程中发现有学生上课状态不佳，科任教师可以课后和学生进行谈心

谈话，积极帮助学生找回良好的学习状态。 
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3.3 实施教学新内容 

3.3.1 教学内容融入社会现状 

所有营销课程内容都应当与时俱进，融入当下社会的热点问题，并且与市场营销课程的专业知识点相结合。例如，在《市场

营销学》的教学过程中，要求每位学生通过文献资料法、访谈法等方法去了解我国市场环境的变化，从改革开放至今，我国的生

产力以及消费者的消费水平在不断提高，人们的生活因此变得更加便捷以及多姿多彩。通过自我学习，让学生在知识学习过程中

体会到国家实力的强大，从而产生强大的自豪感。从社会发展的角度出发，培养学生从商业的视角理性分析当下市场环境中的不

变与变化，把握机遇，直面挑战。 

3.3.2 教学方式融入新的尝试 

高校所有教师都有育人职责，坚持传道、授业、解惑，坚持教书与育人相结合，树立全员、全过程、全方位育人理念，思政

课程和专业课、通识课程、综合素养课程同心同力、同频共振、铸成合力，构建育人共同体。不断创新教育模式，市场营销专业

教师可以采取小组完成课程任务的形式进行授课，让学生自我搜索资料、分析资料、撰写报告。通过小组学习，引导学生从实际

问题出发，帮助企业提高客户关系管理的能力，并让学生明白客户的重要性，摒弃单纯追求经济效益的狭隘、功利性极强的经营

理念，将思政教育迁移到课程的理论学习全过程。 
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