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文旅融合背景下重庆“双晒” 

活动的价值评析 

李岩虹 

(河南大学,河南 开封 475000) 

【摘 要】：文化是旅游的灵魂,旅游是文化的载体。借助丰富的文化资源来推动旅游产业和旅游经济发展,是新

时代旅游发展的新路。在文旅融合发展的背景下,重庆积极响应旅游高质量发展的要求,创新性开展“双晒”活动

(晒文化·晒风景),全面展现重庆各区县丰富的自然旅游资源和深厚的历史文化资源,塑造其“山水之城·美丽之

地”的发展主旋律。通过对重庆“双晒”活动的全方面梳理,总结其经验,以期对其他地区文化旅游宣传活动提供借

鉴意义。 

【关键词】：文旅融合 双晒活动 

【中图分类号】:F2【文献标识码】:A 

0 引言 

文化旅游因历史和时代双重文化元素而愈发具有市场吸引力。在破题文旅融合发展过程中,各旅游发展主体都大胆创新,有

的从观念融合、职能融合、产业融合、市场融合、服务融合等方面开拓创新,有的从文旅建设项目、文旅文化宣传、文旅服务提

升等角度思考努力,也都取得了一定的成绩。重庆“晒文化·晒风景”大型文旅推介活动(以下简称“双晒”),成为主动挖掘文

旅资源,创新传播模式的新形式。 

按照习近平总书记对重庆提出的“两点”定位、“两地”“两高”目标要求,(两点即西部大开发重要战略支点、“一带一

路”和长江经济带重要联结点,两地即建设内陆开放高地,成为山清水秀美丽之地、两高即推动高质量发展、创造高品质生

活),2019 年 3月 25 日-8 月 8日,重庆“双晒”活动以“书记晒文旅”电视短片、“区县故事荟”通版专题报道、“炫彩 60秒”

微视频等形式,向全国乃至全球游客推介重庆文化旅游资源,塑造其“山水之城·美丽之地”发展主旋律,社会反响强烈。 

1“双晒”活动概况 

1.1 主题定位 

一是按照“推动高质量发展,创造高品质生活”的要求,深挖地方历史文化资源,充分展示重庆自然风光、民俗风情、特色风

物、人文风韵、城乡风貌之美。二是采取拍视频、讲故事等方式,宣传推介26个区县(自治县)和两江新区、万盛经开区(以下简

称“各区县”)的形象特色和文化旅游精品。三是唱响“山水之城·美丽之地”,让八方游客在重庆“行千里·致广大”。 

1.2 内容形式 
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一是开展“书记晒文旅”专题宣传。各区县党委书记作为主讲人,现场讲述本区县精彩历史文化故事,推介本区县奇美的自

然风光,制作成 8 分钟具有现场感、故事性的电视短片。二是组织“区县故事荟”专题报道。各区县深度挖掘文化旅游资源,精

心撰写故事美文,精心遴选精彩图片,探寻和述说本地最具特色的优秀历史文化故事、风土人情故事、自然风景故事。三是举办

“炫彩 60 秒”区县文化旅游微视频大赛。各区县深入挖掘提炼独具特色的人文精神标识和丰富内涵,结合自然风光、人文风韵

等旅游资源,拍摄60秒微视频,同步剪辑30秒压缩版。 

1.3 宣传推介 

一是刊播安排。“书记晒文旅”8分钟完整版在重庆新闻频道22:00 至 22:40 时段开设专栏播出。“区县故事荟”在重庆日

报一版做导读,要闻版用 1个通版或 2个整版首刊。“炫彩 60秒”微视频大赛相关作品在重庆卫视重要时段开设专栏首播,每个

区县作品连续播出 3天。二是展示互动。华龙网、上游新闻网、视界网首页首屏突出位置,新重庆、上游新闻、第 1眼等客户端

首屏突出位置,开设“山水之城·美丽之地”专题,开通网上投票专区,引导网民点赞互动。三是传播推介。中央新闻网站,市属

新闻网站及移动端,华龙网电子阅报屏,各区县新闻网站及所属新媒体平台,在首页首屏显著位置持续开展传播推介。 

2“双晒”活动的开展 

2.1 活动的受众量 

根据重庆文旅委发布的区县专刊信息看,“双晒”活动实现了全市区县有效参与,活动详实丰富,效果反映良好。活动充分利

用了影院上刊灯箱、海报、银幕、户外广告牌游走字幕、电梯视频、户外大屏、楼宇广告等线下宣传媒体和重庆微博话题等线

上宣传媒体。每个区县刊发的“双晒”及地区稿件在 50 篇左右,微博话题的阅读量较大,室外的线下宣传播放条数也在 10 万以

上,营造出了强大的宣传氛围(具体见表 1)。 

2.2 活动的内容展示 

根据重庆文旅委发布的区县专刊信息看,26 个区县立足于电视专题推介、故事专栏、炫彩视频三个文旅作品,深入提炼本地

区的文化旅游发展内涵,充分展示本地区的自然观光资源和历史文化资源,极大彰显了自己的旅游发展新形象(具体见表2)。 

表 1重庆各县区“双晒”活动的宣传及受众情况统计 

序

号 
县区 

刊发“双晒”及

地区稿件(篇) 

“双晒”及地区稿

件阅读量(人) 

“重庆发布”微博

话题阅读量(人) 

影院播放“炫彩

60秒”受众(人) 

室外媒体推“双

晒”消息(条) 

楼宇广告、大

屏播放(条) 

1 
云阳

县 
54 447 万 43.7 万 8.9 万 9 万 13 万 

2 
南川

区 
53 837 万 76.7 万 15.8 万 17 万 15 万 

3 
长寿

区 
52 873 万 146.5 万 7.6 万 21 万 13 万 

4 
秀山

县 
41 807 万 170.1 万 38.7 万 26 万 12 万 
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5 
璧山

区 
55 1137 万 220.4 万 10 万 32 万 14 万 

6 
南岸

区 
49 1220 万 248.4 万 16.1 万 34 万 13 万 

7 忠县 50 1448 万 282.6 万 7.3 万 37 万 11 万 

8 
奉节

县 
52 1354 万 316.8 万 12.3 万 39 万 11 万 

9 
巴南

区 
57 1468.4万 353.1 万 34 万 39 万 10 万 

10 
北碚

区 
54 1459.3万 397.9 万 58.2 万 40 万 14 万 

11 
合川

区 
58 1383 万 432.7 万 15.7 万 40 万 13 万 

12 
万盛

区 
47 1185.1万 460.2 万 44.8 万 45 万 12 万 

13 
涪陵

区 
71 2999 万 505 万 8.6 万 46 万 14 万 

14 
永川

区 
62 4107 万 537.5 万 23.6 万 48 万 12 万 

15 
梁平

区 
51 3718 万 577.4 万 8.6 万 3.4 万 13 万 

16 
万州

区 
44 4087 万 645.7 万 16.5 万 55 万 12 万 

17 
丰都

县 
53 3219 万 709.2 万 10.1 万 57 万 11 万 

18 
黔江

区 
48 4601 万 783 万 15.4 万 60 万 15 万 

19 
城口

县 
62 4885 万 844.8 万 6.6 万 62 万 12 万 

20 
江津

区 
50 5157 万 1128 万 37.8 万 64 万 14 万 

21 
大足

县 
39 6177 万 1373.9万 9.4 万 65 万 15 万 

22 荣昌 42 6719 万 1442.6万 44.5 万 66 万 15 万 
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区 

23 
大渡

口区 
55 6765 万 1508.7 13.4 万 67 万 14 万 

24 
石柱

县 
55 7100 万 1566.6万 21.6 万 68 万 14 万 

25 
垫江

县 
53 7501 万 1604.1万 9.7 万 69 万 15 万 

26 
渝中

区 
54 7499 万 1631.6万 21.1 万 70 万 15 万 

 

表 2重庆各区县“双晒”活动的内容展示 

序号 区县 展示内容 

1 云阳县 推介龙缸、三峡梯城等风景,讲述普安恐龙化石群、张飞庙等历史文化。 

2 南川区 
深挖“金佛山五绝”文化,升华龙岩城“不败之城”文化价值,推出“天下第一桌山” 

“地球生物基因库”“南国雪原”“中华药库”等名片。 

3 长寿区 
突出“长寿”主题。讲述文星拜寿星、巴寡妇清炼砂等故事,揭示长寿文脉。 

通过一贞妇、一夫子、一部书、一石梯、一电站、一天街翔实补充长寿文化。 

4 秀山县 
紧扣“边城”“边区”“老区”“民族”主题,展示花灯艺术和苗家歌舞的地域民族文化、 

“一锅煮三省”的美食文化、“一脚踏三省”的边城文化、“悬在云端的花园”的自然风情。 

5 璧山区 
将绿色作为城市发展底色,推动秀美绿城、活力水城、文化古城建设, 

以主城的花园、果园、菜园等优秀资源彰显公园之城的形象。 

6 南岸区 
“南岸,让生活成为风景”为主题,推介南山、南滨路、长江索道等山水人文风光, 

述说大禹和涂山女娇的爱情故事、国宝南迁、大禹耙土成岛等历史文化故事。 

7 忠县 
讲述巴蔓子、秦良玉、甘宁、罗广斌等为代表的古今忠义人物故事,诠释“忠文化”; 

围绕石宝寨、白公祠、三峡老街、三峡橘乡田园综合体等景点,展示其秀美山川、大美民俗和淳美乡风。 

8 奉节县 

唱响“三峡之巅诗·橙奉节”核心品牌,彰显以“三峡之首、高山仰止、万物成巳、 

秋兴赋八、厚重人文、神州唯夔”为精髓的夔州文化;呈现白帝城、瞿塘峡、天坑地缝、 

三峡之巅等风光,推介实景演艺《归来三峡》、“三峡第一桌”美食品牌、“三峡原乡”乡村旅游品牌。 

9 巴南区 
推介“乐享四季·生态巴南”文旅品牌,述说巴南逐水而居、踏水而行、拥水而兴的故事; 

凸显“春赏花、夏纳凉、秋摘果、冬泡泉”四季特色。 

10 北碚区 
晒“巴山夜雨、温泉故里、自在北碚”主题,展现千年名山缙云山、千年古泉北温泉等优美风景; 

推介中国西部科学院旧址、重庆自然博物馆、红楼等馆群和金刚碑等人文景点。 
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11 合川区 

推介钓鱼城、涞滩古镇、龙多山三大人文美景,述说钓鱼城“延续宋祚、独钓中原”和涞滩古镇 

“众志成城、千年禅韵”等历史故事,诠释与理学鼻祖周敦颐、教育大家陶行知、 

中国船王卢作孚等人文渊源。 

12 万盛区 
讲述“溱州文化”“孝文化”,推出奥陶纪、青山莽、万盛石林以及红苗歌舞、 

中华震旦角石等特色民俗,推介“世界第一天空悬廊”的刺激。 

13 涪陵区 
展现文物错金编钟、巴式柳叶剑和焦石民歌、涪州川剧、涪陵榨菜的传承发展; 

讲述了神秘的三线建设丰碑——816 地下核工程、荔枝古道与涪陵荔枝园的故事。 

14 永川区 
述说永川前世今生的人文风情、自然风光,讲述永川龙、永川豆豉、永川秀芽等永川故事, 

充分彰显了永川人民的文化自信和家国情怀。 

15 梁平区 
紧扣互融共生的非遗文化、农耕文化、禅宗文化等人文资源,讲述了“万石耕春”晒秋节、 

禅宗祖庭双桂堂、千载真儒来知德等精彩文旅故事。 

16 万州区 
隆重推介了万州水陆空立体交通网络,建成大三峡旅游集散中心,将以便捷的交通、 

优质的服务、优美的自然风光和人文景观迎接“品大美万州游诗画三峡”各地游客的新风采。 

 

续表 2 

序号 区县 展示内容 

17 丰都县 
突出国家级非物质文化遗产“丰都庙会”,以及烟墩堡旧石器遗址、“鬼城”名山、苏公祠等文化遗产, 

展示“唯善呈和”的文化魅力和三峡移民的奉献精神,晒出了“人文丰厚”的绝佳气质。 

18 黔江区 
重点展示濯水景区、芭拉胡景区等核心景观,和“黔江精神”、红色文化等核心文化; 

讲述“黔江精气神”“天理良心镇”“孝在芭拉胡”“炫彩民族风”“诗画武陵山”五篇章故事。 

19 城口县 

讲述城口享誉重庆的“三个第一”和“一个唯一”的革命老区红色文化,展示市级非遗钱棍舞、 

三人锣鼓等特色民俗文化;推介了巴山湖水、九重山云海、黄安坝草场、 

倒流八百里的任河等独特生态资源。 

20 江津区 
以小家之爱、故土之爱、家国大爱为主线,展示千米长宴、白沙烧酒、塘河婚嫁等 

传统民俗和非遗,推介爱情天梯、四面山、黑石山、重庆影视城等秀美人文风景。 

21 大足县 
以“天下大足福满人间”为主题,围绕大足石刻、龙水湖等旅游资源,和石刻文化、五金文化、 

革命文化、海棠香国文化等历史文化,隆重推介了传统五金锻打工艺和大足休闲自在的“慢生活”。 

22 荣昌区 
以荣昌陶、折扇、夏布三大国家级非遗为主线,以“游古镇、品非遗、享美食、 

健身心”为中心,展示“融巴蜀灵气兴天下荣昌”的新形象。 

23 大渡口区 
以“义”字为创作主线,分为“友善仁义”“民族大义”两个重点, 

讲述汉阳铁厂铁血西迁、重钢环保搬迁,以及新时代大渡口的高质量发展的故事。 

24 石柱县 
聚焦“风情土家康养石柱”的价值定位,介绍黄水大风堡景区、千野草场、 

万寿山景区等绿色康养圣地,展示吊脚楼建筑、摆手舞、西兰卡普、《天上黄水》特色演出等土家风情。 
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25 垫江县 
集中展现山水牡丹之乡、古寨卡群落、石磨豆花之乡三大核心文旅精品充分 

展现了垫江独特的山水风光和历史人文。 

26 渝中区 
围绕“重庆母城美丽渝中”主题,突显重庆“母城”文化特质,紧扣“山城”“江城”“革命文化” 

“现代都市”等四个关键词,多层次展现巴渝文化、抗战文化、革命文化、统战文化等人文底蕴。 

 

3 重庆“双晒”活动的价值评析 

3.1 高站位谋划,高起点实施 

一是规格高,各地一把手出镜主动晒文旅家底,为文旅融合发展发声呐喊。二是规模大,全市各区县都参与到了“双晒”平

台。全市 246 家影院上刊灯箱海报 359 块,1750 块银幕播放“双晒”活动信息,5100 余块户外大屏、3900 余处楼宇广告等都在展

示“炫彩 60秒”活动,引发社会各界高度关注,群众反响热烈。三是传媒新,“书记晒文旅”专题宣传等,通过唯美文图、音画视

频形式,各种新媒体手段被充分利用,生动展示本地文旅特色亮点,展现文化旅游发展的新成效、新形象。四是效果好,注重互动,

注重以受众为本,从用户需求出发,晒出“地方宝贝”,秀出自然风光、人文风情和历史文化。 

3.2 高效化整合,故事化传播 

各区县依托山水、古镇、建筑、非遗等资源,依据史籍资料,专家严格把关,深挖地区优秀历史故事、风土人情故事、自然资

源故事。一方面,区县高品质的自然观光旅游资源和历史文化资源得到深度整合,“颜值”和“内涵”得到有效结合,文化旅游发

展的主题和核心不断得到提炼,市场识别度不断提高。另一方面,立足于充分挖掘好、提炼好、表达好、展示好文化旅游资源,重

庆市致力于依托故事发展产业,以故事化的形式提升吸引力和感染力,主动去占领市场。如重庆大足县,围绕大足石刻、龙水湖、

昌州古城等自然旅游资源,深挖石刻文化、五金文化等历史文化,汲取市区两级专家学者、文化名人意见建议,群策群力,反复提

炼,充分展示了被誉为“东方艺术明珠”的世界文化遗产大足石刻,提炼出“天下大足福满人间”的旅游发展主题。 

3.3 立体式推介,创新式融媒 

晒风景、晒文化,利用报纸、户外广告、互联网、客户端等多平台推出,以创新的传播手段,通过多渠道传播,全方位打造覆

盖全媒体的内容传播矩阵。“双晒”活动中,重庆首次推出“电视专题推介+故事专栏+炫彩视频”的形式,专题推介树形象,故事

专栏显魅力,炫彩视频强活力,从多个感官全方位传播旅游之美和文化之美。互动投票环节,形式多样、展示互动。在“书记晒文

旅”中,各区县委书记作为代言人参与拍摄、出镜,甚至还全程配音,彰显让文化旅游走进生活,走进普通人身边的发展理念。“炫

彩 60秒”荟萃了各区县最炫酷、最靓眼的人文景观、旅游景点进行集中展示,赚足了眼球。 

3.4 驱动大产业,提促新消费 

以旅游为基石,以文化为灵魂,以产业为驱动,培育旅游精品线路和文创特色产品,推动文旅产业融合发展,是推动重庆高质

量发展、创造高品质生活的重要路径。“双晒”活动带来的全民参与互动效应和经济效应逐渐显现,2019 年端午节三天小长假,

涪陵区共接待境内外游客 30.36 万人次,同比增长 48.25%,旅游收入同比增长 83.57%;北碚区在“双晒”活动中浓墨重彩宣传的

缙云山景区,也在端午期间迎来大批游客,接待人次同比增长达601.8%。但是,重庆旅游还存在人气高,消费不高的问题。2019年

全市游客达 6.57 亿人次,人均消费比全国平均水平低170 多元。 

及时转变发展方向,提促经济消费力。2020 年 6 月 11 日,重庆区县“晒旅游精品·晒文创产品”大型文旅推介活动(以下简
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称“双晒”第二季)已经在开州区正式启幕,全市各区县将通过“文旅精品90秒”“区县文旅精品荟”“区长县长带货来”“区

县长带货直播”“云上文旅馆”等,在各大平台全方位展示文旅亮点,要把“双晒”影响力变为营销力,搞好服务、做好营销,把

流量变现,把旅游精品和文创产品进一步推向市场,切实让绿水青山真正变为金山银山,实实在在增加群众收入。 

4 结语 

重庆市通过“双晒”活动,盘点文旅家底,盘活文旅资源,是以文塑旅、以旅彰文,推进文旅融合的好抓手,不断彰显了文旅融

合带来的综合效应。“双晒”第二季必将在邀请游客共赏重庆旅游精髓的同时,卖好“可以带回家的风景”,以文旅盛宴增加旅

游韵味、增强游客认同、带动产业发展。 
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