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全域旅游背景下贵州会展业与 

旅游业融合发展路径研究 
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1
 

（贵州财经大学，贵州 贵阳 550004） 

【摘 要】：在当前形势下我国旅游行业在发展的过程提出了一种全新的概念——全域旅游，能够满足在当前情

况下我国各种社会经济发展的需求。本文研究方向是基于这个背景下来讨论贵州会展业与旅游业融合发展的路径，

研究“旅游+会展”“会展+旅游”以及会展与旅游的深度融合发展三个方面，基于这三种模式，探究出适合贵州会

展和旅游融合发展的路径,通过会展业和旅游业的融合发展路径，以实现贵州会展和旅游的共同发展。 
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1 引言 

在全域旅游的背景下，贵州会展呈现着良好的态势正在快速发展，以贵阳市为中心，打造了诸多大型场馆，举办了一批具

有专业代表性的国际大型会议。在国家和政府的各方协调合作下，大力发展贵州会展业，并给予了贵州充分的人力和财力支持，

在贵州快速发展会展业的道路上奠定了坚实的基础。而贵州省旅游“井喷式”的良好发展态势也充分体现了贵州省发展旅游业

的潜力，旅游作为贵州经济高增长、高质量的推动力，其作用性不言而喻。本文将基于贵州省会展业和旅游业的发展现状，探

究二者之间的融合发展路径，目的在于在二者之间相互借力、扬长避短，实现贵州省会展业和旅游业的共同发展。 

2 产业融合理论 

当前的理论分析表明，基于在经济和科技迅速发展的大背景下，产业融合是产业提高自身生产率和竞争力的一种发展模式

和产业组织形式。产业融合已是产业发展的现实选择。产业融合目的是要能促进传统产业的创新，从而去全面推进产业发展与

产业结构优化；推动市场结构不断在企业竞争合作关系的变动中趋于合理化；对于提升产业竞争力而言具有很大的作用；有助

于推动区域经济一体化。产业融合并不是作为理论观念上的产业边界出现了模糊或发生了变化，而是在产业边界既定的情况下，

现实经济中出现了某一产业既定的经济活动跨产业存在的现象，以至于难以将这种具有双重产业属性的经济活动组合，归入现

有的某一产业。 

在产业融合中，优势产业要在融合过程中不断发现自己的不足，在融合过程中进行自己的产业升级，亦或是改善现有的劣

势。例如：新兴产业应该在融合过程中学习优势产业的优点，在不断的产业经济融合发展过程中以最快的速度发展自身产业；

优势产业则应该在发展过程中不断完善自身，在现有基础上进行更优质的产业升级。产业经济融合本就是一个优势互补的过程，

我们可以利用这一模式，共同促进产业之间的共同发展。 
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3 全域旅游下贵州会展业与旅游业融合发展经济效益分析 

在当前形式下，旅游品牌和景区设施建设发展速度较快，在旅游的各项基础设施建设上加快步伐，当然，这也离不开省、

市政府对各方面的大力支持。2016 年 6 月贵州省全面启动了一项较为成功的项目——“智慧旅游云”，这在一定的程度上有力

地助推了贵州省旅游业的发展实现“井喷式”增长。从2016年到 2018年贵州就已经实现旅游总收入增长量达每年 2000亿元左

右。 

同时，最近几年中，贵州省大力发展会展业，一方面积极建造诸多大型会展场馆，如贵阳国际会议展览中心、贵阳国际生

态会议中心等；另一方面大力支持并加快推动全省会展企业的发展；会展场馆及会展企业有良好的发展态势。据不完全统计，

全省现已有经营会展业务企业 600 余家，众多的企业中有高达80%左右的的企业均分布在贵阳市内。在当前形式下，贵州省会展

业与旅游业产业融合经济效益蒸蒸日上。 

4 全域旅游下贵州会展业与旅游业融合中存在的问题 

4.1 人才匮乏 

贵州会展业起步晚、基础薄弱，在发展的进程中人才匮乏，贵州的经济实力远低于沿海以及京津冀地区，对于相关的专业

人才吸引力确相对有限，而目前省内的相关的会展公司也相对较少，会展技术人员和服务人才也相对匮乏，而会展与旅游的融

合发展也需要着相关的技术人才，这成为了一个严重的问题，为会展和旅游的融合发展引入了新的挑战。 

4.2 融合技术不足 

在这一点上，贵州会展业与旅游业发展是有着技术上弊端的，缺乏相应的技术，现有的科技技术未应用到二者的融合发展

道路之中，造成了贵州会展业与旅游业融合发展的技术缺失问题，带来了相应的技术难题。 

4.3 基础设施建设不完善 

贵州会展起步晚，无论是硬件还是软件等基础设施相对于其他省份而言都存在着明显的不足，而旅游相对于会展而言设施

较为完善，会展旅游的基础设施则是处于不完善的阶段。会展与旅游的融合发展是当前的一种新型发展模式，在融合发展的进

程中，基础设施建设的融合也是至关重要的，我们应该找准二者之间的定位，打造出属于贵州的独特会展旅游品牌。 

4.4 市场结构和业务分散 

对于会展和旅游业而言，市场是至关重要的地方，在融合发展的道路上，会展旅游一样是必须对市场有一个充分的了解，

只有在了解的基础上方能做好各样的应对，做好市场的规划，对市场有个全方面的监测。会展和旅游相应的客源市场其实是较

为分散的，它们各自的市场分散也就为会展与旅游的融合发展路径带来的问题。会展业有自己独立的业务，旅游也有着自己独

立的业务，对于会展与旅游的融合发展路径分析而言，业务的分散同样成为了融合发展道路的“绊脚石”。 

5 全域旅游下贵州会展业与旅游业融合发展的路径 

5.1 加强人力资源融合 

加大人才培养力度或者人才引进力度，加强培训，积极从高校引进人才，或者培养专业人才，在保障人才利益的基础上给
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予一定的福利待遇，防止人才的流失。在工作期间，必须监督相关人员的学习，相关部门可定期对相关人员进行相应的培训，

丰富专业知识。其次是进行交叉学习，会展和旅游本就是一家，所涵盖的知识也有着许多相似之处。对于会展和旅游两个产业

的人员可以采取交叉培训的方式，进行专业性的培养和组织学习，结合贵州的实际情况，由于贵州的旅游和会展部分会呈现出

季节性，可采取嵌入式人员学习机制，游客多的季节，会展人员可到旅游目的地进行实战学习，会展活动多的季节同样可以让

旅游服务人员过来学习，这样也为相关人员提供了一个亲密接触和实操的机会。 

5.2 加快创新技术融合 

在现有的基础上，会展有着它独特技术，旅游也有其独特技术，技术融合就是让二者之间在已有的技术层面上，利用现代

化科技进行着不一样的技术融合，如大数据、AR 等的应用，可以在已有的基础上进行二者之间技术深层次的嵌入和发展，以此

寻求更优的发展路径，进一步推动两个产业经济的融合发展。必须研究会展和旅游产业上的区别，不断地促进产业升值，在技

术上，融合也会成为新趋势。 

5.3 推动市场和业务融合 

会展产业中有会展场馆、展览公司、物流公司等核心产业；旅游产业中有旅行社、酒店、旅游景点等核心产业。市场融合

就是让二者的核心产业进行相互的合作，同时还可以在参展商、观众与其他与会者和旅游者之间进行相互的转化。保护市场环

境也是为了让会展旅游业能够得到健康发展，保障好发展的秩序。根据具体情况，对市场有一个最优的应用，可以在会展市场

中引入旅游活动，在旅游市场中引入会展活动。在举办会展活动期间，可在会展场地摆放一些旅游产品，在某些资料中可以加

入特色旅游资源；旅游活动期间，可以在旅游目的地举办一些小型会展，例如音乐会、旅游纪念品展览等，在丰富现有资源的

同时也为游客提供了不一样的体验。 

旅游和会展融合的基础是游客与参会者的需求。在实际情况中，旅游的游客并不都只是为了来旅游目的地游玩的，还有部

分人员可能有着其他的原因，对于旅行社或者其他旅游服务机构来说，他们手中有着众多的游客资源，那么如果让会展和旅游

互帮互助、加强合作，推进市场扩张，是否可以获取更多经济效益？如旅行社在带领游客的过程中，和当地有关的会展公司合

作，带领游客团队参加一次会展活动，这样不仅可以为会展提供一定的客源，也让游客认识到会展，丰富游客的知识，同时增

强游客在旅游活动的体验感，这就是为会展和旅游都提供了互利共赢的机会。同样，在举办会展活动中，参展人员除为了参加

会展活动外，绝大多数人员会选择到附近的景点游玩，或者去购买一些具有纪念意义的纪念品，他们愿意花费时间去了解旅游

资源。一方面是为了满足自己对于当地的好奇心，同时也是在会展活动之余在当地进行适当的游玩和考察，在整个过程中，可

以在会展活动中增加旅游相关项目的资讯，为了参展人员在闲暇之余可以了解到当地的各色资源，同时也让其对会展活动有着

更深的亲切感。 

业务融合，旅游活动大多在于向游客介绍景点，介绍旅游资源；而会展活动和旅游活动也有着异曲同工的地方，会展活动

为的是向参展人员介绍产品，或者是推销产品。在此基础上，对相关人员进行一些培训，在面对他人介绍自己的项目时加入会

展亦或是旅游资源，让游客（参展人员）有更多的兴趣，提供更多的选择，同时也丰富了游客（参展人员）体验。 

6 结语 

综上所述，在全域旅游的背景下，贵州如果想走出属于自己会展旅游的道路，那也是一个漫长而需付出巨大努力的过程，

结合贵州当前实际情况，在贵州发展会展与旅游的融合路径，就必须取长补短，不断发现会展或者是旅游各自的不足地方，在

融合发展路径中才能逐渐找到切实可行的方法。会展既可以带动旅游，也可因旅游地的知名度而提升展会品牌。会展旅游发展

路径在于利用自己优势去发展，弥补自己的不足。贵州有着最为重要的生态资源，这是优势，贵州有着本土浓厚的特色文化，

这也是发展优势。要做到后发赶超就必须要有足够的信心，贵州就应该充分发挥自己特有的优势，走属于自己生态健康、富含
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自己的本土浓厚特色文化的会展与旅游融合发展道路，积极培养、引进这方面的人才，在不断实践学习中，遇到问题积极解决，

找出自己切实可行的发挥战略，塑造出良好的形象。在不断的发展进程中，贵州会展与旅游的融合发展路径就势必起到至关重

要的作用。 
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