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基于文化空间理论的湖北汉水文化旅游优化研究1 

张小明 龙雨萍 

(1.三峡旅游职业技术学院，湖北 宜昌 443005;2.湖北文理学院管理学院，湖北襄

阳 441053 ) 

【摘 要】湖北作为汉水文化的核心发源地，汉水文化旅游却被无形地弱化甚至忽视。在文化空间理论的基础上，

对汉江生态经济带的汉水文化资源进行深入挖掘，阐述湖北汉水文化旅游区的文化空间内涵，提出优化策略，为湖

北文化旅游发展提供借鉴。 
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文化空间作为一个单独的专业用语，在联合国教科文组织颁布的《人类口头及非物质文化遗产代表作宣言》中首次出现, 

应用于非物质文化遗产保护。在学者们对文化空间理论的深入研究下，它逐步应用于旅游开发中。本文以汉江生态经济带

的湖北汉水文化旅游发展现状为基础，引入“文化空间”理论，分析汉水文化空间的内涵，提出湖北汉水文化旅游优化策略,促

进汉水文化旅游更进一步发展。 

1 文化空间的概念 

1.1 文化空间的概念 

“文化空间”的概念首先应用在文化遗产中，它是非物质文化遗产的关键表现形式。2007 年 2 月，北京举办的关于“文化

空间”国际学术研讨会上，将“文化空间”概念延伸到旅游方面，它被学者们定义能体现地区和景点的内涵及精神，由地区与

其赋予内涵的标识、精神的象征共同组成，其中心意旨是“具有核心象征的文化空间”。 
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1.2 文化空间的构成 

 

文化空间由中心理念、核心象征、符号系统、活动主体等构成。文化是社会形成的共同认知，是人类创造的物质财富和精

神财富的总和，可以说将地方文化表现和发扬出来是文化空间的最终目的；中心理念是文化空间具有代表性的元素，它可以是

文化空间中社会群体代表人物所共有的思想品德、精神气魄、行为准则等；核心象征是能代表中心理念的标识，它可以是人、

物，也可以是一种思想、一段文字，体现和象征本文化空间的内涵，换句话说就是文化空间的形象典范；符号是在本文化空间

中代表、展现中心理念的意象，可以是遗址遗迹、古人著作，或是历史伟人、有代表性的思想观念；活动主体就是人，就其具

体来说，文化空间的主体包括开发者、管理者、当地居民、外来游客等。 

2 湖北汉水文化旅游区的文化空间构成 

汉江发源于陕西省西南部汉中向东南流经安康，出陕西后进入湖北西北部十堰的丹江口市，继而向东南流经襄阳、钟祥，

而后进入下游江汉平原地区，过潜江、孝感、在汉口注入长江。湖北汉江流域文化旅游资源丰厚耀眼，如炎帝神农文化、三国

诸葛亮文化、荆楚屈原文化、武当山道教文化等。结合文化空间的构成要素,我们认为湖北汉水文化旅游区的文化空间内涵如表

1所述。 

2.1 中心理念 

湖北汉水文化的中心理念体现在历代伟人的精神上，这种精神为“心怀天下，敢为人先”。上古时期的炎帝、战国末期屈

原、三国时期的诸葛亮等，他们身上无一不体现出这种高尚的品质。 

表 1湖北汉水文化旅游区的文化空间 

中心理念 核中心象征 符号系统 主体参与 

  历史名人文化类： 开发者、 

心怀天下， 炎帝、屈原、 屈原著作、诸葛亮 管理者、 

敢为人先 诸葛亮 《隆中对》；文明 当地居 
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起源类：恐龙蛋化 民、外来 

  石、神农架 游客 

如炎帝神农氏曾经在汉江流域“种植五谷、尝遍百草、创立耕耘”。他发明制作农耕工具，开发出以九井相连的水利灌溉

技术,教会人们耕种,从此开启了先古农耕文明；他以身试药，尝遍百草，教会人们医治疾病等。楚国著名诗人和政治家屈原，

他的一生和汉江流域紧密相关。他主张章明法度，联齐抗秦，他的名句“路漫漫其修远兮，吾将上下而求索”正是其一生的写

照。诸葛亮在襄阳隆中躬耕苦读，积淀一身旷世绝学。后被刘备“三顾茅庐”请师出山，从此大展才华，名声大噪，在汉中鞠

躬尽瘁，死而后已。他为帮助刘备匡复汉室，统一天下奉献自己的一生。他发明木牛流马，改造连弩，提出千古流传的隆中对，

唱出家喻户晓的空城计，助刘备平定天下。他们的种种事迹无一不体现这种心怀天下，敢为人先的高尚品质。 

2.2 核心象征 

湖北汉水文化的核心象征就是将中心理念落到具体的人物上，就是神农文化下的炎帝、楚文化下的屈原、三国文化下的诸

葛亮。他们都是心怀天下，敢为人先的伟人，代表着三种不同的文明，是汉水文化空间的形象。除了人们来到神农架会想到炎

帝、来到宜昌会想到屈原、来到襄阳会想到诸葛亮外，但对于整个湖北旅游而言，很难通过知名的历史人物来吸引游客前往。

说明湖北的旅游缺乏具有号召力和影响力的人物，更没有打出汉水文化旅游的招牌，没有利用广博的汉水文化资源，做强做大

湖北旅游。 

2.3 符号系统 

湖北汉水文化的符号系统可以分为两类，一类是历史名人文化类,一类是文明起源类。历史名人文化类的符号系统包括屈原

的文学著作以及流传下来的端午节；因诸葛亮而闻名的古隆中等。汉水流域恐龙蛋化石群和恐龙骨骼的惊人发现说明，汉江流

域也应该是人类文明重要发祥地。中华民族又是炎黄子孙。炎帝在汉江流域生活时解决了百姓生存发展问题，开创了中国古老

农耕文明的先河，它也成为了中华民族的摇篮。作为文明起源类的符号系统有湖北的员邸日地区遗址、恐龙蛋化石、神农架、

炎帝故里等。 

2.4 主体参与 

湖北汉江流域的居民应当积极参与到汉江的保护和开发中。当地居民可以开展民宿旅游，积极宣传汉水文化，维护汉水及

其周边的环境；开发建设者应当利用好汉水文化资源，进行适度开发，保留特色和保护生态环境；管理者应当维持好秩序和汉

江环境，确保游客能顺利游玩；游玩者应当在欣赏汉水魅力的同时，传播汉水文明文化。 

3 基于文化空间理论的湖北汉水文化旅游优化策略 

3.1 湖北汉水文化旅游宇间的产生 

3.1.1 构建汉水文化旅游新形象。 

（1）汉水文化旅游形象定位。将汉水定位成“东方莱茵河”。汉江可以和德国莱茵河媲美，它是黄河长江之间的第一大河，

是中国南北文化交融形成中华文明的母亲河、也是孕育代表湖北楚文化的父亲河。汉水和莱茵河历史文化底蕴深厚，周边围绕

着风景名胜，都在各自的地区占有举足轻重的位置。汉水向莱茵河看齐，无疑是提高汉水的形象地位。 
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（2）汉水文化旅游口号。“看惯了长江黄河，来汉江领略别样的风采吧！”长江、黄河给人的印象是气势磅礴，滔滔不绝

奔涌向前，加之它们哺育了中华民族，成就了人类文明，所以成为游客的第一选择。汉江虽没有长江黄河那么出名，但也是中

华民族和人类文明的发祥地，同样至高无上，不可撼动。我们可以围绕着汉江众多景点景区，展现出别样的风采，让游客流连

忘返。 

（3）旅游形象标识。将汉江的形状手绘出来形成旅游标识,简单明了，具体突出汉江地位。配上宣传口号推广出去，紧扣

“汉水文化游”主题，清晰表达出汉江在旅游中的重要作用，加深人们对汉江的印象，吸引人们了解汉江，打响汉江名气。 

3.1.2 打造汉水文化旅游核心吸引物体系。以“代表神农文化的神农架、楚文化的屈原故里"三国文化的古隆中”为核心吸

引物体系，将其它景点景区捆绑在一起，构造汉水文化旅游。将汉江流域的特色文化紧密交汇在一起，让游客领略到汉水不同

的风采。 

3.1.3 优化湖北汉水文化旅游空间格局。汉水文化旅游分布广泛，需要将这些资源整合串联起来，可以采取轴空间布局模式。

将神农架、武当山、古隆中、郧阳地区遗址、大洪山等主要景点结合捆绑起来组成汉水文化游的“中心轴”，升级旅游体验和

质量，吸引到更多游客进行文化追溯，感受汉水文化的魅力。 

3.1.4，完善汉水文化旅游服务体系。为了保障旅游服务质量，必须要有配套和完善的服务接待设施。建设与景区相符的旅

游饭店、休闲度假区；旅行社应大力培养文化型导游，为游客生动讲解汉水文化，让游客体验汉水不一样的风采；设计贯穿整

个汉水游景点的路线，完善旅游交通车,做到景点直达;应用“智慧旅游”，将汉水文化游做成 APP,实现购买景区门票，住宿交

通，在线导游为一体；为游客一条龙服务，方便游客出行。 

3.2 湖北汉水文化旅游空间的消费. 

3.2.1 加强汶水文化旅游市场营销。 

（1）加强与旅行社、新媒体的合作。旅行社应积极推广汉水文化游，主打“汉水游”。印发带有汉水相关景点的精美图片

的宣传手册，并在旅行社醒目位置张贴海报；制定出较为优惠的团报价格吸引游客组团报名；向主要客源城市派驻营销人员，

与当地的旅行社建立友好伙伴关系，联合开展促销活动；可以将景区图片、各种休闲活动及产品、导游讲解嵌入到自媒体平台

上，旅游者可以比较直观的看到旅游目的地的旅游产品，做出旅游决策。 

（2） 积极联合媒体开拓客源市场。由旅游局的相关领导在国内的主要客源市场召开新闻发布会，邀请当地的旅行社和媒体

参加，向客源市场推广“汉水游”，在外地打响“汉水游”招牌。也可以邀请电视台记者和摄影师来此参观考察，采访摄像，

与当地居民和旅游相关工作者合作拍出汉水游宣传片或专栏影视，类似于《舌尖上的中国》，让人们了解汉水文化，对“汉水文

化游”产生兴趣。 

（3） 举办汉水文化旅游节。通过旅游局的帮助在汉江边举办汉水文化旅游节，邀请到本地和客源城市的旅游企业，投资商，

媒体记者。节庆活动中要结合汉水文化，策划表演跟汉水文化相关的节目。例如“颂屈原”、背“隆中对”、演炎帝尝百草，

治病救人等一些千古流放的经典场景。举办节庆的目的一方面是扩大汉水文化的影响力，吸引游客前来游玩；另一方面是招商

引资，与相关的旅游企业建立合作关系或者是得到相关企业的支持注资。 

3.2.2 推进汉江生态经济带的区域旅游合作。湖北应与河南和陕西联手，共同打造“汉水文化旅游圈”。积极推进汉水文化

旅游区域间的合作，实现“两圈两带”区域发展战略。与陕西、河南的景区景点联合，与其旅游企业合作共同推出跨省的汉水

文化游，扩大汉水义化旅游的范围，丰富其旅游产品和旅游体验。这三省的政府及旅游局应当一起积极探讨和商议发展规划，
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合作开发旅游项目，做强做大汉江生态经济带的区域旅游。 

3.2.3 深化旅游与文化产业的融合发展。 

（1）推出文化和旅游融合发展示范工程。如湖北省员邸日地区曾经发现大量的恐龙蛋化石，可以构建郧阳地区文化遗产保

护和综合开发，进而将这种先祖文明融入到旅游中，建构旅游地。这样既保护了人类文明的遗址，也带动起旅游的发展。 

（2） 将文化保护传承与旅游发展结合。例如武当功夫应当被后人传承，这是中华文化的精髓。在学习和训练武当功夫的时

候，游客也会来此观看游玩，甚至产生习武的冲动。 

（3） 地区的形象营销融入文化元素。以襄阳为例，因为有诸葛亮在此躬耕苦读及古隆中景区，所以为“智慧襄阳”。借助

三国时期著名军事家智慧化身诸葛亮，为襄阳树立智慧的形象，通过三国文化，将襄阳旅游亮点凸显出来。  
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