
 

 1 

地方气象新闻宣传中的新媒体应用现状与思考 

——以龙南县为例 

丁雪丹
1
 

（龙南县气象局，江西 赣州 341700） 

【摘 要】：新媒体时代下,越来越多的人通过手机互联网获取新闻资讯,气象新闻宣传利用新媒体优势,有助于

提升气象信息传播效果,扩大影响力。但是,基层气象新媒体平台的应用相对起步较晚,仍然习惯于传统的新闻宣传

方式。以赣州龙南为例,对气象新闻宣传中的新媒体平台使用情况、存在的问题进行了探讨,就地方气象部门如何做

好气象新媒体工作给出了注重气象新闻宣传人才培养、丰富气象新闻宣传内容和强化新媒体用户互动的建议,以期

推动地方气象新闻工作开展。 
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气象新闻关乎社会经济发展的命脉,是向人们提供气象服务的新闻,专业性强。其重要性主要集中在对灾害性天气的预估作

用,为民生提供公共性服务以及辅助农业的正常执行。 

近年来,手机APP、微信、微博、新闻客户端等现代化媒体传播技术快速发展,新媒体正在悄悄改变人们的生活方式和思维方

式,成为人们日常生活中不可或缺的组成部分和传播科学知识的重要途径。新媒体传播已经成为新闻传播的主流,气象新媒体传

播应用就是借助以数字信息技术为基础的互联网、社交网络、手机应用软件等平台进行气象信息传递,完成气象信息接受的目标。

地方气象部门如何充分发挥新媒体传播优势,更好的传播气象信息、发布气象预警和宣传气象工作,值得探讨。 

1 新媒体 

1.1 新媒体含义 

新媒体传播相对于传统媒体传播而言,是在互联网快速发展下出现的一种全新传播媒体形式,是区别于报纸、杂志、广播、

电视四大传统媒体的“第五媒体”。 

1.2 传统媒体与新媒体的差异 

1.2.1 受众的差异。 
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传统媒体是“主导受众型”,受众属于被动阅读和观看;而新媒体是“受众主导型”的,每个人都可以根据喜好、需求定制专

属,有更大的选择权。 

1.2.2 内容的差异。 

传统媒体传播信息量少,难以完全兼容各类复杂信息;而新媒体可以创造出多元化的传播内容[6],融入文字、图片、声音和

影像等技术,内容表现形式更为丰富。 

1.2.3 时效的差异。 

传统媒体有明确的发布时效、时段,定时定量;而新媒体真正实现了信息实时发布,不受时间限制。 

2 新媒体在地方气象新闻宣传中的应用 

2.1 龙南气象新媒体使用情况 

龙南县气象新媒体形式相对单一,2014～2018 年期间开设官方微博、微信公众号各 1个,手机 APP 客户端 0 个。官方微信公

众号运营时间3年,2016年仅发布气象新闻宣传信息12条,2017年 29条,2018年24条,与2016年发布的信息数量相比,2017年、

2018 年的增幅虽然高达 141.7%、100%,但信息发布基数低,年均发布信息数量只有 20 余条。截止 2018 年,官方微博粉丝量累计

245 人,与 2016 年相比增幅 61.2%;官方微信公众号粉丝量累计 194 人,与 2016 年相比增幅 351.2%,增长幅度看似大,实际基础粉

丝数量少,目前仅维持在百位数,侧面反映发布信息内容单一乏味,难以吸引受众。 

2.2 存在问题 

2.2.1 地方气象新媒体运营缺乏投入。 

目前,地方气象部门现有人员编制规定和基层业务发展水平不相适应,地方编制争取难度大,人才引进受限,从事气象部门新

媒体运营、编辑的工作人员大多数是身兼数职、力不从心,他们对气象新媒体的内容选择、用户研究方面缺少主动性,对新媒体

时代下的互联网技术使用方面不精通,加上基层领导对气象新媒体平台应用不够重视,没有从最大限度上激发相关从业人员的积

极性和创造性,运营过程中人力、物力、财力投入不足,都是使气象新闻宣传在新媒体传播中受限的原因。 

2.2.2 气象新闻“专业性表述”与新媒体用户阅读需求差异大。 

新媒体用户倾向于阅读声情并茂、形式多样、交互性强的信息内容。地方气象部门在运用“互联网+气象”新媒体模式时,

多以“三段式”固定结构的传统气象新闻报道为主,即“天气事件描述+产生的主要影响+未来预报及提示”,宣传形式单一,且对

气象新闻的描述语言过于“专业化”,新媒体用户在阅读这类信息时很难完全理解而无法产生兴趣,以至于阅读一半甚至一个开

头就会放弃,无法吸引受众,气象信息的传播效果因此大打折扣,导致粉丝量停滞不前,无法突破。 

3 地方气象新媒体应用的几点建议 

3.1 注重气象新闻宣传人才培养 

地方气象部门一直面临着“人少事多”的困境,让基层组建一支“玩转”新媒体的专业气象新闻宣传队伍是不切实际的,但
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应该有意识的培养 1～2名具备一定专业气象基础知识和文学写作功底、有敏锐的新媒体观察视角、能读懂用户粉丝体验和善于

沟通互动的气象新媒体人才,并建立相应的气象新媒体工作激励机制、给予足够的平台运营经费投入。 

3.2 丰富气象新闻宣传内容 

气象新闻是一种实用性、专业性都很强的新闻,气象新闻的制作常常有固定的表达方式和专业用语,如何摆脱这种专业的思

维表达方式,让气象新闻宣传更加“鲜活”、“生动”,让专业词汇转化为浅显、直观的生活语言,是地方气象部门需要掌握的写作

技巧。此外,气象新媒体内容需进一步拓宽视角,气象新闻宣传不能仅局限于天气预报预警和科普宣传,应该延伸到政治、经济、

文化等方方面面,将气象与人类衣食住行相结合,充分运用图片、表情、声音、影像等表现形式,让内容更加丰富有趣、贴近生活,

如此才能有吸引力。 

3.3 强化新媒体用户的互动 

针对新媒体的特点,地方气象部门应该采取更具社交、互动式的气象信息传播形式,实现气象新闻宣传的双向互动。如:在官

方微博、微信平台上推送气象信息时设置评论、点赞抽取气象科普产品(画册、购物袋、雨伞等)环节;对用户粉丝的留言及时给

予回复和反馈;结合实际,设置具有讨论性、参与性的气象公共话题,从而吸引新媒体用户关注,提升气象信息的传播能力。 

4 结束语 

综上所述,地方气象部门利用新媒体开展气象新闻宣传是顺应时代的必然,新媒体在气象新闻宣传中的应用应该引起基层重

视,并充分发挥其优势,扩大气象信息传播效果和范围,以此提升气象工作在地方上的认知度和影响力。 
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