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基于电子商务视角的湖北农业 

产业链竞争力的提升 

胡蝶
1
 

(武汉东湖学院,湖北 武汉 430212) 

【摘 要】：电子商务在传统农业向现代农业转型升级中有着举足轻重的地位,不仅能提升农业产业链竞争力,还

能促进农民增收、农业增效。然而湖北省农业产业链各环节电子商务应用程度不高,需要充分利用农业电子商务打

造精准信息链、高效组织链、升级物流链,最大化价值链,只有这样才能从根本上提升湖北农业产业竞争力。 
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政府一直十分重视农业电子商务的发展,也出台了许多利好政策。2015 年中央一号文件明确提出要“开展电子商务进农村综

合示范”,并支持各种商贸、物流及金融企业等参与涉农电子商务平台建设。2016 年 5 月出台了《“互联网+”现代农业三年行

动实施方案》。2017 年又提出要把发展农村电子商务作为“深入推进农业供给侧结构性改革,加快培育农业农村发展新动能”的

重要举措。无论是政策导向还是市场需求,农业电子商务发展确实可谓农业发展的一大趋势,对于促进农业产业化、市场化,对于

促进农民增收、农业增效甚至实现农村现代化都发挥着举足轻重的作用。 

1 农业电子商务与农业产业链的内涵 

产业链理论源于亚当·斯密的分工理论,是指产业生产活动的物质流动链条,贯穿物资供应、中间制造及最终消费等环节。

在这一过程中资源的价值通过转移并传递给下一环节直至抵达最终消费者。农业产业链贯穿了农业的产前、产中、产后三大环

节,涵盖了农产品生产、加工、运输、销售等诸多环节。而农业电子商务正是通过利用现代信息技术,通过互联网收集和发布农

产品产、供、销的信息,并对供给和需求进行即时匹配,从而实现农产品从田间到舌头的全过程。因此发展农业电子商务对于重

塑农业产业链,提升农业产业竞争力具有重要意义。 

2 湖北农业产业链现状 

湖北是农业大省,多样化的自然条件孕育了种类繁多的物种,也衍生出了包含种植业、林业、畜牧业、淡水养殖业等的多样

化的农业构成。因此湖北省的农业产业链链种丰富。然而从整体上看,目前湖北省农业产业链组织化程度不高,产业链上游和下

游力量薄弱,产业上、中、下游仍然联系不紧密,没有形成信息共享、资源充分配置的高效的产业链,具体表现在以下几点。 

2.1 产业链上游基础服务设施差,未建立完善的农业服务体系 
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农业产业链上游是农业发展的源头。其涵盖了农业生态环境、农业基础研究、农业设施与设备、农业技术等。然而湖北省

农业产业链上游发展薄弱,未建立完善的农业基础服务,尤其是提供农业全方位种养规划与设计的科研支持不足,无法为广大中

游农业生产者和经营者提供科学有效的信息资源,直接导致中游主体生产者的无计划性的经验性生产模式。 

2.2 产业链中游龙头企业发展迅速,但中游主体仍以小农生产为主 

农业产业链中游以农业生产为主。目前湖北省农业产业中游主体仍以小农生产为主。虽然近几年,农业产业化龙头企业逐渐

发展壮大。截至 2016 年,以湖北周黑鸭食品工业园有限公司、武汉白沙洲农副产品大市场有限公司、湖北良品铺子食品工业有

限公司为代表的省级重点龙头企业共有 644 家。其中国家级龙头企业达到 41 家。但与其他一些省份相比,还是存在一定差距。

湖北省农业生产仍以小农生产为主。 

表 1各省市农业产业化龙头企业发展对比 

省份 国家级(个) 省级重点(个) 

山东 85 899 

四川 58 714 

河南 55 761 

江苏 55 637 

浙江 52 495 

广东 51 228 

福建 48 769 

黑龙江 42 394 

安徽 42 295 

湖北 41 644 

 

注:根据农业部 2016 年重新认定的各省市农业产业化国家重点龙头企业名单整理而得。 

2.3 产业链下游标准化、品牌化建设有待加强,效益有待提高 

农业产业链下游包括农产品加工、储藏、运输、营销和销售等诸多环节。随着我国农业发展从供给侧转向需求侧。农业产

业链下游必须向标准化、产业化、品牌化发展,只有这样才能满足市场的需求。近年来,湖北省施行的“四个一批”工程,让全省

农产品加工业取得了令人瞩目的成就。截至 2017 年,全省农产品加工业产值与农业总产值之比达到 2.5∶1。然而,问题仍然是存

在的,如农产品效益不高,优质水稻、名牌特产、精品果茶,优质农畜产品和水产品比重较低。知名品牌,具有竞争力和影响力的

品牌还不多,公共区域品牌数量也少。 

3 利用电子商务提升湖北农业产业链竞争力 

从湖北农业产业链提升湖北省农业产业链竞争力可以从两个方面进行:一是农业产业链的延伸;二是农业产业链的整合。农

业产业链的延伸是指产业迂回程度的提高,既有向前延伸也有向后延伸,还有中间环节的增加。农业产业链的整合是指通过产业

链各环节之间的协调,将产业链各环节有机地联合在一起,产生出协同效应和聚合质量,从而实现产业链的利益最大化。电子商务

在产业链的整合方面可以发挥重要作用。 
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3.1 利用农业电子商务打造精准产业信息链 

湖北省农业产业链主体仍然是以家庭为单位的小规模生产,农业生产者与产业链其他环节主体的联系松散,加上农村信息基

础设施薄弱,导致信息在链条各环节之间传递时容易失真,进而造成农业生产安排的被动,影响农业生产的稳定性和效益。充分利

用电子商务的网络功能,采用大数据、云计算,提升农业信息质量,加速农业信息流通,建立一个可共享的农业信息库,让供需双方

跨越时空和地域限制,及时沟通,农业生产者便可以及时根据市场变化来合理安排农业生产,调节生产与市场的矛盾,从而达到降

低农业生产风险,提高农业产业效益的目的。 

3.2 利用农业电子商务打造高效产业组织链 

农业产业组织链上有众多小农户生产者,以及产业化龙头企业、农业合作社、家庭农场等新型农业经营主体。不同农业产业

化经营主体对电子商务认识及应用差距很大。小农户由于受农村信息基础设施建设、资金及受教育程度等的限制,对农业电子商

务的认识不足。新型农业经营主体,尤其是产业化龙头企业,其规模大、组织化程度高,电子商务应用程度相对较高,然而资源整

合及利用情况仍有待加强。因此,加强农村电子商务人才培养和培训力度,切实提高全省农民电子商务应用服务能力,对于帮助农

业经营主体建立与大市场的实时联系,同时带动组织链各环节主体按照市场需求,进行集约化、专业化、规模化生产,充分整合分

散的社会资源,提高农业资源的配置效率,提升产业链的组织效率都具有重要意义。 

3.3 利用农业电子商务升级农业产业物流链 

农产品流通问题是湖北省农业产业链中最亟需解决的问题。广大农业生产者生产出来的产品如何销售出去,如何以最好的价

格销售出去,是关系到广大农民增收,农业增效的重大问题。然而由于我省农产品目前“大路货”居多,农产品标准化建设不强,

导致农产品质量上不去,因而价格也上不去。另外流通环节多、多层分销、层层加价让最终消费者承担了高昂的购买成本。而发

展农业电子商务既可以促进农产品标准化建设,提高农业生产主体的素质和品牌意识,强化品牌效应。也可以利用电子商务技术

和物联网,提升农产品安全溯源及定价能力,保障消费者权益和农业生产者利益。还可以利用电子商务构建从生产者到需求者的

网上直销渠道,实现最优的销售配比,减少库存,降低农产品流通成本。总之,电子商务的利用可以从根本上颠覆传统农业流通渠

道体系。 

3.4 利用农业电子商务最大化农业产业价值链 

根据迈克尔·波特的价值链理论,农业产业价值链就是农业系统从生产、营销、到销售的一系列活动的集合。它包括基本价

值链和辅助价值链。基本价值链是包括耕地、播种、生长、施肥、收获、农产品加工和销售等活动的价值链。辅助价值链是包

括农业科研服务、农业技术支持、农业生产资料供给、原料供给,农业设备供给,人力资源管理等辅助活动的价值链。充分利用

电子商务不仅可以实现农业产业价值链关键环节的价值增值,还可以拓展和延伸农业产业链,从而提升产业链效益。如充分利用

电子商务,根据市场需求进行产品深加工,发展绿色有机农产品,增加农产品附加值。充分利用电子商务推广农业品牌,区域农业

公共品牌,发展休闲观光农业,可拓展产业链盈利空间,创造价值。 
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