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——以六安瓜片为例1 
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【摘 要】皖南“六安瓜片”作为中国历史十大名茶之一，在茶界有着非常重要的地位，更是六安经济的支柱型

产业。但是相对于其他一些历史名茶，“六安瓜片”的发展程度远不及其他一些历史名茶。本文在介绍六安瓜片现

状的基础上，从品牌建设、品牌传播以及产业化的视角上分析了六安瓜片在发展过程中所遇到的一些阻碍。品牌建

设不足、宣传力度不够、产业化开发程度低等等问题，严重阻碍了六安瓜片的发展。本文结合市场情况和六安瓜片

的自身特点，提出了从建设有内涵的品牌为基础，通过多渠道营销来打造知名度、扩大品牌营销力，同时使用规模

化、标准化的生产来降低生产成本，再结合政府政策的扶持等一系列营销战略的建议，来扩大六安瓜片的品牌影响

力，从而提高六安瓜片的市场竞争力。 
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我国的茶产品种类丰富，茶叶市场竞争激烈，安徽省的地形多样，气候适宜茶叶生产，有黄山毛峰、太平猴魁、六安瓜片、

霍山黄牙等诸多品牌茶叶，是重点的产茶省份，全国十大名茶中有四种茶的原产地在安徽。但是就全国茶产业发展来看，安徽

省的茶产业发展速度远远落后，没有充分发挥地理优势和文化内涵的作用，以六安瓜片为例，位于皖南地区的六安市拥有多种

茶叶品牌，但是茶叶资源分散，茶叶生产以个体茶农生产居多，与现在市场需求矛盾。缺乏品牌竞争力和产业化的整合开发是

其发展的一大障碍，本文将结合市场营销的相关知识对六安瓜片进行分析找到问题所在和提出合理化建议。 

1 “六安瓜片”现状分析 

1.1 品牌建设不足 

六安瓜片历史悠久，自古便负有盛名，近年来其知名度却大大下降，一方面我国的茶产品种类繁多，在地域上各有优势特

色，茶产品市场竞争更是激烈，另一方面当地的茶企业品牌的意识薄弱，对瓜片的品牌建设不够重视，没有充分意识到品牌的

力量，导致茶产品的附加值低。 

1.2 品牌宣传力度不够 

茶企业对六安瓜片的宣传力度远远落后于其他知名茶企业，一味固守传统，酒香也拍巷子深，尤其是当今的市场竞争如此

激烈，各个企业争相提高自身品牌的“出境率”，六安瓜片深藏于大别山中，不走出去，品牌的知名度难以提高。同时资金的缺

乏也是宣传不到位的主要原因。 
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1.3 品牌特色缺乏 

我国的茶品牌充斥于市场，各品类茶叶具有当地的文化特色与品牌特色，但是六安瓜片缺乏品牌特色，与六安当地文化融

合不足，没有充分挖掘其地方文化内涵，品牌的文化和深层含义缺失，导致缺乏特色。 

1.4 六安瓜片产业化开发不足 

茶叶生产技术落后，生产的标准不规范，生产成本高，没有形成完整的产业链，仅仅是生产茶叶，发展方向单一，综合效

益低。六安瓜片主要产于革命老区，地处大别山北麓，高山环抱，这里的景色宜人，有诸多自然人文古迹，瓜片发展应与当地

的旅游产业结合在一起。 

1.5 缺乏规模和集聚效应 

茶农生产茶叶处于无组织状态，规模小且分散，资金缺乏，茶叶生产整改不完全，推进大规模茶园的进程缓慢。茶企业之

间缺乏信息交流和联系，面对市场竞争压力，互相打压，以致出现恶性竞争，难以形成规模效应，严重破坏了茶叶市场环境，

同时也影响了六安瓜片的发展。茶农与茶企业之间缺少必要的协作与沟通，企业难以实现引导与带动作用。 

1.6 政府鼓励机制和引导不足 

缺乏足够的资金支持，对茶农的生产活动没有足够的重视和合理的整合，对茶企业缺乏政策支持与引导，没有出台完整规

范的品牌保护条例。 

2 营销战略对策探讨 

2.1 建设有内涵的品牌 

随着生活水平的提高，消费者的品牌意识也在不断地增强，对茶品牌也越来越重视，所以对于茶企来说打造知名品牌有利

于后期的建设和发展。六安瓜片加强在品牌上的建设，一方面有利于塑造六安瓜片的形象，扩大市场的知名度和提升美誉度。

另一方面，有利于促进茶文化与经济的统一，通过文化的渗透和传承促进茶产业的发展。 

既然要建设品牌，首先，无论是政府、茶企还是茶农都要改变观念，强化品牌意识。有计划、有目的的将品牌意识贯穿整

个生产过程。再者，茶企要充分挖掘六安的地方文化资源，打造具有特色的茶叶品牌。 

2.2 多渠道营销，打造知名度 

要将品牌给推广出去，就要赋予这个品牌一个标志。所以作为茶企要为品牌设计一个融合文化、品质、技术、特点等要素

的商标。力求将皖西文化与六安瓜片的特色结合起来。在宣传渠道方面，茶企必须要基于互联网的视角，现在这个广告遍地的

时代。茶企必须要结合互联网的大数据分析不同的消费者人群，实现广告的精准投放，以确保广告投放的效益。另一方面，线

下的宣传活动肯定也不能少，茶企要充分利用茶文化节、茶旅游节、茶博会等线下展示的机会，将自身的茶品牌给推广出去，

从而打造茶品牌的知名度。 

2.3 突出产品特色打造独有品牌 



一个产品要想被别人熟知，想在激烈的市场竞争中存活下来。不仅要有好的品质，更要做到差异化。想诸如脑白金、劲酒

这类产品，不仅广告朗朗上口，容易记住，最重要的是他们的产品有针对的人群，具有自己的特色。作为六安瓜片的茶企，在

打造特色的第一步就是要先确定好目标客户，不要盲目地做高端客户或者低端客户，要结合市场行情以及自身茶产品的特点，

做到精准定位。另一方面，除了强调六安瓜片的口感之外，要充分与其文化特色结合起来。六安瓜片产地历史悠久，人杰地灵，

古往今来，有许多文人雅士留下了一篇篇脍炙人口的篇章。作国礼，周恩来曾经将六安瓜片送给美国国务卿基辛格。茶企要充

分利用六安瓜片背后的文化底蕴，从而打造一个具有特色的产品品牌。 

2.4 发挥旅游资源，带动茶产业发展 

六安瓜片的优势在于不仅仅有茶产品，更有得天独厚的旅游资源和源远流长的茶文化以及优越的人文环境。众所周知，茶

产品的消费者，不仅仅是喜爱喝茶，更是喜爱茶背后的文化底蕴，爱茶的品质。六安当地政府和人民应该充分利用手头现有的

资源，将旅游和茶产业结合起来，吸引更多的游客来在品茶的同时，亲身体验六安瓜片从种植、采摘、加工等一系列过程。让

这些游客成为口碑的传播者，将六安瓜片的品牌影响力扩散出去，从而吸引更多的消费者过来。同时饮茶、赏茶的消费者，又

会进行其他的消费和旅游活动，从而能够带动六安旅游产业和其他周边产业的发展。 

2.5 规模化、标准化生产 

要打造品牌就要统一一个标准。六安瓜片在品牌建设的过程中，可以通过将茶农的地给统一承包起来，用专业化、精细化

的管理种植方法，一方面能够保证了茶叶的质量，同时，可以将各个农户给聚集起来，通过统一对茶农进行培训来提高他们的

茶产品的知识，雇佣这些茶农进行统一管理和摘采，又能够为地方政府创造效益，解决农民工做的问题。另外，另一方面，规

模化的生产能够降低成本，让茶企在市场竞争中更有优势。 

2.6 政府政策的扶持 

当然，在品牌建设的过程中肯定离不开政府的支持。在品牌打造方面，政府要建设提高地方茶产品的品牌意识，引导各茶

企去树立自己的品牌，同时制定品牌保护的制度。对于一些龙头茶企，政府要进行扶持，鼓励他们引进新技术，从而推动茶叶

精深加工和产业转型升级。政府要设定一些承包土地的鼓励政策，鼓励有能力的茶企将土地承包起来，进行规模化、标准化生

产，从而为建设六安瓜片的品牌打下两个的基础。 

结束语 

六安瓜片的产业发展和品牌竞争力提高是使自身得到迅速发展的重要举措，也是适应市场竞争环境的转型之举。提高品牌

知名度、品牌影响力、品牌竞争力，利用各种渠道进行宣传，对生产模式进行合理的规划与调整，实现集约化和规模化的生产，

才能使六安瓜片打开市场，增加销量，在全省乃至全国范围内创下佳绩。带动安徽省茶产业的发展，提高人们的收入水平具有

重要的意义。 
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