
 

 1 

长三角一体化视角下文化融合路径研究 
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【摘 要】：区域文化融合是长三角一体化高质量发展的重要组成部分,文化的经济功能和社会功能也会推动长

三角地区走向更高质量的一体化。长三角地区的经济融合发展历史较长,融合效果也比较好,文化融合的基础较好但

是起步迟,随着长三角地区同城化步伐加快,文化的融合问题将更加突出。从长三角地区文化融合的推力和拉力分析

区域文化融合的可能性,再推导出文化融合的内部机理,并在此基础上为长三角一体化的文化融合提出路径参考。 
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0 引言 

首届中国国际进口博览会开幕式上,习近平主席在发表主旨演讲时指出,为更好发挥上海等地区在对外开放中的重要作用,

将支持长江三角洲区域一体化发展并上升为国家战略。这也意味着,继“一带一路”建设、京津冀协同发展、长江经济带发展、

粤港澳大湾区建设,长三角区域一体化将成为由习近平总书记亲自谋划、部署和推动的第五个国家战略。 

一体化发展不仅仅是经济的一体化,而应该是深层次、多方面的一体化。当前学术界对长三角一体化研究中,学者们从产业

结构调整、地方保护与市场统一、企业并购、跨域环境治理等多角度对一体化问题进行研究,而从文化视角的规范研究尚不丰富
[1]
。徐从江等

[2]
运用SWOT分析方法,研究长三角区域海洋文化产业发展的模式与路径,提出了基于SWOT战略矩阵的海洋文化产业

发展路径选择以及基于区域间协同发展的雁阵模式与基于产业间协同发展的产业集群模式相结合的长三角区域海洋文化产业发

展模式。杨国华[3]通过对长三角地区文化创意产业集群竞争力的研究,认为当前长三角地区已经形成了以工业设计、广告策划、

动漫游戏等优势行业的文化创意产业集聚。吴雨航[4]从制定科学合理的产业管理目标以及确定相应的行业管理方案两方面对长三

角地区文化产业管理模式进行研究,并提出从提升政府与市场绩效评估的方法及提升市场与企业绩效评估的方法两方面来提高

长三角区域文化产业绩效评估质量。 

另外,近年来不少学者从文化产业角度研究文化与经济的关系,揭示了文化在经济发展中的重要作用,但研究领域相对狭窄,

重点在挖掘文化的经济属性,较少关注文化自身的融合与发展,更没有阐明文化融合的内在机理。王雪艳等
[5]
通过 16 个地级市的

面版数据,从企业家精神视角研究长三角地区文化对区域经济发展的作用,得出长三角地区企业家精神的形成和发展与经济增长

之间呈现出显著的正相关关系的结论。陈柳等[6]认为长三角地区的创业文化和冒险文化促进了该地区的经济一体化,而开放文化

融合对经济一体化并没有显著促进作用。 
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因此,在一体化发展中有必要对文化本身的传承与发展进行重新思考,尤其是面对当今过度挖掘文化的经济属性和不良文化

的反噬,文化扭曲现象屡见不鲜,对长三角一体化进程纵深发展和更深层次的融合形成了阻碍,探索从文化融合视角反推长三角

一体化深入发展具有深刻的现实意义。本文将从供给侧和需求侧两端着重分析长三角地区文化融合的可能性,揭示文化融合的内

在机理,最终为区域一体化发展和文化融合提供路径选择。 

1 长三角区域一体化中的文化融合可能性分析 

对于长三角区域一体化中的文化融合可能性分析,可以借鉴人口迁移领域的“推力-拉力理论”。人口迁移中的“推力-拉力

理论”认为有利于改善生活条件的因素成为促使人口流动的拉力,而流出地不利的生活条件就是推力。在区域文化融合分析中,

推动文化融合的基础性条件被认为是“推力”,即在供给侧为区域文化融合提供可能性的各类亚文化和先天优势条件;而拉动文

化融合吸引性条件被称为“拉力”,即在需求侧形成的对多元文化的强大引力。 

1.1 从供给侧看长三角文化融合的推力 

文化与人类社会的发展是相伴相生的,而不同地域条件下又催生出各具特色的地域文化,文化的融合就是以区域内各类亚文

化为基础。长三角地区拥有优越的地理位置,人员流动密集,自古以来经济发达,为各类亚文化的诞生和文化融合提供了人缘和地

缘优势。 

1.1.1 地理优势 

如图 1 所示,长三角一体化所包含的四个省级城市紧密相依,南北连贯东西相通,外可面向国际内可辐射中西部,密集的内陆

交通网和发达的水系进一步促进了区域内的经济活动和人文交流,是我国区域一体化起步最早、基础最好、程度最高的地区之一,

文化的交融早就在先天的地理条件下稳步开展。 

 

1.1.2 人文优势 
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长三角地区的形成可以追溯到公元 4-6 世纪东晋、南北朝和 12-13 世纪南宋两次大移民,以及后期的内路交通网建设,这里

逐步成为我国著名的“鱼米之乡”和“丝绸之乡”,在此基础上形成了四大亚文化:江苏的吴文华、浙江的越文化、上海的海派

文化和安徽的徽派文化。吴越文化以其隽秀内敛特质,尤其是吴文化中包含的聪颖智慧、务实诚恳的品质和越文化中注重的功利

主义、高质实效精神对近现代江浙的发展产生了重要影响,也催生出诸如“苏南模式”和“浙东学派”等实践成果,使得江浙模

式成为近代以来我国中西部地区学习的对象;上海的海派文化不仅是我国海洋居民对海洋经济不断探索的智慧结晶也是在吴越

文化的交融下,吸取吴越文化的精髓并融入新鲜血液的成果,正是海派文化的这种包容性使得上海成为国际化的大都市,并引领

我国对外开放的大潮;而安徽的徽派文化则是兼揉并济,既有商业属性的重义轻利、诚信自重,又有戏剧属性的宛转悠扬、沉稳大

方,以“黄梅戏”和“徽商”为代表的徽派文化在全国广赋盛誉。 

1.2 从需求侧看长三角文化融合的拉力 

对文化产品需求的增长既是消费升级的表现也是人民生活水平不断改善的证明,反过来,庞大的文化需求市场进一步促进文

化生产力的发展。根据中华人民共和国国民经济和社会发展统计公报显示,2017 年全年全国居民人均消费支出 18322 元,用于文

化教育娱乐的人均消费为2086元,占人均消费支出的11.4%。作为文化产业发展的内生动力,从2013-2015年,文化消费增速加快,

对文化及相关产业的贡献日益凸显,文化消费占文化及相关产业增加值的比重逐年增加,从 2013 年的 37.51%增加到 2015 年的

39.73%,增加了 2.22 个百分点。与此同时,文化消费占 GDP 的比重也在逐年增加,从 2013 年的 1.32%增加到 2015 年的 1.52%,增

加了 0.2个百分点。可以看出,文化消费带动文化及相关产业的发展,进而对经济增长的拉动作用不断增加[7]。 

1.2.1 一体化发展的需要 

长三角区域一体化并不是片面的一体化,而是深层次多维度全方位的一体化。20世纪 90年代前期,长三角只是地理位置上相

互靠近,在地图上看类似三角形而得名,人文经济之间的联系并不紧密;21 世纪初的长三角更多的是为经济发展服务,强调以上海

为中心,扩大长三角的经济版图,逐步向中部传导产业转移;近三年强调的长三角一体化发展,其内涵已经远远超过经济范畴,外

延向经济、社会、文化、生态、管理等扩展,更加注重长效机制建立和专题合作的深入,不断丰富探索协调发展新的路径手段。 

1.2.2 文化自身传承发展的需要 

我国是世界上唯一一个文明发展没有间断的国家,究其原因,在长达五千年的发展史上,除了我国各民族对中华文化的自觉

传承意识和生动实践,还有就是文化自身所拥有的巨大包容性。我国拥有 56 个民族,为了加强统治基础,古代朝代更迭中追求文

化的统一性从来没有停止过,其中南北文化、少数民族与汉族文化的交融最为明显。改革开放以后,除了国内文化的继续融合,东

西方文化的强烈碰撞为文化发展开辟了新路径。时代在进步,而文化是反映社会发展的一种表达,从来没有一种文化在固步自封

中永续发展,实践也证明了只有兼收并蓄、扬长避短才能使文化繁荣昌盛。因此,长三角一体化发展中的文化融合,既是历史留给

我们的现实课题也是文化传承发展的必然选择。 

1.2.3 文化生产力服务经济发展的需要 

文化与经济的深度融合在很多领域已经被证明,如在价值链上游的文化创意产业越来越受到投资者的青睐,其创造的经济价

值也在逐步提升;长三角的海洋文化产业迅猛发展,2017年长江三角洲地区海洋生产总值22952亿元,占全国海洋生产总值的比重

为29.6%,海洋文化产业贡献了超1/5的总量价值[8];2018年天猫“双十一”购物节最终成交额为2135亿人民币,这个由阿里巴巴

打造的年度购物狂欢日,其原意是为契合单身文化而造就的,在各省购买排行上浙江、江苏、上海分别位列2、3、4名,而具体到

各城市成交额,长三角三省一市所包含的城市占据总榜单前十名的有 4个,上海毫无疑问占据榜首。由此可见,文化消费市场的巨

大潜力。 
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1.2.4 人民对文化多样性的需要 

经济越是发展人民群众对精神文化的需求就越旺盛。新时期,人民群众的文化需求呈现多层次、多方面、多样化的特点,长

三角地区地理同根、文化同源,居民对区域文化的理解和需求具有天然优势,比如安徽的黄梅戏受到江浙观众的追捧;江苏的名城

文化和艺术造诣受到全国游客的喜爱;上海作为我国经济发展的排头兵和中外文化融合的前沿,不管是现代化气息的建筑文化还

是海纳百川的海派文化,都是海内外人士的首选之地。将长三角地区丰富的传统物质文化遗产、非物质文化遗产和历史人文资源

结合起来,打造文化资源共享、文化平台共建、文化机制合作共赢局面,满足多元化的文化市场需求。 

2 多元文化融合机制 

文化融合的过程并不是一蹴而就的,尤其是在多元文化存在差异和冲突的前提下。通过对历史文献的查阅和文化演进方式的

研究,得出文化融合基本需要经历三个阶段:文化防御阶段、文化摩擦阶段和文化重构阶段,三个阶段依次推进并循环进行。具体

结构如图 2所示。 

 

2.1 文化防御阶段 

文化防御阶段指的是本地文化与外来文化的状态为相互分离,文化之间只是通过间接渠道相互了解,并没有实质上的碰撞,

此时各文化以自我为中心,对外来文化的存在感不强,推动文化互动的推力极弱,如同形成一种保护膜,各自互不打扰,互不侵犯

的状态。防御阶段分为两个部分,一是无意识的外来文化排斥。由于在文化防御阶段自身文化与外来文化形式上是分离的,因此

自身文化受到外来文化的影响是极其微弱的,大部分人都生活在自我文化圈中,对外来文化的了解多是通过电视、网络等间接渠

道,而这种微弱的文化联系不可能让外来文化改变当地的文化生活方式,如“南米北面”“南糕北饼”“南甜北咸”等根深的文

化生活方式,形成了对外来文化的无意识的抵制。另一方面是有意识的自我文化保护。对外来文化无意识的排斥其实就是对自我

文化的保护,就像赖以生存的习惯是不容许被轻易打破的。比如近年来争议颇多的“杏花村”属地问题,山西临汾、安徽贵池、

江苏徐州和南京、湖北麻城等地均自称杜牧诗中的“杏花村”,其实这就是对自我文化的保护意识。 

2.2 文化摩擦阶段 

文化摩擦阶段是指不同文化间有了一定接触,但是由于不同文化间存在差异,在文化交融过程中出现的摩擦现象。此阶段又

分为三个部分。 
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一是机械性文化摩擦。机械性的文化摩擦主要是由于认知上的原因,不同文化间存在理解差异和行为差异而导致的一种文化

表面层的摩擦,多出现于文化交流的早期。一个习惯吃咸食的人初次去上海,面对各类加糖菜肴肯定是不习惯的,面对不熟悉的环

境又没有太多其他选择,只好接受,但是后期这个人可能会选择自己做饭或者吃泡面;又或者一个人对上海人的认识是不够大气,

因此他就不想和上海人交往,这就是机械性文化摩擦的表现,其本质原因是不同文化间交流不深,只是在自我意识里的一种认知。 

二是选择性文化摩擦。选择性文化摩擦是随着文化交互的深入,不同文化间认同感进一步加深,表现出求同存异的特点。这

一阶段已经摆脱了单纯认知上的片面文化理解,在相互交流中,文化的共性被发掘,表面上的文化摩擦减少,但是某些无法调节的

文化领域成为摩擦的主要阵地。如在文化生活中,饺子和年糕是南北方都可以接受的食品,但是在过年的时候北方人更愿意吃饺

子而南方人则选择吃年糕,如果一个家庭是由南北方共同组合而成,那么在过年的时候可能既要做饺子又要有年糕。选择性文化

摩擦本质上是随着时间推移,不同文化间的交互认同感增强的表现,但是对某些固有的文化还是无法融合的状态。 

三是结构性文化摩擦。结构性文化摩擦是在外力作用逐步加大,不断冲击原有内部文化的基础上,以文化包容性为催化剂,加

速文化融合的现象。随着人口、经济等方面的往来更加密集,部分流动性人口转变为固定居民,他们把各自文化带入到新的生活

圈中,原有居民在与外来居民的共同生活中,已经逐步认可某些外来文化,并渗透到自己的日常生活中。这样,原有的文化结构被

打破,形成了结构性文化摩擦。该阶段是文化融合的关键阶段,在经历了机械性文化摩擦和选择性文化摩擦之后,不同文化之间的

共性与矛盾已经完全凸显,能否打破原有文化结构,决定文化融合的深度和广度。 

2.3 文化重构阶段 

文化重构是文化融合的最后阶段,也是文化推陈出新不断向前发展的必经阶段。在文化摩擦阶段的尾声,尤其是在结构性摩

擦阶段,不同文化的融合已经开始显现,只是涉及面不够广,文化的功能性作用没有完全展现。而在文化重构阶段,一部分是文化

自身的更新,取其精华去其槽粕,将一些不适应时代发展的文化逐渐消化,另一部分是经过自身更新后的不同文化的重新组合,从

而形成新的文化体系,不仅在文化的面貌上焕然一新,在文化的内涵上更加丰富。此阶段同样经历三个阶段。 

一是文化认知重构。思想是行为的先导,只有打破固有认知的结构,不同文化才能有足够宽容的环境深度融合。文化认知重

构指的是在思想层面冲破原有禁锢,敢于尝试并接受新的文化,从而使文化融合拥有思想支撑。当前年轻人在文化认知方面拥有

比较宽容的态度,一方面在思想上敢于尝试新的文化,在行动上也能付诸实践;另一方面年轻人流动性相对较强,在传播自己文化

上更加广泛,是文化传播和融合的先行者。而在中老年人群当中,还是有很大一部分不能接受其他文化,主要是因为老年人赖以形

成的生活习惯很难改变,传统文化对他们的影响很深,并且他们的生活圈相对较小,接触外来文化的机会也不多,多重因素使得他

们不敢去尝试或接触新的文化。总体来说,文化认知重构的重点在年轻人,只有他们具有更加开放的胸怀,才能掐准自身文化与外

来文化的结合点,不断推动文化的交融。 

二是文化内涵重构。文化内涵重构是将新的文化内容添加到原有文化当中或者是自身文化内涵的升级更新。在文化融合中,

文化内涵重构是循序渐进、潜移默化的过程,尽管在文化认知重构中,人们对于外来文化的排斥心里得到了缓解,但是想要把外来

文化融入到自身行为中去,还需要一个适应阶段。由于文化具有相对稳定性,因此在一定环境中形成的文化思维和方式同样具有

稳定性,在这种情况下植入新的文化内涵,是对原有文化的重新解剖,是在一定环境下由浅入深,由表及里的推广过程。另外文化

内涵的重构并不是大面积文化内容的替换,而是从点到面,量变到质变的推进过程,文化内涵重构不可能一蹴而就,历史上几次大

的文化融合都是经历了漫长的过程,并且是分阶段、有重点、由点及面逐步扩大空间范围,从而很好地保证了文化的延续性和发

展性。 

三是文化结构重构。文化结构重构是文化融合的最终阶段,该阶段是在认知重构和内涵重构的基础上更加深入到文化结构层,

在纵向挖掘文化融合的深度,在横向拓展文化融合的广度,最终形成具有多元文化气息,符合时代生活需要的新的文化体系。首先

在物态文化层,扩展人类物质文化生产活动的及其产物的总和,不断提高人类对自然社会的认识能力和社会生产力水平;其次是
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在制度文化层,通过融合多元文化将原有小范围的各类社会实践规范进行补充和完善,使新的制度文化能反映更多数人的需要;

再次是在行为文化层,将不同地区具有各自民族特色或者地域特色的文化进行交融,在不影响文化多样性和地域特色的基础上,

开发更加包容的新型文化体系;最后是心态文化层,通过人类的长期社会实践和意识活动,将不同文化中代表时代发展需要的先

进文化进行集中归纳,孕育出代表社会主流的价值观、审美情趣和思维方式等,最终形成新的文化体系。 

3 长三角文化融合路径分析 

长三角城市群是“一带一路”与长江经济带的重要交汇地带,随着长三角一体化深入发展,经济的融合已经率先走在前列,

而文化的融合则稍显滞后,而当前文化的作用不仅在经济方面越发显著,在人文交流方面的作用日趋凸显。数据显示,长三角地区

人口规模达到1.5亿,相对珠三角和京津冀城市群而言人口数量最多
[9]
,人口分布层级明显,既有上海地区超过1000万的超大型城

市,也有南京、杭州等人口数在 500万以上的特大型城市,而最鲜明的特点是,未来长三角的人口流动更多地表现出在城市群内部

各核心城市间的流动,城市群内部人口流动活跃[10],由此导致的不同文化融合问题急需关注。 

3.1 在文化防御阶段增加外部干预 

文化防御阶段主要特点是不同文化间的主体分离,难以形成近距离的文化交流,因此在此阶段应该加强外部干预,推动文化

接触。一是政策干预。在政策上鼓励不同文化交流,开展多形式的文化互动,不断拓宽文化合作领域,增进不同文化间的理解与互

信;加强文化的包装宣传,以更加符合区域文化生活需求的方式打造文化品牌,加快培育领军性的文化产业集团,增强文化吸引力,

从而逆向吸引外来文化的主动融合;加强文化发展机制的顶层设计,加强长三角地区文化政策协调,积极营造公平、竞争、统一有

序的文化市场环境,推动长三角地区优秀文化项目和资源开放共享、合作共赢,提升长三角地区的公共文化服务效能,为促进长三

角地区更高质量一体化发展做出更多贡献
[11]

。二是心理干预。心理干预就是打消顾虑,开放胸怀大胆迎接外来文化。进一步打造

宽容的文化环境,合理引导文化的正向传导,逐步形成内外兼收包容开放的文化价值观;减少文化歧视,提升不同文化消费倾向,

降低文化消费顾虑,增进文化互容信心,从而合理化解大众的文化心理负担。三是过程干预。由于文化的特殊属性、市场的外部

性和信息不对称等多方面原因,在文化融合中,必须加强过程干预。预防低俗文化和不良文化对优秀文化的腐蚀,筑牢新时期滋生

各类腐朽文化的思想防线,严厉打击利用互联网、商业途径等传播、扰乱文化市场正常运行的各类违法行为,打造更加公开透明

的文化交流方式。 

3.2 在文化摩擦阶段增加内部润滑剂 

为减少文化摩擦的阻力,增加内部“润滑剂”是一个理想的办法。根据文化摩擦阶段的三个过程,可以考虑不同的润滑方法,

在机械性文化摩擦阶段,加入助推“润滑剂”,推动不同文化间的认同和理解。长三角地区地缘相近、人缘相亲、文脉相通,区域

文化合作是大势所趋,借助长三角地区公共文化服务发展论坛、公共文化数字平台建设、优秀原创群众文艺作品展演等平台,利

用“互联网+文化发展”模式,增进不同文化的友谊,深化文化交融的基础;在选择性文化摩擦阶段,加入增面扩容“润滑剂”。进

一步加大不同文化接触面,扩充不同文化的影响力,合理引导文化的交融向多层次宽领域发展。在此阶段可以建立文化合作示范

区,以区域优秀文化和资源为引领,率先建立合作机制,深化合作领域,推动区域文化联动发展,并将取得的经验逐步推广,拓宽文

化在多业态的互容,深入形成文化在市场融合、产业融合、政策融合等方面作用;在结构性文化摩擦阶段,加入综合“润滑剂”。

文化结构的稳定性是很难打破的,因此在结构性文化摩擦阶段必须加入综合性的“润滑剂”,一方面减轻文化摩擦带来的阻力,

另一方面在打破原有结构建立新文化结构的同时拒绝不良文化的侵蚀,把握好文化传承与文化交融的关系。加入综合性“润滑

剂”需要政府、市场主体和受众之间形成多方联动,加强文化结构的顶层设计,满足多元市场主体的文化需求,推动受众之间主动

衔接,使文化摩擦阶段尽可能顺畅。 

3.3 在文化重构阶段注重提升综合文化实力 
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文化融合的目的从小范围看是满足人民日益增长的对多元文化的需求和实现更好的文化传承,从大的范围看是增加文化软

实力,增强文化竞争力。首先要准确定位文化重构。既不能盲目自迷于多元文化的选择困惑,也不能因为五千年原有优秀文化而

过度自负,更不能在面对外来文化尤其是西方文化时产生文化自卑,因此在长三角一体化文化融合过程中必须破解心理难题,从

认知角度提高站位,准确定性文化重构之后走向何方,在整个文化体系中有何作用以及如何保持文化的先进性。其次,甄选重构文

化内容。文化重构的内容甄选,是要明确重构之后的文化应该有哪些内容,应该如何对这些内容进行选择,这些内容与中国特色社

会主义文化是什么关系[12],科学判断文化传承性与现代化转型诉求之间的取舍,积极在人民增长的文化需要与文化真空中挖掘内

容,同时敢于在文化误读中寻求正本清源,推动文化内容开新。最后推动文化结构重构。文化结构的重构意味着原有文化结构的

解构和新文化要素的重组,这就要求我们准确描绘出重构后的文化结构和正确处理原有文化的“破”与“立”的关系。解构原有

文化中落后的、错误的文化元素,将符合时代发展要求的各类文化要素重新组合,将文化融合的解构与建构统一起来。深入推进

主结构与补结构的融合,不断缩小传统文化守护与理想文化之间的差距,将以马列主义为指导的符合社会主义核心价值观的文化

作为主结构,以优秀传统文化为补结构,形成主补结构框架,增强补结构对主结构的支撑作用,从而达到主补结构的高度融合。 

4 结束语 

推动长三角地区一体化高质量发展,文化领域的合作也是重要组成部分,在长三角核心城市即将进入同城化时代的关键节点

上,文化融合将成为深化长三角区域高质量发展、创造高品质生活的重要推力,作为提升城区能级和核心竞争力的重要载体,作为

服务人民和长三角发展大局的雄厚软实力。 
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