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“互联网+”背景下贵州特色 

农产品品牌营销策略研究 

孙超
1
 

（商丘工学院 经济与管理学院，河南 商丘 476000） 

【摘 要】：贵州地区农产品品种众多，但是知名品牌不多。随着互联网的快速发展，农产品如何利用互联网发

展现代农业，是贵州农产品发展的主要内容。通过分析贵州农产品品牌在“互联网+”背景下发展存在的问题，并

有针对性提出建议，对贵州现代农业发展具有一定意义。 
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贵州处于低纬高原我国西南地区云贵高原之上，地理位置特殊，阳光充足，一年四季温差不大，雨水充足，优越的自然环

境适合多种动植物的生长。贵州地形多样，险峻，山地高原随处可见，盆地丘陵也略有分布，贵州富有特色的独特地形和多样

多样的气候也为贵州农业的发展奠定了基础。 

随着数博会在贵阳的成功举办，贵阳成为大数据战略的先驱。政府部门全力支持“互联网+”现代农业的发展，运用先进技

术对生态农业产业链的发展提供支持。全新的O2O、C2B 营销理论使传统的营销理论得到了升华，农产品和互联网相结合，使农

产品的销售不再是传统的销售模式，让预售订单农业，精准销售等新词进入人们的脑海，使农业突破瓶颈，快速健康的发展。 

1 相关研究综述 

国内研究者对特色农产品品牌的相关研究。一些学者认为建设农产品品牌有助于农产品扩大在市场上的竞争力，帮助开拓

了农产品和相关产品的市场。还有一些学者研究了品牌发展战略，他们认为特色农产品品牌战略是企业整体发展战略中必不可

少的一部分。在特色农产品市场，品牌知名度高的农产品将会占有较大的市场份额。因此，农户和农产品经营者一定要注重品

牌的创建。 

在互联网的研究中国内学者刘元平（1997）就提出网络营销是传统营销的革命，在国内学者的研究中把互联网与各个领域

相结合，从 2015年互联网+的提出，国内学者做了许多“互联网+”背景下各个角度农产品的研究。何柳（2017）对新媒体时代

特色农产品品牌营销进行了研究，认为根据本国市场经济持续发展，现在的竞争方式早就不是比拼价格而是品牌之间的较量。 

通过对文献的梳理，本文主要研究贵州地区现有的特色农产品怎么发展会更好。 

2“互联网+”背景下贵州特色农产品品牌存在的问题 
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2.1 缺乏品牌和品牌经营意识 

2.1.1 特色农产品的生产者基本都是学问低的农民。 

他们不能对市场做出科学的分析，仅仅根据自身情况及自我感觉去选择种植某种产品及种多少该产品，比如近几年反复出

现的“蒜你狠”“蒜你玩”现象让许多农民亏损严重，打击了他们种植特色农产品的积极性。 

2.1.2 特色农产品品牌化程度不够。 

贵州比较有名的农产品，比如都匀毛尖，湄潭翠芽等，虽然这些在消费者中有一定的知名度，但是这些农产品品牌基本都

是用地名+产品名字来命名，没有明确的运营人和受益人，产品质量相差很大。当产品质量出现问题时，容易使整个区域的产品

遭到连累。第三，特色农产品品牌的使用不够充分。近几年贵州地区的农民虽然对农产品品牌的认识有所提高，申报注册的商

标及国家、省级的农产品品牌数量增多，但是没有赋予品牌文化内涵，没有招揽人才，没有汇聚资金来扩宽产品体系打开市场，

不能对品牌力量有深刻的认识。 

2.2 互联网下的基础设施还不完善 

贵州在我国西南地区的云贵高原，地形多是山地、丘陵，而特色农产品基本都是在离城市较远的深山老林或是污染较轻、

人迹罕少的偏远地区种植。随着互联网的发展，农村的互联网建设正在逐步完善。但由于贵州省的地形复杂，长期的贫穷落后，

使得乡镇、农村的信息化基础设施依然较差，网络基础设施有待完善，网速不但差断网也成为普遍现象，使农民不能完全享受

互联网带来的便利与便捷。农产品分布广泛，农产品的信息很难被全部掌握，但是由于农民的学问一般偏低，对电子商务交易

平台应掌握的技术也不能全部掌握，因此在网上销售农产品的农民只是贵州地区农民中很少的一部分。由于农民的学问偏低，

所以不能满足农产品的销售和科学培育的要求。以上是特色农产品在电子平台的销售受到限制的主要原因。 

2.3 品牌推广不够，没有高效营销渠道，物流体系不完善 

从农产品销售过程来看品牌推广的缺陷主要有以下三方面：首先，特色农产品包装简陋。顾客对产品的首要印象便是产品

包装，产品包装是产品品牌宣传的基本要素。但是很多农产品的生产者和经营者都会对特色农产品的包装不重视，市场上较多

农产品的包装都很简陋，文字表达的信息使消费者得不到关于产品品质的具体信息。其次，品牌传播力度不够。特色农产品品

牌效能的增强除了依赖产品的品质和产品形象外，还能通过宣传来增强产品的影响力和产品对外界的知名度。随着互联网的快

速发展，企业一定要借助现代化的媒介宣传推广农产品品牌来增强影响力，农产品经营者不能继续忽视现代媒体。再次，贵州

特色农产品现在的销售方式是农户将农产品收割以后卖给收购商，再经过中间商到超市或市场那里，中间商环节每多一环农产

品到消费者餐桌上的成本就会增加。据不完全统计，总成本的百分之四十都会花费在物流运输上，使农户和商家的利润空间大

大降低，部分易腐烂的特色农产品 70%售价都是物流过程中货物损害造成的。 

2.4 品牌文化内涵不足，农产品质量标准不高 

根据特色农产品本身特点，品牌没有深刻的内涵是因为没有对品牌给予本土有特色的文化，产品的质量有高有低且产品没

有高科技技术来支撑。由于大部分农产品没有申请品牌专利，多数农产品经营者在电子平台销售的产品，名字基本都相同，但

是产品包装和规格差别很大，在品牌相同包装不同的众多产品中，会让消费者不知道怎么选择，不知道哪种产品是正宗的特色

农产品，从而陷入不知所措之中，这会阻碍优质正宗特色农产品在电子商务平台上的销售。再次，贵州省一些地区在开发特色

农产品时，不能对特色农产品赋予当地特色文化，不能正视特色农产品品牌内涵的提升。使消费者不能迅速记住该品牌，阻碍

了该品牌的推广。 
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3“互联网+”背景下贵州省特色农产品品牌营销的策略 

3.1 坚持政府的领导，增强品牌意识和经营主体实力 

贵州农产品 O2O 营销模式，不但在线上销售可以依靠农产品自身品牌效应，而且线上开展营销也会扩大品牌本身效应。首

先，农产品品牌有非常重要的作用，因此政府要重视起来。政府可以通过举行讲座等多种形式向农民传递建立品牌必要性的意

识，把农产品品牌策略作为农村经济发展的主要方面来对待。其次，由于农民没有深刻的品牌观念，政府要增加对农户的指导，

帮助农民树立新的农业理念，慢慢对农民灌输品牌理念，让农民确实感受到农产品品牌理念给予的好处，大力建设农产品品牌。

再次，应重视对农产品加工企业的指导和监督，通过出台相关政策来使农产品品牌得到有效的帮助。引导消费者对农产品品牌

有大众感知，树立关于农产品的良好形象。比如褚橙、三只松鼠、维吉达尼等互联网农业品牌成功崛起，给传统农业者燃起希

望，最终他们愿意走建立农产品品牌这一捷径。 

3.2 加强品牌宣传、传播力度，完善物流体系 

特色农产品以前的销售以专卖店销售、超市专柜销售、餐饮酒店、农夫集市销售等模式为主，随着互联网的发展，众多的

关系营销、网络销售、精准营销等销售模式变得更为重要，通过用“互联网+”背景下的促销方式来推广特色农产品品牌效率更

高。农产品销售方式与其他商品比较有许多特别的地方，比如农产品购买价格缺乏弹性，因此减价销售并不能使产品的销售额

增加。随着消费者生活水平的提高，人们对卫生、健康、绿色、生态食品的需求增加，所以将健康的产品信息传达给消费者对

产品销售具有很大的帮助。产品包装要符合当代绿色、环保的主题，使包装具有可回收无污染的特点，使消费者对产品产生信

赖的感觉，加强品牌的推广。 

3.3 丰富品牌内涵，深加工特色农产品 

品牌营销只有自身品牌含有内涵才能让消费者加深对品牌的印象。在市场竞争激烈的情况下，除了通过各种途径做广告之

外，能让消费者记住并且成为忠诚粉丝帮助口碑推广的只有通过增加品牌内涵、提高产品的质量。具体来说，建立农产品品牌，

要对这个品牌给予特殊的文化内涵，让消费者一次就能记住这个品牌。除了在品牌名字下功夫，还要把当地的特色文化、民族

特色利用起来，使产品品牌特色增强，与消费者产生共鸣，进而产生消费者消费的欲望。增加特色农产品的科技含量，不仅有

利于提升农产品产量，也有利于特色农产品品质的提升，使产品有更好的品牌形象。 

3.4 数据驱动，实现精准营销 

数据驱动力是电商独有的魅力，是传统行业没办法比拟的，充分利用好电商产生的客户数据，针对不同顾客实行不同营销

服务，通过分析收集到的大量的、及时的数据，可以让卖家在短时间内做出正确的决策，根据客户下单量来决定农产品的生产

量和收购量，通过采用预售订单方式不仅降低了产品卖不出去的风险，也使客户得到的农产品质量好且价格低，使消费者对产

品满意度得到提高。 

4 总结 

总之，在现代社会下农业经济要发展，就需要增强农产品的品牌效用，特色农产品需要利用品牌策略，这样才能使得农产

品的市场占有率得到一定的提高，还要使产品销量和产品抵御风险能力得到提高。 
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