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重庆市永川区黄瓜山乡村旅游业发展现状研究 

谷婷 刘富莉 张树敏 

（重庆工商大学 经济学院，重庆 400067） 

【摘 要】：黄瓜山地处重庆市永川区南部,自古以来人杰地灵,山灵水秀,为乡村旅游业的发展提供了良好的生

态环境。本文通过对黄瓜山的实地调研,从农业管理机制、乡村旅游的开发技术、农业基础设施建设以及发展乡村

旅游业所带来的经济效益、环境效益、社会效益方面进行了仔细研究。研究发现,黄瓜山以生态农业为主,旅游业为

辅,协同发展,促进了黄瓜山经济的发展,在发展过程中也存在各种问题亟需解决,对此我们提出了对策和建议。 
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1 引言 

1.1 研究背景、研究目的 

重庆市黄瓜山是全国休闲农业与乡村旅游示范区,2006年被重庆市确定为新农村建设示范村;2007年被重庆市评为“重庆市

生态卫生村”;2008 年被科技部命名为“国家新农村建设科技示范村”;近年来,黄瓜山建立了“农业+旅游”的生态农业模式,

形成以农业养旅游,以旅游促农业的互动机制,是典型的新型农业生态模式。把发展粮食与多种经济作物生产,发展大田种植与

林、牧、副、渔业,发展大农业与第二、三产业结合起来,利用传统农业精华和现代科技成果,通过人工设计生态工程、协调发展

与环境之间、资源利用与保护之间的矛盾,形成生态上与经济上两个良性循环,经济、生态、社会三大效益的统一,运用了现代科

学技术成果和现代管理手段,以及传统农业的有效经验,获得了较高的经济效益、生态效益和社会效益。 

此次调研主要是通过了解黄瓜山的农业发展历程、生态模式、以及乡村旅游业相关规划等问题,从中寻找乡村旅游发展的不

足,为重庆市发展乡村旅游业提出合理有效的建议。 

1.2 研究内容、调查对象、调查方法 

本次调查利用访问调查、问卷调查、抽样调查以及观察法等方法,对黄瓜山特例旅游景点、农家乐、个体农业以及当地管理

人员、游客、农户进行了调查研究。调研小组系统的考察了当地农业的管理机制、生态技术、基础设施建设、宣传手段、营销

策略等,并对其发展所带来的经济、环境、社会效益等进行了研究。 

2 调研结果统计和现状分析 

本次实地调研分别对游客和农户进行了问卷调查以及个别访问。问卷结果统计显示,黄瓜山乡村旅游景区宣传策略多样化并

且以在重庆本地宣传为主,调研对象有 97%是重庆本地游客,7%是非本地游客,游客通过不同的信息渠道知晓黄瓜山生态农业旅游

景区。调研小组对游客的反馈和建议进行总结分析,得出多数游客对黄瓜山乡村旅游的自然生态环境、服务管理机制、附加服务
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水平表示满意。但认为黄瓜山的基础设施建设、生态技术水平有待改进和提高。黄瓜山物产资源丰富,农业种类众多,主要包括

果业、苗木产业、养殖业等几个大类。通过对个体农户的调查发现,个体农户自产自销,自己摸索,因此部分农户对乡村旅游业的

理论知识还比较欠缺。另一方面,黄瓜山成立了农家乐旅游协会,实行乡村旅游业抱团发展形势,以促进旅游行业自律,规范旅游

市场秩序,提高旅游服务水平,避免重复投资,恶性循环恶意竞争,杜绝产生同“植”化现象为宗旨,在一定程度上带动了集体经

济。但经调查发现,黄瓜山乡村旅游业还存在技术欠缺、信息化缺乏、产业化水平不高、与其他行业的衔接不够等缺陷。 

3 黄瓜山乡村旅游业发展现状分析 

20世纪末,黄瓜山以农作物产品为主,因长期受到季节性困扰,销售季限制在3月和7月,吸引游客时间短,导致旅游资源和基

础设施资源得不到充分利用。直到 2009,黄瓜山开始以乡村旅游模式迅速发展,凭借自然生态优势,黄瓜山从传统农业逐步转向观

光农业、生态农业、休闲农业,扩张农产品销售渠道,丰富游客的农业体验项目。,在市场主导和政府推动下探索出“小园区大游

客”的新模式,促进了黄瓜山的体验经济,改善了整体经济发展迟缓的现象。但在乡村旅游业发展的过程中,仍存在众多困难,比

如特色梨产量增加,但销量不足,导致积压滞销。因此,当地农户和政府在发展过程中不断改进,通过产业结构调整,增加产品的销

量,当地政府还加大了对黄瓜山乡村旅游业项目的资金支持,改善了景区的基础设施。经介绍,黄瓜山乡村旅游业近几年发展迅

速。成为全国农业旅游示范点,该地已经打造了五星级农家乐——建工农庄、3A级旅游区——桃花源和国际狩猎场。除此之外还

有象鼻嘴、鸡公嘴、八十梯、白岩槽、虎头山等自然景观,野猪林山庄、五一山庄等近百家休闲农家乐以及六万亩大型梨园、千

亩桃花山、茶花园、蓝莓园、葡萄园、十里荷香等景点,都可提供游客亲身参与农事劳动、体验农家生活、了解乡村旅游。 

根据小组实地调查总结分析,虽然近几年黄瓜山发展迅猛,但仍存在大量问题有待改进,具体如下: 

3.1 宣传力度不够,宣传方式单一 

通过游客的访问调查发现,黄瓜山主要利用传统的宣传方式在当地进行景区宣传,游客数量较少、吸引度不高,致使景区没有

达到利润最大化。为增加黄瓜山的游客数量,加大宣传力度、创新宣传方式是至关重要的。 

3.2 基础设施不健全 

黄瓜山乡村旅游业发展时间较短,资金不充裕,规模较小。当地基础设施不健全,以致于服务专业化程度不高,未达到游客的

需求满意程度,并影响乡村旅游业建立良好的形象和口碑。 

3.3 技术水平有待提高,管理制度仍需完善 

技术水平在摸索下不断进步,管理制度也开始系统化。但是随着信息化时代的发展,黄瓜山的技术水平应该与时俱进。随着

乡村旅游业规模的扩大,管理制度也需不断完善,向大型、规范的旅游景区靠近,进行专业化管理和培训。 

3.4 产品同质化严重,缺乏创新 

多数经营者只是简单的将现有的林地、农田、果园、渔场、养殖场加以美化及其修饰,导致休闲旅游产品内容(下转 38页)(上

接 36页)及其形式基本雷同,地方特色不够明显,不足以满足游客的个性需求。且容易造成休闲旅游产品的同质竞争激烈,功效趋

同。 

3.5 政府扶持力度不够 
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在发展过程中,政府对乡村旅游业的相关政策不够规范,并且在种植技术、产品销售、景区宣传和资金等方面的扶持力度不

够,导致旅游业发展不平衡。 

4 建言献策 

调研小组对黄瓜山乡村旅游业发展中的问题进行了分析总结,并针对性的查询相应的资料文献,寻找相关的解决办法、提出

建议,具体如下: 

4.1 营销方式多样化 

营销方式必须创新多样,以此拓宽当下的营销渠道。线上通过建立黄瓜山自己的网站,植入电视广告;线下利用站牌、公交车、

轻轨等交通站进行大力宣传黄瓜山的特色活动。如梨花节,还可以通过发 DM 单、贴海报等方式来提高黄瓜山乡村旅游业的知名

度,各宣传方式结合塑造黄瓜山乡村旅游业的特色形象。在黄瓜山旅游业发展到一定规模时,可以举办小型地方特色会展,以增加

产品的销量,带动整体经济效益。 

4.2 完善基础设施,培养优质服务 

首先,当地应该加强硬件系统建设,根据当地需求增设服务人员,同时定期进行员工职能和道德素质培训,提高产品质量和服

务水平,实时监控、总结分析景区发展状况;其次,完善当地的基础设施,扩大旅游农业面积和经营范围,为游客提供更好的优质服

务。 

4.3 互联网技术和乡村旅游业相结合 

互联网时代的背景下,黄瓜山乡村旅游业可进行线上线下结合发展,地区农户可以建立自己的庄园 APP,与游客建立线上联系,

接受游客的反馈建议。通过大数据了解用户的个性化需求,并总结分析,以此调整经营策略,同时运用管理信息技术来进行科学、

有效的内外部管理。 

4.4 挖掘当地旅游特色,加强创新,满足顾客个性化需求 

为促进黄瓜山乡村旅游业的发展,应不断发现游客的个性化需求和挖掘潜在顾客,研究游客心理,坚持特色化与创新结合发

展,以此满足游客的个性化需求,在游客心中建立良好的形象。 

4.5 政府加大扶持力度 

政府必须加大对黄瓜山农业向乡村旅游业转型发展的关注,选择最适宜的发展路线,研究和制定相关政策,为黄瓜山乡村旅

游业的发展提供制度支撑;加大对乡村旅游业的宣传和外来资金的引入,控制外来商户和当地农户的数量比例,调动当地农户积

极性,解决资金短缺问题,提高资金利用率;应给予相关的技术性支持,对相关人员进行技术培训,提高从业人员的技术和素质水

平,大力支持创新型乡村旅游业;加强景区整体环境建设,增加公共基础设施投入,提高景区等级,吸引更多游客,促进集体经济发

展。 
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