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红色旅游品牌的发展与提升

——以赣南红色旅游品牌为例
1

宋 伟，李 钧

【摘 要】：旅游业具备强烈的关联效应及发展势头。红色旅游资源丰富的地区，可通过发展旅游产业，解决地

区发展不平衡的实际问题，从而实现全方位、系统化地促进区域经济协调发展，进而将现有红色资源有效转化为经

济优势、人文优势。本文以赣南红色旅游品牌为例，在分析蕭南红色旅游品牌历史、现状及存在的主要问题基础上，

提出准确定位、发挥区位优势、实现区位联动的解决思路，以及精准定位主题、拓宽产品价值、强化品牌传播等对

策建议，以期能够有效地提升赣南旅游服务水平、配套设施建设、拓展品牌视觉形象等，为实现革命老区脱贫攻坚、

提高人民生活水平提供支持。
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一、引 言

党的十九大明确提出：实施区域协调发展战略。加大力度支持革命老区、民族地区、边疆地区、贫困地区加快发展，建立

更加有效的区域协调发展新机制。虽然革命老区大多都处在贫困地区，但都具备丰富的红色旅游资源，发展和提升红色旅游品

牌成为革命老区经济建设的新生力量。本文以赣南地区红色旅游品牌发展为例，对赣南革命老区的红色旅游品牌发展提出对策

与建议。

近年来，赣南地区作为我国开发红色旅游资源最早的地区，通过重新挖掘革命根据地、历史文化资源及特定的革命文化精

神，不仅使旅游者实现放松心情、学习文化，而且同时实现艰苦奋斗精神、传统革命文化的再教育。可以说，发展赣南红色旅

游业，可以推动区域经济建设，为我国的“中西部经济崛起”贡献力量。

红色旅游品牌建设作为革命老区实现脱贫攻坚、提高人民收入水平的重要途径，同样也被视为促进区域协调发展战略、构

建点线圈块联动新局面的有效手段。近年来关于红色旅游品牌发展的研究起步较晚，许春晓、佘白连、郭冰心（2015）等学者

通过调查问卷及因子分析的方式，发现红色品牌凭借“仁”和“智”的特点，能够有效地同消费者之间构建情感联系，但没有

对红色旅游品牌的个性化发展战略进行深入探索[1]。孙媛凤、肖鹉（2016）以品牌个性化为研究基点，进一步地提出井閃山红色

旅游品牌的“首选地”发展战略，并且将其定义为“寓教于游、传承红色基因”的特质[2]。此外，基于我国学术界关于红色旅游

品牌的整体发展研究仍然有限，刘红梅（2016）通过整理及分析我国红色旅游发展历史，明确地指出革命传统教育、爱国主义

教育基地建设向红色旅游产业化的转变[3]。王钦安、黄翠婷（2016）采用谢尔菲法来构建红色旅游品牌游客满意度指标体系，并

以小岗村为研究对象，认为现阶段的红色旅游品牌还需要发挥全域旅游产业链开发优势，进而打造相关的红色文化、绿色生态
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产业，如此才能在提高游客粘性的同时，实现总体经济效益的双重提升[4]。

二、赣南地区红色旅游品牌发展历程

赣南地区主要位于江西省南部，并以赣州市周边地区为中心，行政区划面积约为 3.95万平方千米。从地理区位条件情况来

看，由于该地区河流较为密布，且山地环境广布，故而又称之为“八山半水一分田”。赣南地区自古便有丰富而灿烂的人文精

神文化发展历史，该地区的红色旅游资源开发起步较早，但在改革开放之前，由于赣南地区仍然以农业发展为主体，人均收入

水平较低，因此导致了红色旅游业的发展始终处于难以提升的状态。

改革开放初期，由于我国旅游业率先进行了市场化导向的改革，自 1979 年 11 月成立赣南地区侨务办公室以来，当地政府

每年都组织侨务工作会议，直至 1985年，仅赣州市便全年共接待侨胞 1542人，并接受侨胞群众的 30余万元的捐款。1987年，

赣南地区还接待了日本、南斯拉夫等国家的外宾及学术研究团队，伴随着该地区外务旅游事业的不断发展，虽然总体上呈现出

总规模较小、旅游资源开发较为分散的特点，但为后续的旅游业格局的形成打下了坚实基础。

1988 年以后，中共江西省委、江西省人民政府决定将赣南列为省级经济体制改革试验区。从“苏区”到“经济特区”的转

变既带动了该地区思想观念的变化，又使得旅游业成为赣南地区的重要经济增长点。

进人上世纪 90年代后，随着红色旅游项目的开发及应用，赣南地区的红色旅游品牌逐渐扩大了知名度，1998年，在赣州市

全市的社会生产总值中，红色旅游业的年均收入便达到了 17.01 亿元。2004 年，温家宝总理在同年的年度政府工作报告中，率

先提出了“中部崛起”的号召，并要求当地政府应当重视红色资源的开发利用吒特别是在“后花园”战略及《2016-2020 年全国

红色旅游发展规划纲要》的推动下，赣南地区在 2016 年全年实现红色旅游接待游客超过 2600 万人次，年收入超过 300 亿元，

同比增长始终维持在 15%以上。

三、赣南红色旅游助推区域经济建设的意义

（一）政治意义

赣南地区以瑞金、赣州等市县为旅游资源开发的中心，曾经出现了许多在我国革命历史中占据重要地位的大事件，为党的

革命事业作出了巨大贡献。不仅如此，在漫长的发展时期，赣南地区始终保持向上的政治觉悟。为此，在促进红色旅游资源开

发及发展时，党中央明确指出了要充分贯彻“以人为本”“可持续发展”的红色生态旅游发展战略，并以此来实现赣南地区区

域经济建设的新发展。此外，由于赣南地区曾经是毛泽东、周恩来等老一辈无产阶级革命家战斗过的地方，更是“苏区”诞生

的纪念地，出于革命教育的意义，开发赣南当地的红色旅游品牌，有助于当前思想政治教育的良好开展，特别是青年一代在旅

游的过程中，能够较好地认识到我党的发展奋斗历史，并从内心深处认同社会主义的执政之基。

（二）社会意义

赣南地区位于我国的中部，包括赣州市在内的部分革命老区，虽然曾经为革命作出了无数的贡献，但在现代社会经济发展

的大潮中，因为种种原因负担了更沉重的发展成本。为此，在“全面发展可持续”的大形势下，发展红色旅游经济既是因地制

宜的必然选择，也能有效地使革命老区的群众迅速脱贫，并改变基础设施及交通条件落后的现状，这实际上也为老区的发展开

拓了新方向。另外，经济建设离不开文化及信息的配套革新，而旅游业的发展恰好能够引入新的文化理念及信息，进而使赣南

的市场经济意识更加开阔，并在客观形势下推动地域文化的融合及创新。

（三）经济意义
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赣南地区长期以第一产业为经济支柱，以至于在社会经济结构的转型发展过程中，难以有效地利用现有的红色旅游经济基

础。反之通过大力发展红色旅游经济品牌，能够以最小的代价将红色旅游资源转化为现有的经济建设优势，并且带动整个地区

第三产业的发展。根据该地区旅游管理部门发布的数据显示，以赣州、瑞金为首的红色旅游城市中，其中绝大多数的城市及地

区的地理环境比较差，当地的人均收入在全国范围内也处于较低水平。在社会经济发展基础较为弱势的情况下，大力发展红色

旅游业能够有效地拉动地方经济，并改变传统农村劳动力过剩的现象。

四、赣南红色旅游品牌发展存在的主要问题

（一）游客粘性程度不够，个体消费水平较低

对于旅游业来说，游客的消费水平及消费粘性，在一定程度上可以有效地反映出该地区旅游产品及具体服务质量的好坏。

然而，根据笔者对相关文献资料的梳理，以及对赣南地区红色旅游管理部门人员的访谈调查，发现影响游客旅游体验的原因，

主要有以下几个方面：一是红色旅游资源的产品开发还不够丰富，游客缺乏有效的选择性；二是旅游景点同质化倾向过强，深

层次的红色资源精神并未完全体现，进而给游客造成一种“忘乎所以”的感觉；三是旅游产业链的作用尚未有效体现，特别是

上游的交通运输业和下游的餐饮服务业，实际上并未实现有效而全面的协调发展。

（二）相关旅游产业带动效能较差

传统的旅游产业发展更为注重横向发展效益，即“娱乐、游玩、购物”等方面发展。但随着社会生产力及物质生活水平的

提高，赣南地区的红色旅游品牌发展还应当注重游客多样化需求的纵向延伸。然而赣南地区的红色旅游产业基础，实质上还是

传统的干部及外宾接待，以及革命政治教育单一形式，其相对简单的服务功能更无法形成综合性的旅游服务体系。比如说，餐

饮服务业作为红色旅游的下游产业，在赣南地区的景区中所产生的仅仅是单纯的用餐服务，具体的产品虽然在一定程度上具备

当地红色革命文化的内涵，却因管理者没有过多地进行提炼餐饮文化，导致“红色旅游资源多、具体产业较小”的现象颇为明

显。究其原因，实际上还在于赣南地区的旅游产业带动能力较差，特别是部分核心企业，既不能满足市场发展的需求，也无法

满足不同消费水准的旅客的需求。以旅行社或旅游公司为例，虽然注册在赣南地区的公司数目显著增加，但从资金及业务方面

来看，却多少还存在“小、多、差”的态势，不仅缺乏精品的旅游产品路线，还与企业产业存在融合协调发展错位的问题。

（三）现有旅游产品开发程度较低，管理及宣传机制不完善

红色旅游之所以与其他的旅游形式不同，关键在于游客在实际旅游过程中，能够从中汲取到文化及精神层面的优质体验，

这正是政治教育效能的体现，也是赣南红色文化的真正核心。但是，就现有情况而言，传统的观光路线不仅不能适应旅客的实

际需求，还明显地呈现出静态老化的趋势，这不仅缺乏优秀的红色革命文化内涵设计，也无法让游客感受到新奇及体验。由于

交通条件的限制，部分自驾游的游客出现“行多游少”的体验，由此降低了红色旅游产品的后续评价。此外，在红色旅游资源

开发管理方面上，赣南红色旅游业还存在部门管理交叉重复的现象，特别是文化局、旅游局、红色文物保护部门之间还缺乏有

效地衔接规划，进而导致景区建设资金浪费、重复建设严重、红色资源闲置现象等出现。不仅如此，还有个别的管理单位受自

身性质的影响，在具体的管理过程中受行政体系的束缚，不仅使当地的旅游市场出现混乱，多少还存在标准不一、规划建设较

差、活动界限较为模糊等情况，严重地损害了前来消费的旅客实际利益。

五、赣南红色旅游品牌发展的思路

（一）以红色旅游经济为中心点，打造赣南旅游产业集群带

旅游产业具有一定的乘数效应及空间联系，一旦将数个旅游产业合并成集群，并通过空间的联系及特定的分工协作，就能
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实现最大程度地开发旅游资源，这既是社会生产发展的优化，也是独属于红色旅游品牌发展各个环节之间的有效集中。此外，

受红色旅游经济的自身因素影响，在具体的发展过程，仍然要以红色政治功能为主。但是，就赣南地区的现有情况而言，还需

打破传统的“红色政治”束缚，将生态环境发展要素融入其中，有效地将各个环节打造成一条崭新的红色旅游产业链，即红色

旅游景点、交通运输、餐饮服务等方面形成系统的规模型产业市场，从而促进区域经济建设的全面提升。

以赣州市为例，作为赣南地区的行政区划“中心”，赣州市集中了绝大多数的旅游发展资源。为此，便需要构建以赣州、

瑞金、兴国为区域核心的旅游产业规模群，进而推动赣县至龙南的客家红色旅游产业、安远至定南和兴国至杨仙岭一带的生态

堪舆文化旅游带，从根本上发挥赣南地区的经济发展优势，并实现红色旅游产业进一步向市场导向发展的转变。

（二）发挥区位优势，打造红色旅游文化品牌

江西省委、省政府长期重视赣南地区的红色旅游产业发展，并以赣南地区曾经列为经济发展特区的历史为基础，将该地区

的红色旅游产业与江西省区域经济一体化成功地联系起来。经过多年来的红色旅游开发实践，赣南地区的红色旅游产业发展已

经出现了瓶颈，并主要表现在特定的局限性方面上。为此，除基本的红色政治及革命教育优势以外，还需要借鉴市场经济及消

费者导向的要素，从经营方式上实现引入社会资本的参与，如此一来，既能实现红色资源开发的配置优化，又能强化现有的区

域经济建设发展协作。例如，在红色旅游与文化教育的品牌发展层面上，还需要贯彻“以历史为主导，实现寓教于乐”的原则，

通过重走长征路、组团唱红歌、听革命讲座等活动形式，既实现了“动与静”的有机结合，还实现了餐饮行业、宾馆接待行业

的发展。除此之外，当地政府的旅游部门还充分打开思路，将红色旅游发展与养生休闲实现结合，面对社会流行的“养生热”

及“休闲热”，赣州市红色旅游景区实地开设了情景歌舞剧、红色征程自驾游、红色影视互动交流等形式。另外，由于赣州地

区地处山区，具有天然的温泉及森林资源，还可以开发乡村与休闲一体的红色度假休闲旅游。

（三）实现区域优势联动，携手共建旅游路线

赣南地区凭借红色旅游区位的先天优势，实际上便为与其他旅游地区的合作奠定了坚实基础。在区域经济一体化的大环境

下，赣南地区还需要紧抓红色旅游资源的品牌建设优势，实现与长株潭地区的对接。比如说，根据赣南地区的现实情况，实行

“区域联动”、“产业大发展”总体思路，共建符合市场及消费者需求的精品旅游品牌。赣南地区需要立足于实际，结合“苏

区革命”红色旅游特色，并整合其他的现有资源，进而打造“红色古都”的主打品牌。具体主要为“赣湘闽”三省的联合协作，

通过红色旅游业的发展，率先打破现有的行政束缚，并根据各地区不同的红色旅游资源，实现一种跨地区、无边界的省级旅游

区域带。例如，湖南韶山作为伟人家乡，既是革命圣地也是红色旅游的重要吸引点。为此，赣南地区可以通过与湖南红色旅游

发展产业的合作，实现空间层面的有效衔接，打造一种具备核心竞争力的经典品牌。

六、赣南红色旅游品牌发展的建议

（一）精准定位发展主题，构建红色旅游新品牌

根据时代的发展，赋予红色旅游资源新的内涵，对其进行深度开发，发挥市场经济在旅游产品开发中的导向作用[6]。如赣州

市把“红色故都、江南宋城、东江源头、客家摇篮”作为自己发展主题通过精准定位，加大宣传力度，以红色为龙头打造四大

品牌联合，构建红色旅游的全新品牌体验。

在充分挖掘整理利用红色革命历史文化的同时，红色旅游目的地的民俗民歌、民族和革命精神、神话传说、红色文学等无

形文化也应得到深入的挖掘和研究[7]，扩大历史文化外延，为红色旅游注入新的活力，能够使红色旅游品牌增值，把红色旅游继

续做大做强。就赣南地区的现有红色旅游资源分布情况而言，仍然属于传统观光型旅游景区，呈现出过于分散、缺少统一性的

问题。另外，虽然赣州市及瑞金市等地的景区增设了一些体验性的项目，但总体上仍然缺乏较为完整的视听体验系统。
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因此，只有充分利用好现有的软硬件设施基础，并构建以红色旅游为核心的视觉品牌，才能形成一个统一的、多元化的品

牌形象。应把“红色故都”放在首要的位置，通过形象包装的途径将赣南地区的景区与其他红色旅游地区实现有效区分，并突

破原有的赣南旅游形象模糊不清的局限，体现出赣南的地域特色。然而，仅靠红色的发展显然不能体现出赣南地区的特色，且

红色旅游的发展与井冈山、延安等地还存在很大的差距，因此，还必须考虑该地区的特色文化客家文化和宋城文化，通过整合

各色资源，提高赣州市红色旅游的知名度和核心竞争力。各地区红色旅游可以在“红色故都”这个龙头品牌的带动下，定位自

己的主题。如兴国可以打“将军县”牌，于都可以打“长征出发地”牌等。

（二）完善红色旅游产品开发，延伸旅游产业链条

除品牌形象的建设之外，具体的产品品牌也要投入一定的资源，比如说，延长旅游产业链是发展旅游经济的关键。旅游产

业链越长，相应的服务就越完善，潜在旅游消费需求转化为实际消费行为的可能性就越大，提高了游客的消费水平，延长了其

停留时间，从而实现创收的目的，增加了旅游综合收入。

1.转变原有的红色旅游服务产业链条。比如通过革命根据地农家乐、重走长征路、角色扮演游戏等形式，赋予其赣南地域

文化内涵，特别是东河戏、永新小鼓等“非遗”的融入，更能在客观上助推“赣南红色旅游品牌”的构建及发展，并发挥政府

监管部门的职能优势，为红色旅游景区的产品及服务行业制定相应标准。

2.拓宽红色旅游产品的品牌文化内涵。例如，定期组织传统革命文化活动、红歌艺术展览等形式，从而吸引外来游客的眼

球，并让他们感受到“赣南红色”热情、大方的文化内涵。此外，在具体的旅游线路设计上，重新进行品牌包装设计，以瑞金、

于都线路为例（赣州革命遗址-瑞金中华苏维埃共和国-于都景区），从主题活动、线下交流等方面入手，在做到旅游资源生态

开发的前提下，防止旅游资源活动的重复性开发，以避免资源的无故浪费。

3.在环境质量管理提升方面，还需要完善现有的景区交通管理建设基础，提高服务人员的服务意识及技能水平；特别是针

对当前的“脏乱差”现象，还需要彻底清查违规商贩及假货售卖现象，将高水平、高质量的城市形象宣传与旅游形象宣传结合

起来；实行体验营销，通过体验宣传和营销手段，拓展客源市场。

（三）发挥新媒体传播优势，实现多渠道创新宣传

新媒体可以为个人提供有针对性的个性化需求内容，因此，我们可以利用以下几点把赣州红色旅游品牌推广给更多的人。

1.手机媒体程序的定制：运用手机应用程序开发专门为赣南红色旅游品牌设计服务产品。地图、游乐、餐厅、线路、景点

等多种内容的 APP定制，可以使来赣南旅游或者想旅游的游客都能得到他们想要的资料和帮助。

2.微视传播：运用开放的平台，多样的方式传播“赣南红色旅游”品牌内容，打造“红色爱情”“红色歌曲”“红色故事”

等各类微影片，将赣南地区的风土人情、人文地理嵌入微视的影片内容，带动赣南旅游经济的发展。
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