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云南省品牌农业发展路径研究
1

唐红帅 1，钱爱丽 2

（1.云南农业大学 经济管理学院，云南 昆明 650201；

2.云南省嵩明县经营管理站，云南 嵩明 6517⑻）

【摘 要】：农产品市场的日趋丰富和多样化，消费者的比较选择，决定了品牌是农业发展过程中的核心竞争力。

特别是对正处于攻坚期的云南农业发展来说，品牌农业是最好的选择，尤其是品牌农业发展路径的选择极为重要。

通过对云南省品牌农业发展现状进行深度剖析，找出限制其发展的因素并提出建议，为云南省未来品牌农业发展路

径提供理论基础。
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经济的稳速发展，居民收入水平的提高，消费结构的升级，品牌发挥着越来越明显的作用。特别是在农业市场，人们越来

越注重通过品牌农业发展来提高农产品的核心竞争力。目前，国家农业部提出“通过开展丰富多彩的品牌创建活动，激发全社

会参与农业品牌建设的积极性和创造性，凝聚各方共识，提振发展信心，加速建设进程，确保农业品牌工作取得实质性进展。”

2017 年中央一号文件也明确提出，“推进区域农产品公用品牌建设，支持地方以优势企业和行业协会为依托打造区域特色品牌，

引人现代要素改造提升传统名优品牌”。品牌农业的倡导与执行，是目前农业现代化发展的主要方向。品牌农业的发展有利于

解决农产品工业化、农产品产业化、农产品标准化、农产品品牌化一系列的问题。

云南省地势南高北低，海拔相差较大，最高海拔达到 6740m，最低海拔仅有 76.4m。自然资源充足、民族文化多样，地域宽

广，8万 km
2
左右的热区，具备不同类型热带植物生长的生态环境。云南省农民主要以务农为生，但农业经济效益并不明显。2016

年，云南省第一产业生产总值达 2195.04 亿元，第二产业生产总值为 5799.34 亿元，第三产业生产总值则为 6875.57 亿元。第

二、三产业总值均高于第一产业。如何更快更好地促进高原农业的发展，加快云南省品牌农业的发展是目前云南农业发展的主

要途径。作为西部地区高原农业发展的缩影，云南省品牌农业的发展道路研究具有重要意义。为此，深入剖析云南品牌农业的

发展现状，紧扣品牌农业内涵探讨其发展现状，进一步探讨其发展路径，为加快云南品牌农业发展提供理论支撑。

1、云南省品牌农业发展现状

近年来云南始终致力于打造高原特色农业品牌、加快布局高原特色农业。特别是近两年来，随着我国城镇化进程的加快以

及深化农村改革的迫切需求，发展现代生态农业成为经济转型升级的重要组成部分。作为农业大省的云南，目前打造出了云花、

云茶、云咖、云蔬、云菌等多个云南高原特色农业细分产业，并在产业承接、国际贸易等方面取得了不菲成绩。云南的农业产
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业正逐步细化、农业企业正走向品牌化，庄园经济和休闲生态农业，成为云南高原特色农业与生态文明建设协调发展的集优模

式。

1.1 农业标准化体系基本形成

目前，云南共制定发布农产品生产技术工程 2960 个，推广各类标准 6000 多个，建立了 10 个“云南省农业标准化示范县”

和 20 个“云南省农业标准化示范企业”，推进农产品产前、产中、产后各环节的农业标准化建设，云南农业标准化推广位居中

国西部省区第一。烤烟、茶叶、花卉、咖啡等特色优势产业主要产品的质量及技术标准已接近或达到世界先进水平。云南省依

托云南独特的地理气候环境，围绕“云”字号发展重点支柱产业和特色优势产业，加快推进标准制订和示范推广工作，基本形

成了包括产前、产中、产后全过程的、较为完善的农业标准体系。

1.2 产业化组织不断壮大

品牌农业产业化经营是转变农业发展方式、推动农业现代化发展的主要力量，也是带动农民就业增收的重要载体。通过云

南省农业厅评选出的“五个六”品牌均获得了不错的产业化发展，产业化组织不断扩大。比如西双版纳“茶花鸡”鸡蛋获云南

省无公害农产品产地认证书。茶花鸡苗每年销售 1000 多万只，并带动全州养殖农户 500 多户，产品远销昆明、成都、贵阳、广

东、广西、福建等 10 多个大中城市。

1.3 知名农产品品牌正在形成

目前，云南农产品有 21 个获中国驰名商标，59 个获农业部农产品地理标志登记证书，认定云南名牌农产品八批 503 个产

品。品牌认证涵盖粮食、油料、蔬菜、果品、肉类、淡水产品、海水产品、中药材等多类重要农产品。日前，在第十五届中国

国际农交会上，云南省昭通苹果、文山三七、宣威火腿入选“2017 百强农产品区域公用品牌”。三个品牌都是云南省具有地方

气候限制而生产出的农产品，是高原特色品牌的代表，未来云南省将有越来越多的高原特色农产品获得认证。

1.4 品牌农业的效益正在显现

借助于互联网的飞速发展，云南省“互联网+品牌农业”的发展模式取得了良好的效益。云南省品牌农业效益不断显现，品

牌农业不断成为农民增收的亮点，第三产业的发展刺激了省内的特产市场，抛弃过去未经加工或初加工的农产品，农产品品牌

赋予了更深层次的意义，让云南特色农产品走得更远了。

2、云南省品牌农业发展的制约因素

2.1 人力资源匮乏

匮乏的人力资源限制着品牌农业的升级。省内已认定品牌的农产品大部分采取初加工或未加工的形式进行市场交易，缺乏

对品牌农业精深加工的拓展或缺乏完整的产业链进行产品研究。在运营和管理状态方面也面临着同样的情况，某些品牌在省内

耳熟能详，但并未能成功打入外部市场。生产、流通以及销售等环节都缺乏相关专业人才的支持，品牌的巨大效益暂时难以显

现。

2.2 农业产业化限制多

四处高山的天然屏障极大地限制了云南省品牌农业产业化的发展，云南省国土总面积 39.4 万 km
2
，全省共有耕地 607.21 万
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hm
2
，去除轮歇地 98：43 万 hm

2
和 25。以上坡地、梯田、望天田 49.93 万 hm

2
，全省实际常用耕地面积仅 458.85 万 hm

2
。可用耕地

的面积极大地限制了品牌农业产业化的发展，不便利的交通条件限制了省内地区农业的交流，二者都加大了品牌农业发展的成

本，降低了农产品的竞争力。

2.3 品牌建设意识淡薄

云南省农产品具有强烈的原生态意识，省内农产品市场一直致力于原生态的市场销售，农民普遍淡薄的商品经济观念，造

成品牌建设意识不强，只注重微小的市场利润，忽视挖掘更深层次、更高的经济效益。品牌建设以及推广、管理方面的知识缺

乏，造成品牌建设只着眼于地域品牌建设，忽视个人或公司品牌的建设，品牌农业市场缺乏生气。

2.4 产品核心竞争力差

目前，云南省已初具规模的品牌农业在大市场环境的冲击下核心竞争力较低。一方面，由于地域限制，农产品在市场上既

没有量的优势，也没有质的优势。另一方面，自然耕种的方式生产周期较长，成本投入较大。二者大大降低了农产品的核心竞

争力，好的农产品难以进行推广，其他发达地区的农产品不断挤压省内产品的发展空间，逐渐形成恶性循环。极大地打击了生

产者的积极性，破坏了整个品牌农业的发展氛围。

3、云南省品牌农业发展路径选择

3.1 积极开发品牌农业相关人力资源

云南省目前品牌农业发展过程中，相关人力资源的开发至关重要。在学习其他先进地区品牌建设经验的时候，切不可生搬

硬套。注意本地区的复杂性，制定符合本地的品牌农业标准，通过专业技术人士制定、实施、反馈以及总结，不断进行修改以

适合本地区品牌农业的发展。同时，企业或合作社也要积极探索学习，对自身的品牌农业制定相应标准。

3.2 科技升级促进产业提质。

通过引进科技或者技术研发，打破云南省可耕地面积少的限制，实现农业的规模化经济。引进优良的经济作物，打破当地

单一作物的种植结构，减少对品牌农业的成本投入，为生产者带来更多的经济效益，平稳推动当地社会经济的发展。加大科技

投入，对产品进行精神加工以提升农产品的附加值，以原材料为主衍生出更健康、环保的产品，推动云南品牌农业的高质发展。

3.3 互联网+助力品牌建设

一个农业品牌的建设，企业不仅需要昂贵的宣传费、运营成本以及专业的管理团队。而互联网的出现为品牌建设提供了另

一种可能，一台电脑，无学历限制的后台运营团队以及便宜的推广费，都使品牌建设变得更简单。企业可以把更多的资金投入

生产、研发部门。地理相对偏僻，通过借助便捷的互联网，更少的市场投入，更少的成本，农业品牌更容易突破地区限制。

3.4 紧扣市场需求，开拓新渠道

现代人一直致力于追求健康、安全、绿色的生态生活方式。借助云南高原的独特优势，积极进行绿色、有机的品牌认证，

以更为原生态的品牌迎合消费者的需求。坚守食品安全的底线，对品牌农业的质量进行提升，就能够带来更高的经济效益。同

时，云南省邻近越南、泰国等多个东南亚国家，借助地理优势，积极开拓东南亚国际市场，曲线推动品牌农业的效益。
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