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农户获取农业技术信息途径及信任度分析

——基于江西省 1077 户种稻大户的调查
*1

陈昭玖 谢秦华 杨宜婷

江西农业大学经济管理学院

【摘 要】：科学技术是第一生产力，发展现代农业必须依靠现代科学技术。如何有效地传播农业技术是当前农

业技术成果转化的问题所在，是关乎农业技术服务农业的大事。通过应用传播学影响不一论对江西省 1077 户种稻

大户获取农业技术信息的途径及各途径信任度进行分析，找出当前影响农业大户农业技术传播的问题，为实现现代

农业技术的有效传播提出相应对策。
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一、引言

在工业化、城镇化深入发展中同步推进农业现代化，是我国经济发展的重要目标和历史任务。农业科技是确保我国农业现

代化的基础支撑，是加快农业现代化建设的决定力量，加强农业科技转化利用，对于发展现代农业具有重要意义。在建设社会

主义新农村的新形势下，尽快实现由传统农业向现代农业的过渡才能推动农村经济发展，保障国家粮食安全。种稻大户是现代

农业科学技术应用的一个关键群体，他们是否采用现代农业科学技术，在很大程度上影响我国农业现代化的进程。了解种稻大

户选择农业技术信息的渠道，有助于了解种稻大户偏好和各渠道信任度情况，找出当前现代农业科学技术传播中的问题，对现

代农业技术推广有着重要意义。

进入 21 世纪，随着传播学向各领域的不断渗透，我国一些涉农高校、科研院所相继成立农业科技传播的研究机构，主要从

事农业科技传播研究，研究成果不断丰富。在传播渠道研究方面，学者(程曼丽，2006；董璐，2008；赵晓春等，2005)认为，

传播渠道主要包括人际传播、群体传播、组织传播及大众传播四个方面。同时，有部分学者通过运用实地调查、个案访谈、问

卷调查等方法对农民获取信息的渠道、对渠道的接受程度和倾向性进行研究。谭英(2005)等通过问卷调查，分析电子媒介、纸

质媒介、组织和人际传播四种渠道在传播农业政策方面的效果和农户对它们的接受程度，认为不同的媒体与渠道传播效果有较

大的差异；韩军辉(2005)等研究发现，农户获取种子信息最重要的渠道为广播电视宣传，而政府或村委会宣传也是农户获取种

子信息的主要渠道。谭英(2004)等从不同农户类型出发，对中西部贫困地区农户信息获取渠道与倾向性进行研究，认为在中西
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部地区电视和报刊虽是农户获取信息的主要渠道，但人际传播媒介在科技信息传播中仍起着重要作用，富裕型农户获取科技信

息的渠道要比中低收入型农户丰富，另外，“村能人”对农民选择科技信息的态度亦起到一定作用。

随着农业科技传播越来越受到人们的关注，在研究农业科技传播途径上，我国学者更多的是就某一单独技术、政策或不同

群体和不同地区农户的科技信息传播进行研究，在针对种稻大户这个具有意见导向特征的群体及农业科技的主要采用者的研究

方面，还较为缺乏。

二、数据来源及测度说明

(一)数据来源

本研究数据来源于国家统计局江西省调查总队于 2011 年春节期间，对江西省南昌、新建、丰城、高安、渝水区、余干、鄱

阳、都昌、乐平、泰和、吉水、东乡、宁都、临川、贵溪，芦溪等 16个县市水稻种植面积 100 亩以上的种稻大户所做的问卷调

查，共发放问卷 1100 份，回收有效问卷 1077 份，有效回收率为 97.9%。从人际传播、群体传播、组织传播及大众传播等渠道，

对江西省 1077 户种稻大户获取农业科技信息的途径来源及其信任度进行研究分析。

(二)测度说明

(1)本研究将信息获取渠道分为人际传播、群体传播、组织传播及大众传播四个方面。人际传播是指在两者或两者以上之间

进行的面对面或凭借简单媒介，如电话、书信等非大众传播媒介进行的信息交流活动，在本研究中包括亲友乡邻、农业大户、

政府各级干部、农技人员等；群体传播是群体内部成员之间的信息传递和交流活动，本研究中包括科技下乡、示范户或科技能

人、政府科技宣传资料等；组织传播是由各种相互依赖的关系结成的网络，为应付环境的不确定性而创造的交流信息的过程，

本研究中包括专业协会、村广播、企业宣传与推广、外地带来的等；大众传播是一个复杂的组织借助于一种或多种媒体，生产

和传递公共讯息的过程，本研究中包括电视、报纸、电台、杂志、互联网等。如表 1 所示。

(2)衡量方法。本文研究的是种稻大户对各种信息传播途径的选择程度及对相应途径的信任度。信息途径选择程度的计算方

法为：对 1077 户种稻大户获取信息的途径的选择频数进行统计，并计算选择该途径的农户在 1077 户中所占比重。

C=（F／1077）*100%

式(1)中，C为选择程度，F 为选择频数。
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信息途径的信任度的计算方法为：统计种稻大户信任途径的选择频数及其百分比，用该途径的信任选择频数除以其相应的

获取信息途径选择频数，得出该途径的信任度，见式(2)。

T=（F′／F）*100%

式(2)中，T为途径信任度，F′为信任选择频数，F同式(1)。

三、种稻大户获取农业技术信息电途径的现状及信任度分析

(一)现状

(1)从总体看，在 1 077 户的种稻大户中 37.83%是通过“人际传播”获取信息的，其次为“群体传播”，占 28.6%，再次为

“大众传播”，占 25.81%，最后为“组织传播”，占 7.755%。如图 1所示。

(2)从“人际传播”看，种稻大户获取农业技术的信息首选“农技人员”，其次为“各级干部”，再次为“农业大户”，最

后为“亲友乡邻”。其中“农技人员”选择程度明显高于其他 16 种途径，处在第一。其他三种途径的选择程度分别列于第五、

第七和第八位。如表 2 所示。

(3)从“群体传播”看，“政府科技宣传资料”选择程度最高，为 50.70%，“科技下乡”和“示范户或者科技能人”的选择

程度都未超过 50%。分别在 17种途径中排第三、第四和第九。如表 2所示。

(4)从“组织传播”看，“专业协会”选择程度明显高于其他的“企业宣传与推行”、“外地带来”和“村广播”等三种途

径。这三种途径选择程度都偏低，分别为 8.45%、5.11%和 3.62%。如表 2 所示。
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(5)从“大众传播”看，“电视”的选择程度最高，在 17 种途径中仅次于“农技人员”；其次为“报纸”，选择程度为 24.14%。

其他“大众传播”途径选择程度都不高。如表 2 所示。

(二)信任度分析

(1)从总体看，信任度最高的是“人际传播”，信任度为 44.32%，其次是“群体传播”信任度为 33%，“组织传播”的信任

度为 4.74%，“大众传播”的信任度为 17.93%。具体如图 2 所示。与种稻大户获取信息传播渠道选择程度整体情况相比，“人

际传播”和“群体传播”在 1077 户大户中所占的比重有所增加，分别从 37.83%增加到 44.32%，从 28.6%增加到 33%；而“组织

传播”与“大众传播”却有所下降，分别由 7.755%下降为 4.74%，由 25.81%下降为 17.93%。
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(2)从“人际传播”看，最信任的途径为农技人员，其次为农业大户，再次为各级干部，最后为亲友乡邻。与表 2相比，农

技人员和亲友乡邻在 17 种途径中的选择程度和信任度排位都保持不变，分别处于第一和第八；农业大户的信任度与选择程度排

位相比有所上升，从第七升为第四位；各级干部的信任度与选择程度排位相比有所下降。如表 3 所示。

(3)从“群体传播”看，政府科技宣传资料信任度最高，科技下乡、示范户或科技能人信任度稍微弱一点。但是与表 2中的

数据相比，种稻大户对政府科技宣传资料的信任度和选择程度排位相比没有变化，科技下乡、示范户或科技能人的信任度排位

相比选择程度的排位有所上升。如表 3 所示。

(4)从“组织传播”看，专业协会信任度明显高于企业宣传与推行、外地带来及村广播等三种途径。虽然专业协会选择程度

比较低，但是在 17种途径当中，种稻大户对专业协会的信任度却比较高。原因在于当前社会上发生的一些涉农企业和种稻大户

之间合作不诚信、企业社会责任等问题，使得企业在种稻大户心中的信任度受到影响，所以“企业宣传与推行”的信任度与选

择程度相比有所下降。手机等现代化通讯工具的普及，使得“村广播”使用相对减少，因而其信任度也受到影响，在种稻大户

中信任度不高。江西水稻种植大户多数为年过半百的农民，他们的传统思想和思维方式在一定程度上影响其外出的可能，使得

外地带来的信任度也不高。如表 3 所示。

(5)从“大众传播”看，农户对大众传播工具表现出的整体信任度不高，电视在“大众传播”中的信任度最高，其次为报纸。

但是，由于电视及报纸中广告的增加和相关农业科技信息的减少，导致电视和报纸在种稻大户中的信任度有所下降。然而，杂

志是更集中的介绍农业科技相关的信息，所以种稻大户对其信任度与选择度相比有所上升。如表 3 所示。

(6)在所有的农业技术信息获取途径中，大户对农技人员的信任度最高，科技下乡次之。涉及政府行为的农技人员、政府科

技宣传资料、科技下乡、各级干部、示范户或科技能人等五种途径在种稻大户中的信任度普遍较高。此外，农业大户和专业协
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会的信任度也是非常明显的。虽然从专业协会获取信息的频数只有 118，但是在选择了这条途径的大户中，有近 60%的农户认为

其农业科技信息是可信任的。

四、结论与启示

(一)结论

(1)在农业科技信息传播上，人际传播在种稻大户心目中是首选渠道。从调查数据看，涉及到新技术与本人有直接关系时，

种稻大户的选择更集中于人际传播，如农技人员、农业大户和各级干部。即便在当今广告铺天盖地、互联网四通八达的信息社

会里，仍然如此。

(2)群体传播对种稻大户获取及采用农业科技信息作用明显。从图 1、图 2 可以看出，与组织传播和大众传播相比，群体传

播无论是在选择程度还是在信任度上都遥遥领先于其他两种传播渠道。可以说明，群体传播在种稻大户获取农业信息技术的过

程中，作用明显，不可小视。

(3)在种稻大户获取和信任的途径中，涉及政府行为的途径具有明显的优势。无论是整体还是单个传播途径看，农技人员、

科技下乡、政府宣传资料、各级干部、示范户或者科技能人等这些涉及政府行为的信息途径是种稻大户非常信任的途径，说明

政府在现代化农业科技信息的传播中有着极其重要的作用。

(4)组织传播在种稻大户获取及信任的途径中，整体表现不明显，但是专业协会的信任度很高。专业协会一般是由种稻大户

牵头组建起来的农民自己的专业组织，聚集的种稻大户较多，具有较高的信任度，在农业科技传播中本可以发挥很大的作用，

但是调研发现，农户对该途径的选择程度并不高，说明专业协会在传播过程中还没有完全发挥其作用。

(5)在农业科技信息传播中，大众传播没有充分发挥其作用。在科技信息发达的当今，高覆盖率的电视、报纸等大众媒介在

一定程度上可以发挥其优势，在农业科技信息传播中发挥巨大作用，但是由于当前电视广告繁多及涉农节目量少的原因，使得

电视等传统媒介不能充分发挥其作用。互联网是当前信息获取最全、最快的一种途径，由于其覆盖面受当地地理区位、基础设

施建设、种粮大户自身文化素质和当地经济落后等的影响，未能充分发挥其作用。

(二)启示

(1)充分利用人际传播作用，传播现代农业科学技术。人际传播在当前江西省种稻大户获取农业科技信息过程中，具有非常

明显的优势。同时，种稻大户也非常信任人际传播。人际传播在种稻大户对农业科学技术的采用中，具有非常重要的作用，应

加快培养村干部、农民专业合作社负责人、到村任职的大学生等农村发展带头人，农民植保员、防疫员、水利员、信息员、沼

气工等农村技能服务型人才，种养大户、农机大户、经纪人等农村生产经营型人才。充分发挥这些科技“二传手”的作用，推

进农业科技有效传播。

(2)完善和加大政府在现代农业科学技术传播中的机制建设、投入力度和参与度。在现代农业科学技术的传播中，政府应该

完善其传播及推广机制，充分利用自身在种稻大户中的信任度及自身优势，进一步完善和巩固基层农技推广体系，改善基层农

技推广机构的工作和生活条件，加大在农业现代科学技术推广与传播的投资力度，灵活地运用各种涉及政府的传播途径传播和

推广现代农业科学技术，当地政府及主要领导的重视和参与尤为重要。

(3)大力扶持专业协会及合作社等农村中介组织的发展。专业协会成员中部分是种稻大户，扶持专业协会的发展，有利于现

代农业科学技术在种稻大户中的传播与推广，有利于农业现代化的推进。随着科技和社会的进步，农业散户不利于土地资源的
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集中和大规模种植，在一定程度上已影响农业现代化和规模化发展，专业协会及合作社是未来农业发展的趋势，应充分发展专

业协会及合作社，发挥其在现代农业技术传播与推广中的作用。
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