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江西省特色农业产业集群形成与发展的文化生态机

理
*1

胡平波

江西财经大学信息管理学院

【摘 要】：在促使江西省特色农业产业集群的形成与发展过程中，文化生态的作用非常重要。传统农业文化催

生了江西省特色农产品农户种植群；在传统农业文化与现代商业文化的交融中，催生了各种形式的农村合作经济组

织；作为社会网络根植性与社会资本的集群文化，降低了农户与农户、农户与企业之间的交易成本，同时增加了交

易收益，从而使得集群产生巨大的协同效应。在特色农业产业集群的发展过程中，文化生态的内部结构优化、外联

结构优化及纵向结构优化是集群发展的文化根源，并以江西泰和乌鸡产业集群为例进行了阐释。
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由于独特的地理与文化因素，江西省形成了一些具有鲜明特色的农业产业集群。作为一种具有区位特征的产业组织形式，

它们的形成发展与当地独特的文化生态结构有密切联系。文化生态是指在某一区域范围中，受某种文化特质的影响，文化的诸

要素之间相互关联、相互作用所呈现出的具有明显地域性特征的现实人文状况
[1]
。关于文化生态的研究，目前主要有两个研究视

角，即文化人类学与文化哲学
[2]
。

关于文化生态对产业集群形成与发展的机理，有一些学者从文化人类学的生态环境、循环经济等方面进行论述，例如，黄

利春研究了珠江三角洲产业集群的升级及其生态化问题
[3]
；赵云君运用循环经济理论研究了产业集群的生态化转型

[4]
。另外，一

些学者主要从文化哲学视角进行论述，例如，李政新等分析了地域文化的基本属性以及不同地域文化的差异对企业集群发展的

影响
[5]
；李玉连从社会资本的视角论述产业集群持续发展的机理

[6]
；牟绍波等从集群文化的内核层、次内核层和外围层详细探讨

集群文化对产业集群持续成长的作用机制
[7]
；朱华友等分析了地域文化、集群文化和外来文化三大文化生态圈对产业集群演化与

升级的影响
[8]
，他们认为地域文化催生产业集群，形成集群文化，集群文化进一步强化地域文化，形成自我强化的机制，外来文

化与本土文化不断互动交融，进而影响产业集群文化
[8]
。这些研究对我们进一步探讨文化生态因素对江西省特色农业产业集群形

成与发展是非常重要的。

与工业产业集群一样，江西省特色农业产业集群形成过程中也有三大文化生态圈在起作用：第一圈是地域文化，第二圈是

集群文化，第三圈是外来文化
[8]
。但是，就江西省特色农业产业集群的形成与发展来说，它具有与工业产业集群不同的文化生态

作用特征。这个问题可以从两个方面来解释。第一，与工业产业集群相比较，地域传统文化在特色农业产业集群的形成与发展

中的作用更明显。这是因为，与工业产品形成的时间相比，特色农产品形成的时间往往更加长久。特色农产品是在当地独特自

然环境基础上，经过当地人们长期的社会生产活动摸索而逐步形成的有别于其它地区的特色农产品。第二，与工业产业集群文

化形成时间相比较，特色农业产业集群的集群文化形成需要更加漫长的时间。由于特色农产品种植农户群是在漫长的时间内自

1 基金项目：江西省社会科学研究“十一五”规划项目(编号：08YJ28)和江西财经大学“网络组织与产业价值链研究”创新团

队联合资助。

作者简介：胡平波(1969—)，男，江西星子人，博士，副教授，硕士生导师。主要研究方向为产业经济学、数量经济学。

E-mail:lijing123456793@sohu.com。



2

然形成的，因此，家族因素等人格化的信任文化在集群形成过程中的影响成分更多一些，而契约文化的影响成分可能相对少一

些。但是，契约文化对特色农业产业集群的形成与发展非常重要。这是因为，相对于作坊式的企业来说，农户在面临外部强大

的市场时显得更加“渺小”，因此，农户之间非常需要契约化形式的合作组织(农村合作经济组织)，以维护农户的经济利益。

但是，由于历史与现实的多种因素关系，农户种植群内部却非常缺乏契约精神，因此，集群文化形成时间就会更加长一些。

正是基于特色农业产业集群形成与发展过程中特殊的文化生态特征，本文试图探索文化生态系统对江西省农业产业集群形

成与发展的作用机理。

1 文化生态视角下特色农业产业集群形成

1.1 特色农业产业集群形成的三个基本条件

农业产业集群是相互独立又相互联系的农户、农业流通企业、农业加工企业等龙头企业，按照区域化布局、产业化经营、

专业化生产的要求，发挥农业生产比较优势，在地域和空间上形成的高度集聚的集合
[9]
。而特色农业产业集群是指在特色农业领

域中，众多与特色农业联系密切的生产者、企业以及相关支撑机构在空间上的集聚
[10]

。因此，特色农业产业集群实质上是一种

复杂的要素网络系统。一是要在独特的区域自然条件基础上形成农户种植群；二是要形成包括农村合作经济组织在内的各种企

业；三是种植农户之间、以及与企业之间形成分工协作关系。其中前面两个条件是系统要素条件，第三个条件是系统要素之间

关系的条件。在促使特色农业产业集群系统形成的过程中，文化生态系统有着重要的影响力。其中，地域文化中的传统文化催

生了农户种植群，传统文化与外来现代商业文化的交融催生了包括农村合作经济组织在内的各种企业要素，进而产生集群文化，

促使集群的协同效应的产生，形成了特色农业产业集群。

1.2 地域传统文化催生了农户种植群

江西省独特的地理与气候环境造就了江西省农民独特的思维方式、风俗习惯和价值观念，形成了独特的赣域文化，这种文

化促进了当地广大农户对这些特色农产品种植的热爱，并在催生了大量的农户种植群。

1.2.1 历史悠久的农业生产传统。江西省历代是我国重要的农业生产基地。在千百年来的农业生产过程中，江西省农民过

着丰衣足食的安逸生活，从而形成了浓厚的农业耕种文化。江西省大部分特色农产品正是在这种文化背景下种植并承传下来了。

除了赣南脐橙等少数几个农产品以外，江西省很多特色农产品的种植历史都有千百年来的时间，例如南丰蜜桔是在唐代开元前(1

300 年前)由洪州乳桔移栽到今天的南丰县城的；广昌县的通芯白莲已有 1 300 多年的种植历史。

1.2.2 勇于创新的农民精神。农民的创新精神是农业经济进步的源动力。江西省广大农民的创新精神凝聚了江西传统农耕

文化的丰厚底蕴，特色农产品种植技术不断地改进，并不断地在广大农民中流传开来，为大面积种植这种农产品奠定了基础。

宋应星在《天工开物》的第一卷记录了奉新农民的水稻种植技艺，这更充分反映了江西省奉新县农民的创新与智慧
①2
。1971 年，

赣州信丰园艺场技术员袁守根用整整 5 年的时光培育着偷偷种下了这 156 棵脐橙幼苗，才成就了今天赣南脐橙产业
②
。

1.2.3 农民固守土地耕作的勤劳精神。在生产力还不是很发达的自然经济状态，江西省农民固守土地可以获得稳定的收入，

免受背井离乡之苦。历史上江西省是农业发达富庶的地方，因此农民安居乐业，世代守候并耕种着自己的土地，不断地促进了

2
①江西省奉新县文化管网站：http://fxxwhg.com/Info-19.html。

② http://nc.mofcom.gov.cn/news/6227744.html，《中央电视台新闻联播报道信丰县脐橙种植第一人袁守根》，下面有关袁

守根的引用也来自这里，不再重复标注。
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农业发展。这种世代耕种的传统文化已经深深地烙在江西农民的整个生产与生活与中，并渗透到农村文化的每个角落，从而历

史上的多种农业优质产品能够流传到今天，并在每个区域形成了特定农产品的农户种植群。

1.3 地域传统文化与外来现代商业文化的交融催生了企业要素

江西省传统的农业文化催生了特定农产品的农户种植群，但是，要形成以特色农产品经营为中心的各种企业或中介组织，

还必须要有现代商业文化的影响。改革开放后，国内外的商业文化不断地冲击着江西省农村的各个角落，自给自足的农村经济

开始逐渐地受到市场经济理念的洗涤。在这个洗涤的过程中，农户经济利益需要受到保护的迫切性问题将越来越突出，农户之

间联合组织起来保护自身的利益将是一种现实的选择。因此，传统文化与现代商业文化的交融就把一些区域内的种植农户凝结

起来，在农户之间建立起相互联系的合作经济组织。农村合作经济组织的出现，也就意味着开始了产业化的发展之路。2004 年，

面对强大外部市场的波动，赣南脐橙的品质受到了质疑，农民的利益遭受了很大损失。这时，在袁守根的牵头组织下，信丰成

立了脐橙专业合作社，推行统一生态种植、统一品牌、统一销售，开始了规模产业化发展的道路。农村合作经济组织的出现，

可以结束农民在现代市场交易中散兵游勇的状态，从而提供了农户与其它企业平等交易的组织平台，通过这个平台，农户可以

购买到自己所需要的种子与化肥等各种生产要素，同时也可以把自己的农产品通过这样的组织平台卖出去。于是，围绕着特色

农产品的种植与经营，各种服务中介组织运用而生，同时，一些经营特色农产品的外地企业，为了自身的竞争与发展，将主动

与农村合作经济组织进行联系，甚至直接把企业搬到当地农产品种植区域。这样，初具规模的企业要素群就形成了。

1.4 集群文化的形成，催生巨大的协同效应

农村合作经济组织等形式的企业出现，只是解决农户与现代市场缔结的关系问题，但是，要形成真正意义上产业集群，还

需要在集群内部要素之间形成集群文化，促进协同效应产生，带来经济租金。集群文化是指集群各行为主体在长期互动成长过

程中形成的独特的价值理念、行为模式和管理制度，体现了集群经济主体的价值观念、竞争理念、行为规范等
[7]
。集群文化能够

促使集群产生协同效应，带来集群的租金收入，它包括两个部分，一是交易成本的节约；二是交易收益所带来的部分
[11]
。

1.4.1 集群文化在集群内部形成了关系网络，降低交易成本。社会学家格兰诺维特提出，现代市场中各种社会关系对经济

行动发生起着主要的影响甚至是决定性的影响
[12]

。基于共同的集群文化而建立起来的集群要素之间的信任关系则替代了行政关

系的作用，促进集群内部经济交易。农户之间在当地建立起来的信任感编织成一个固定的社会关系网络，包括以家庭为核心的

家庭关系网络和以乡村精英人物为核心的社会关系网络，形成了丰富的关系生态网络
[13]
。这种关系网络与现代商业文化的结合，

可以在很大程度上阻止各种机会主义行为的产生，从而降低经济交易中的激励成本和监督成本，减少农户与农户、或者与企业

之间的交易摩擦
[12]
。

1.4.2 集群文化在集群内部形成了社会资本，增加交易收益。集群文化不仅可以节约交易成本，同时，由于集群文化的作

用，集群具有农户、或企业等单一要素所不能替代的独特功能，由此产生巨大协同效应，给集群农户带来价值收益，形成交易

收益。作为社会资本的集群文化，在增加集群内部交易收益上发挥着重要作用，主要表现在：一是增强集群的创新能力。集群

文化的积累可以促进农户之间、或与企业组织之间更加信任，从而更加灵活地促进知识的分享与合作，提高集群整体的知识创

新效率。二是集群经营的规模效应。共同的价值观念与行为模式可以促进农户之间、或与合作社之间的信息交流更加充分，从

而带来更加合理的专业化分工与协作的调整，使得每个集群成员更加专注于某一个领域，专业知识和技能的熟能生巧等因素可

以带来经济效应。三是市场势力放大效应。当集群内部的社会资本积累越丰富，农户之间、以及合作社的行为协调更加一致，

这表现为集群网络整体对市场控制与影响超过了集群单一要素对市场控制与影响的总和。当地特色农产品种植品牌的出现，以

及由此产生的市场影响力，就是市场势力放大效应的一种表现。

2 文化生态促进特色农业产业集群的发展



4

集群要素之间产生协同效应是集群形成的重要标志，同样，集群要继续发展，要素之间协同效应在数量上表现为价值量增

大。但是，要不断地提高要素之间的协同效应的价值量，促进特色农业产业集群发展，至少需要解决以下三个基本问题。首先，

需要提高集群要素的素质问题，这是提高集群协同效应的要素基础。农民素质的提高主要表现在学习能力的提高与观念的更新，

企业素质的提高主要表现为企业技术能力的提高与社会责任意识的加强。其次，需要解决要素之间的关系优化问题，这是提高

集群协同效应的关键。农民之间的关系需要建立在基于家族文化与现代契约文化融合基础之上的，形成基于合作经济组织的合

作关系，从而改变并优化农户与企业之间的关系。第三，需要解决集群作为整体的发展路径问题，避免协同效应产生路径在低

层次上的锁定。作为一个系统，任何集群的发展都有路径依赖问题，这是集群曾经成功发展的基础。但是，当外部条件发生变

化时，为了改变发展路径以适应环境变化，集群内部文化要素需要不断地遗传与变异，以新文化生态支撑集群新的发展路径，

表现为集群文化生态的纵向结构优化问题。在文化生态结构不断地优化与发展的过程中，文化生态结构优化的三种方式是相互

联系的整体，共同促进集群要素结构在更高层次上形成协同效应，促进产业集群不断升级与发展。

2.1 文化生态内部结构优化下的集群发展

集群文化生态的内部结构优化主要表现为集群内部物质文化、制度文化和精神文化的动态平衡与调整
[7]
。其关键问题是加强

制度文化与精神文化的建设，从而不断提高农民的素质，提高企业的运行效率。制度文化与精神文化的建设是特色农业向集群

化发展迈进的关键。

制度文化建设主要表现在农户与企业经济行为的规范建设上。通过制定特色农产品的质量标准与种植技术标准，对农民的

种植技术进行培训，并约束农户种植行为的规范，从而不断地提高农户的产品质量意识，以及农民的技术学习能力。通过制度

建设来约束企业的经营行为，鼓励企业加强技术研发，勇于承担各种社会责任，从而不断地提高企业素质。精神文化建设主要

表现在社区公共文化建设上。通过文化生态的内部结构优化调整，可以提升农民与组织的学习与创新能力，加强农民(尤其是精

英农民)的社区责任意识，促进集群不断发展。

2.2 文化生态外联结构优化下的集群发展

江西省有个别地区的特色农产品种植有很长的历史，但是，由于该地区的合作经济组织制度运行的契约文化缺位，结果组

织内部的家族派系斗争明显，没有形成协同效应。农民只有把契约文化与家族文化进行融合，才能建立农民互惠合作的制度规

范，不断提高合作经济组织的运行效率。由于农户间的人格化信任关系具有很强的稳定性，因此需要从集群外部引入契约关系

文化，通过外来人才、企业的引入，可以降低农户之间的人格化的交易合作关系，提高合作组织的效率，从而形成内外文化优

化结合的新文化生态结构。只有合作经济组织运行效率的提高，农户才能通过合作组织平台与企业之间建立良好的合作关系。

2.3 文化纵向结构优化下的集群发展

抛弃一些旧的文化元素是固有文化更新的基础与必要条件，也是集群发展路径升级发展的基础。例如，随着产业的发展，

需要大量农民从事农产品贩运等工作，那么“固守土地”、“重农轻商”的思想就需要打破，否则，集群的发展路径很可能就

会锁定在小农经济发展的思路上。另外，如果集群需要从低成本发展路径转变为高附加值发展路径时，则内部企业、农民需要

从强调成本的观念转变到强化产品质量、特色性能，品牌价值观念上来。集群固有文化不断演化，不断促进发展路径的调整，

促进特色农产品的经营市场不断扩展，甚至把特色农业产业集群发展嵌入到全球价值链的体系中去。

2.4 案例分析

以江西省泰和乌鸡产业集群发展为例。泰和县位于江西省中南部的井冈山脚下，2000 多年以来，灵秀的山水哺育了泰和乌

鸡这一家禽珍品，并形成了大规模的农户养殖群，是“中国乌鸡之乡”。改革开放以后，随着泰和乌鸡市场需求不断提升，专
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门从事乌鸡经营的企业与养殖专业大户开始大量出现。1991 年，政府牵头组建了泰和乌鸡协会，对乌鸡一切经营活动进行统一

管理和协调。在现代商业文化的熏陶下，产业集群已经初具规模，协同效应明显，泰和乌鸡产业发展迅速。但是，到 1990 年代

中后期，外省不少地区也“引种”了泰和乌鸡，养殖规模大，见效快、成本低，泰和乌鸡的市场份额逐渐减少，农民损失大，

泰和乌鸡产业集群发展陷入困境。进入 21世纪，当地政府逐步摸索并形成了“因地制宜、扬长避短、突出特色、制定标准”的

发展思路。之后，泰和县申请了一系列的泰和乌鸡原产地域产品保护法规，先后荣获质量地理、商标地理、农产品地理的国家

级标志认证。为了突出产品种植规范与特色，泰和县乌鸡协会对乌鸡养殖农户进行了培训与指导，对农户养殖过程进行规范管

理，不断地提高养殖农民的素质，同时，对企业经营进行了规范，并鼓励企业提高社会责任意识，力图建立更加规范的运行制

度文化。为了进一步理顺农户之间，以及农户与企业之间的合作关系，政府加强了养殖基地的建设，引进了大型龙头企业，规

范了农民合作组织的运行制度，形成了稳定的“公司+基地+农户”规范经营方式，把分散的农户组织起来。另外，为了避免低

成本发展路径的锁定，泰和县在集群内建有原种乌鸡生态保护区，占地面积 213.3hm
2
，多亩，并建立了原种乌鸡基因库，从而

区别于外省乌鸡品种，以突出乌鸡独特的品质与价值，向产业链的高端发展。另外，泰和县经常举办多种形式的学习与交流活

动，以突出泰和乌鸡的独特价值与历史人文因素，强化养殖农户、企业与消费者的品牌意识。2010 年仅乌鸡蛋年产值就达 6.4

亿元，泰和乌鸡产业集群迎来了一个新的发展局面。

可见，泰和乌鸡产业集群在形成和演化的过程中，当地传统文化保障了乌鸡养殖农户群地稳定，在传统文化与外来商业文

化的融合下，规模养殖农户群不断壮大，产业集群不断发展。但是，要真正实现乌鸡产业集群持续升级发展，从低成本发展路

径转变为高附加值发展路径，除了需要加强制度文化建设，理顺集群内部要素之间的关系以外，还需在集群学习能力、契约化

信任、企业社会责任、关系灵活性等方面进一步下功夫，保持集群文化生态结构内外平衡，促进文化生态结构更加合理优化。

3 结论和启示

江西省在建设特色农业产业集群的过程中需要强调的文化生态建设的必要性。在续承传统农业文化的基础上，政府应有有

意识地培养江西省农民对现代市场、组织观念的认识、学习与运用，组织农户之间积极合作与交流，加强农民在现代企业体系

下合作关系的认识，不断引进外部的企业与人才，加快本地区域文化与外部先进文化的融合，保持文化生态结构与本地集群发

展之间的动态平衡，促进区域特色农业产业集群成为具有更大竞争力的经济体系。

但是，我们也需要客观地认识文化对农业产业集群形成的作用机理，不能够无限夸大文化的作用。江西省有一些地区存在

特色农产品种植农户群，但是由于文化生态结构的失衡问题，产业集群的发展一波三折。另外，即使是成功的特色农业产业集

群，不同集群的文化生态结构也是有差异的，其作用效果也不一样。因此，文化生态的形成发展需要与当地政府政策、以及各

种资源的有机结合，才可能产生实质性的集群效应。另外，如果把本文的结论应用到其它地区或省份的时候，也需要谨慎地分

析不同地区文化生态的具体情况。
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