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“和合二仙”符号的传统演变与设计衍生
*1

李志明

【内容提要】:“和合二仙”是天台山和合文化的符号表征，但随着历史的变迁，“和合二仙”却慢慢演变成中

国特色的吉祥符号。在“尚和合”思想观念的影响下，“和合二仙”符号通过与不同“介质”相结合，被广泛应用

于建筑、器具等各类设计中，逐渐形成了独特的设计话语系统。对于这套设计话语系统，我们应取其“形”，延其

“意”，传其“神”，以现代的设计手法与介质的再创新，把它推向更大的衍生与发展空间。

【关键词】:和合；和合二仙；符号；设计

雍正十一年，即公元 1733 年，皇帝下诏敕封唐代隐居于天台山的两位诗僧寒山与拾得，一为“妙觉普度和圣寒山大士”，

一为“圆觉慈度合圣拾得大士”，世谓“和合二仙”。“和合二仙”，既是天台山和合文化的重要缔造者，也是天台山和合文

化的形象化能指，但随着历史的变迁，这一形象化能指，逐渐演变为中国传统吉祥图案常用的题材之一。“和合”， 既寓意“和

睦同心”、“和气生财”、“家和万事兴”之意，也延伸为人与万物之间的“天人合一”，不同国家之间的“尚和合、求大同”，

寄予人们对“和谐”、“善良”、“美好”生活的追求。当然，细察这种能指的历史演变，从来都不是抽象的，而是植根于人

们在应用这个符号中的具体创新，便最终形成了一套带有地方特色的设计话语及其创造系统。今天，我们如何重新进入这套系

统，如何把它吸纳为现代设计的构成，是时代需要迫切思考的问题。

一、“和合二仙”符号的演变

唐五代时期，寒山、拾得形象受中国古代“名士”文化传统的影响，开始奠定其原形，以“逍遥放荡，袒胸露怀”形象为

主。据《寒山子诗集序》，寒山其人“状如贫子，形貌枯悴……乃桦皮为冠，布裘破弊，木屐履地”
①
，则透露出超然物外，嬉

笑怒骂、放荡不羁的形象举止。而五代贯休《寒山拾得图》中人物形象，则是粗眉大眼，丰颊高鼻，形象夸张，即所谓的“梵

相”（图 1）。这说明，寒山、拾得的形象在中国绘画史上， 有着很高的声誉。追溯其原因，主要受到“魏晋风度”尚自然、

轻人事的观念影响。魏晋时期， 阮籍、嵇康等人主张“ 越名教而任自然”， 提倡超越礼教、随心所欲，不再依循别人的意志

生活， 而率性任情地过自己的生活， 蔑视礼法，率性而为。这种不守礼法， 放浪形骸， 追求有别于传统士大夫独特的行为

方式，对“和合二仙” 的形象发展产生了巨大的影响。也就是说，自魏晋以来，文人士大夫中则普遍流行着衣着宽大， 象征

超越尘世的逍遥与放荡；袒胸露怀，则显示出对礼法的蔑视。寒山、拾得虽然穿的破衣烂衫，不修边幅，但为人善良，谦逊正

义，被世人所尊敬。相反，那些穿着光鲜，道貌岸然，骨子里没有人性的，反遭唾骂。

1 * 本文系国家艺术基金青年项目“一城一景”（2017-A-05-(328)-0982）的阶段性成果。

作者:李志明，台州学院艺术学院讲师。（临海 317000）
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宋、元时期，和合二仙则以其放诞、癫狂、丑怪容貌的禅宗形象流传至今。宋代以来，寒山、拾得二人形象则是满面春风，

拍掌而笑，他们不仅在禅僧间广受喜爱，而且被民间奉为和合二仙。宋代传摹刻画和合二仙的著名作品有：梁楷的《寒山拾得

图》、刘松年的《拾得图》、马远的《寒山子像》、法常的《寒山拾得丰干图》与《寒山拾得图》等。比如梁楷的《寒山拾得

图》，极为生动地抓取了人物的表情神态，用中国绘画中称之为“写意”或“泼墨”的画法，着力抓取人物的神韵，造型夸张，

突出人物内在的精神气质（见图 2）。元代最著名的有因陀罗的《寒山拾得图》、颜辉的《寒山拾得图》等。因陀罗《寒山拾得

图》绘画中题有楚石梵琦写的赞：“寒山拾得两头陀， 或赋新诗或唱歌。试问丰干何处去，无言无语笑呵呵。”
②
画中描绘寒

山与拾得披发跣足，相视席地而坐，似谈玄说机，神情逍遥而轻松。元代颜辉《寒山拾得图》，强调人物的动态和神情，人物

形象似庄似谐、似智似颠，令人难以捉摸。虽重墨轻色，却不全用白描，而是以线和水墨的自然结合，勾描与晕染浑然一体，

显现出人物的体积感和分量感。颜辉用笔劲健豪放，笔法粗犷， 有梁楷、牧溪遗法，但又收其放荡，线条柔和，流露怡然自得

的情调（见图 3）。
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明清时期，“ 和合二仙” 形象则趋于世俗化， 在经历了各家争鸣之后， 呈现出三教合一的特点， 展现出和合的兼容并

蓄，形成以“仙风道骨” 形象为主， 同时又更加平民化与生活化。明代著名作品有：蒋贵《寒山拾得图》、徐渭《寒山拾得

图》、尤求《寒山拾得图》等。其中蒋贵所画《寒山拾得图》， 人物画细致逼真， 寒山则方巾长袍，酒壶随身，显然是道士

形象，而拾得却还保有原来的形象（见图 4）。清代则有：罗聘《寒山拾得图》、李汝霖《和合二仙》，丁元公《四睡图》、顾

见龙《和合二仙》、白龙山人《寒山拾得图》等。罗聘《寒山拾得图》， 借鉴了宋代画家梁楷的简笔画法，把唐代两位不愿拜

见官吏的诗僧“笑傲而去”的形象勾勒得活灵活现，具有很强的喜剧色彩。画论家秦祖永评价罗聘的人物佛像画是：“奇而不

诡于正，真高流逸墨。”
③
寒山拾得形象以和美的、圆融的形象呈现。
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民国时期，和合二仙形象则彻底走进民间，演变为“喜神”的形象，成为主婚姻圆满的和合神，常用于日常生活中的结婚

庆典。《周礼·地官》注疏有“使媒求妇，和合二姓”
④
之说。旧时婚俗礼仪中， 百姓常于中堂悬挂和合图， 以示婚姻和谐好

合。台州学院和合文化研究院收藏的民国时期喜糖盒上的寒山与拾得，呈现为“金童玉女” 的形象， 更加儿童化，平民化。

喜糖盒中寒山拾得形象为一人持荷花， 一人捧圆盒， 一绿一红， 是取汉语中和（荷）合（盒）两字的谐音， 寓意和合美好、

婚姻美满之意， 盒子左下角有五只蝙蝠， 寓意五福临门， 寄托人们对福、禄、寿、喜、财和子嗣兴旺的美好祝愿。右上角有

楷书书写的“百年好合”字样，用以点题。人们用这些吉祥图案装饰自己的生活， 表达了人们对美好生活的追求和向往（见图

6）。
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二、“和合二仙”符号在传统设计中的应用

中国传统文化，倡导“天人合一”。所谓“天人合一”，无非就是强调人与自然、人与社会、人与人的和谐统一。老庄哲

学主张“道法自然”，认为宇宙是无限的，不应该站在自然的对立面与之抗衡，而是与自然融为一体即“天人合一”：“天地

与我共生，万物与我为一。”中国艺术的文化根源主要受“天人合一”这一亲和性的文化观念的影响：“它是心灵的表征，宇

宙万物的表征，是自然形态的生趣和变化，最终形成了以和为文化理想……。”
⑤
和合二仙题材通过与不同“介质”相结合，所

涉及门类有建筑构件、日常生活用品、年画、剪纸、服饰，版画、刺绣、陶瓷、玉器等，成为雅俗共赏的艺术形象。

(一)“尚和合”的建筑构件

建筑是人类的居住空间， 是为人类的需求而服务的，所以非常注重其与自然的和谐。房屋一般要求环境优美，总体与局部

相协调，与大自然融为一体。在房屋建筑内部装饰的各个构件中，“和合”元素比较常见， 其体现广大民众朴素的心理愿景—

——家和万事兴。和合文化扎根于民间文化，承载了深厚的民族文化内涵， 并具有深层次的精神象征，传递着“和”的寓意。

和合广泛应用于建筑的各个构件， 比如“牛腿”、“柱础”、“石窗”、“门板”等。“牛腿”是传统民居中一个具有象征性

的标志性木雕构件， 最初之时仅仅是一根支撑斜木的木杆，从力学上讲具有延伸、承上启下的拉力作用。至明初期，木杆上出

现稍作雕刻的人物、花鸟、植物之类浅雕。到清代，“牛腿”逐渐演变成整块斜木雕刻，工艺日趋繁琐，讲究精雕细刻，“牛

腿”从一开始的实用，到实用和审美融合为一体。“牛腿”的图案组合一般反映房主所受文化教育层次的高低，审美情趣的偏

好。民间常见的“和合二仙”、“福禄寿”、“八仙过海”、“樵渔耕读”、“魁星点斗” 等。图 7 中的和合二仙，类似“ 金

童玉女”的形象，活泼可爱，面目慈祥、喜笑颜开，衣饰线条柔和、自然。采用圆雕、镂空雕、髹漆、彩绘、描金的工艺技法，

在枝繁叶茂的松树底下，寒山双手拿着一枝三钱纹的荷花， 表现了见到拾得的欣喜之情。钱是财富的象征，寓意“财源广进”

及儒家崇尚的“外圆内方”的修身养性境界，三钱纹代表连中三元，状元及第。拾得两脚站立，身体往左倾斜，显得与寒山更

加亲密，左手拿着寒山的荷花底部，右手捧着宝盒。松树寓有长寿之意，作者雕苍松一截，松枝纷披，曲折盘旋，刀法剔透洗

练，茂盛松枝叠翠，层次分明。人物造型和谐，栩栩如生，色彩富丽，整体呈现一片富贵祥和之景象。
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（二）“尚和合”的日常用品

自清雍正皇帝敕封后， 和合二仙进入寻常百姓家，与人们的日常生活紧密的联系在一起。人们对“和合二仙”和谐喜庆的

内涵有着不可割舍的情结，在这种浓厚的和合情结下，“和合二仙”元素被广泛地用于日常用品中，如茶具、碗筷、笔筒、凳

子、椅子、床、挂件，摆件、服饰等民俗文化用品。民间早有象征婚姻圆满的和合神，宁波、台州最有名的要数“十里红妆”，

人们常用“良田千亩，十里红妆” 来形容嫁妆的丰厚。其热闹场面虽已成为历史，但随花轿、挑夫发送的大至床铺，小至线板、

纺锤，如今已经成为收藏摆设，从一些旧物品中还能感觉到其喜庆的氛围。如图 8， 新娘子出嫁时心爱之物———提桶。造型

简洁大方，色彩红艳，喜庆祥和，象征爱神的和合二仙位于桶柄的正下方，和合中间有一朵盛开的牡丹，寓意花开富贵之气，

柄的四边有藤蔓装饰，寓意子孙“繁衍不息”家族兴旺不衰的美好祈愿。在民俗日常用品中，茶具、碗都属于生活日常用品，

和合二仙的符号也是常常看得见，如图 9，民国粉彩和合二仙茶盏。民国时期景德镇生产的和合二仙已经偏儿童化造型，活泼可

爱，人物也演变为一男一女象征“百年好合”的“爱神”。图中人物采用粉彩大写意，二人拥抱而坐象征夫妻感情和睦，衣着

线条流畅，色彩艳丽，寒山身穿粉绿，拾得身着朱红大衣手执一枝盛开的荷花，寓意夫妻爱情红火，期盼日子过得红火美好。
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（三）“尚和合”的文人意境

在和合二仙的设计语言中， 表现文人意境的也十分常见。在一定程度上,和合代表了文人的精神取向和情怀。由个体到整

体，从物质到精神，逐渐上升到哲学意趣的高度。文人士大夫阶层的参与，输入特有的审美情趣，赋予其全新的文化内涵和创

新意识。一朵白云抽象的符号代表着王维的“行到水穷处，坐看云起时”的悠然境界。到处皆诗境，随时有物华。“文已尽而

意有余”是对文人绘画意境的体现，这里的意有余的“意”，决不是“意义”之意，而是以某种明确的意识为其内容；而“意

味”之意，则不包含某种明确意识，而只是流动着的一片感情的朦胧飘渺的情调———一切艺术文学的最高境界，乃在有限的

具体事物之中，敞开一种若有若无、可意会不可言传的形式
⑥
。在中国传统图形中，无论哪种纹样，都讲究意与境、形与势的统
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一。在传统的题材中也经常提到的“言必有意，意必吉祥”之说。 如图 10，此雕件为婚床上的构件———挡板，采用浅浮雕、

描金、髹漆技法，在藤繁叶茂，春意盎然的松树底下，和合二仙神态安详、饱满，其笑容满面、亲密无间，发髻竖顶的孩童，

一位手持荷花，另一位手捧圆盒，和谐之氛围充满了整个画面。两侧雕刻着有山、水、石岩等，犹如一幅人物山水画。石岩线

条柔和，分层细致，立体感较强。山洞中的湍湍流水，生动形象，体现出唐代诗人贾岛《寻隐者不遇》中“松下问童子，言师

采药去。只在此山中，云深不知处”的文人画意境。

（四）“尚和合”的功能与形式

和合文化题材在不同“介质”的运用中注重功能与形式相统一。墨子主张“先质而后文”
⑦
，功能摆在第一位置， 以形式

追随功能为设计原则； 孔子则主张“文质彬彬”，其核心思想体现为内容和形式相统一。它们互相依赖，互相制约，各以对方

条件存在。而沙利文提出“装饰是精神上的奢侈品，而不是必需品”以及“形式追随功能”。
⑧
包豪斯时期格罗比乌斯认为“必

须贯彻功能第一，形式第二的设计原则”。
⑨
其意义是不谋而合的———功能至上。由此可见，具有吉祥涵义的和合图形，在装

饰美化的同时，须兼顾其适用功能。石窗作为建筑构建的一部分其功能是防潮、通风、采光、防盗的功能，还具有审美的功能。

如图 11，石窗的材质以台州本地砂石岩、三门的蛇盘石以及青石为主。石头雕刻的窗户具有朴素、粗犷之美。图中的正方形和

合石窗，构图采用外方内圆，方代表地，圆代表天，圆里雕刻着和合，寓意普天之下以和合为上，同样也折射出做人的道理， 圆

形的外部由天台具有代表性“一根藤”围绕成四方灵芝，灵芝又形似如意，代表祥和瑞气。人物动态，逍遥自在，面带笑容的

和合形象，寄寓人们祈求幸福美好生活的愿望。
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三、“和合二仙”符号在现代设计中的拓展

时代步伐不断向前， 任何事物都不可能永远停留在一个时空里。和合二仙符号，如何跨越时空的限制，进入现代设计的世

界呢？ 我们认为，唯有取其“形”，延其“意”，传其“神”，以现代的设计手法，加之介质的再创新，才能把和合二仙符号

的价值，推向更大的发展空间,焕发新的生命。

（一）“形”“意”“神”的延展

和合图形历经千年的发展，其“笑呵呵”、“喜神”的形象在民间广受大众喜欢。自唐宋以来，和合形象一直以寒山手持

荷花，拾得手捧方盒，亲密无间的固定造型， 深入人心。那么就出现一个问题， 是按照一直延续下来的模式照搬还是重新演

绎“和合”？ 在现代设计中，如何让和合形象重新焕发新生命？ 首先抽象简化。和合人物图形绝大多数都以对称、均衡的形

式出现，形态比较复杂，既不符合现代设计的要求，又不符合现代人明快、简洁的审美习惯。因此，设计师应对造型相对繁冗

的图形进行概括、简化，在保留其图形神韵的基础上去掉其琐碎的部分，使主体形象更加鲜明。抽象简化就是以简单几何元素

对和合的外形进行的抽象概括处理， 保留和合的基本轮廓， 不影响其吉祥意义。以笔者设计的台州学院和合文化研究院的标

志设计为例。见图 12，以“和”汉字图形化处理，将“荷”的形象抽象化处理，变成一大一小的圆圈，两个圆圈一虚一实，又

酷似平躺着的“葫芦”，“葫芦”又谐音“福禄”；两圈相互交融，寓意和合二仙亲密无间的感情。整个标志设计简洁清晰，

既延展和合之“意”，又传和合之“神”并适合现代社会各个媒介传播的需求。其次，重新解构。即根据和合吉祥图案进行分

割、打散、重构，然后按照审美艺术规律进行重新组合。重新解构产生了新的“和合”形象，做到“熟悉语言陌生化”，这也

体现和合文化中的“和而不同”的内涵。这样既传承“和合”古典之美，又满足现代人崇尚“和合”文化这一需求。例如， 我

们都很熟悉的中国联通的标志设计就是采用这样的设计理念，达到了形、意、神三者的完美融合，成为设计行业中的代表作品。
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（二）介质的延展

和合形象的传统介质主要运用于建筑构件、日常用品设计等， 随着时代发展， 介质也随之变化。传统介质已经很难满足

人们日常生活需求。互联网技术应用就突破了传统纸质媒介， 和合传统平面静态形象，很难引起新生代的关注，一味的贩卖传

统文化，没有新意必将得不到认可。因此，设计师应保留和合文化精华，去其糟粕，创造属于当下审美需求的文化。互联网品

牌“三只松鼠”的成功，主要是采用卡通动漫手法，塑造了三只卖萌松鼠，（见图 13）其形象深入人心，从创新使用开箱器、

果壳袋、湿巾到称呼顾客为“主人“，从简单易记忆的品牌名字到萌意十足的动漫标志， 包装设计采用冲击力十足的大头包装，

称呼为来自“森林”的大礼包，经过三年运作，三只松鼠 2013 年坚果销售额超过 3 亿元
⑩
，成为一家实力雄厚的互联网电商食

品领导品牌。和合形象可以吸收三只松鼠的夸张、变形的手法，以动漫形象来展现，从三只松鼠品牌的成功， 塑造和合的形象

是否可以考虑不局限在二个人，可以是三个、四个或更多。在传播形式多元化的今天， 除了平面静态传播还可以动态立体展示，

比如和合舞、和合动画，甚至可以拍摄和合题材的电影，塑造新时代“尚和合”的人物形象，让和合更加深入人心。这既不失

传统和合文化内涵，又赋予了作品现代化的艺术生命力，是传统与现代完美结合的典范。
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（三）“东情西韵”的延展
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东情西韵设计手法最早起源于 2002 年，香港设计大师陈幼坚在日本举办个展， 名为“东情西韵”，许多参观者都认为其

作品深受中国传统文化的影响。陈幼坚本人认为，传统文化的当代化、国际化， 须做到东方的意境与西方的审美构成手法相结

合，让中国人和外国人都觉得有味道。可见，陈幼坚在国际舞台上，不仅仅是一个设计师，更是一个中国文化的传承人。他用

“东情西韵”来总结自己的设计理念。具体来说，所谓东情西韵，就是用东方深厚的文化意境， 结合西方的审美方式重新打散

构成，做到“形”与“意”的完美结合，符合当代审美需求。2017 年 5 月，笔者为台州学院和合文化研究院设计形象海报（见

图 14）， 就尝试了“东情西韵”的设计理念。该海报分为二张，采用和合二仙的暗和合元素———荷花、方盒进行设计。海报

由中国传统水墨画组成，远处有山，近处有水，前面有荷花池，俨然一幅“荷塘月色”或者“早有蜻蜓立上头”的文人画意境。

画中水墨、荷花、方盒、山水、蜻蜓、蝴蝶等传统元素，通过汉字图形化，有机组合在“和”与“合”之中，该“荷花”全部

采用线条来设计，经电脑辅助设计，再进行扭曲、色彩渐变、虚化处理，最后产生虚实相生，似而非似的审美效果。“和”字

体海报由三枝数码荷叶取代“禾”字笔画，“禾”字的一横以及“口”部用传统水墨替代，水墨中又隐藏真实的天台山剪影，

画面留白处即为“水”，水面一群飞翔的小鸟起点睛之用，使整个画面生机盎然， 体现人与自然和谐。而“合”字体海报由二

个横空出世的数码荷叶替代“合”字上部分的一撇一捺。中间一横同样采用传统水墨、天台山剪影。“口”部图形采用睡莲与

方盒结合，睡莲代表道教的纯洁、清净无为， 水面的睡莲以一只停留的蝴蝶来点亮画面， 蝴蝶在道教中代表重生。二张海报

体现了三教合一的和合内涵，与现代审美更加紧密的结合起来。二张海报设计突破了和合形象的生搬硬套， 很好展现了现代艺

术设计作品的创新性和时代性特征， 得到了业内人士的一致好评。
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