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深化“多彩贵州”文化品牌内涵研究 

刘大泯 

“多彩贵州”是 2005 年贵州省委省政府在结合贵州特有的民族民间文化资源的基础上，举全省之力打造的省级文化品牌，

也是中国第一个以整个省的名义进行商标注册的文化 品牌。十余年来，“多彩贵州”已成为一张对外宣传的靓丽名片，一句“走 

遍大地神州，醉美多彩贵州”的广告语传遍大江南北。“多彩贵州”为我省打造贵州文化品牌，进一步推介贵州积累不少有益

的经验，取得了很大的成功。巩固提升“多彩贵州”文化品牌内涵，建设多彩贵州民族文化强省，对贵州全面小康建设的重要

支撑。 

一、“多彩贵州”文化品牌取得的成绩 

十余年来，“多彩贵州”文化品牌已走出了一条以“公益性活动培育品牌、 以市场运作推广品牌”的建设之路,成 为我国

省级文化品牌建设的一个亮点。  

(一)多彩贵州”已成为地域标志性文化品牌 

2005 年以来，贵州相继推出了“多彩贵州"歌唱大赛、舞蹈大赛、小品大赛、旅游商品“两赛一会”、“多彩贵州” 旅游

产业发展大会、《多彩贵州风》大型民族歌舞诗、“多彩贵州”原生态摄影大展、“多彩贵州”旅游形象大使选拔赛、《走遍

大地神州，醉美多彩贵州》 形象宣传片、多彩贵州城、“多彩贵州” 文化协同创新中心等一系列文化活动及文化品牌， “多

彩贵州”从最初单一的歌唱大赛不断发展壮大，成为拥有 “游、艺、赛、味、风”等多个平台载体，集贵州民族文化、历史文

化、阳明文化、 生态文化、红色文化为一体的，具有丰富文化内涵的标志性文化品脾。 

(二）“多彩贵州”正在走上贵州文化的特色之路 

 “多彩贵州”文化品牌逐步走上一条文化特色之路。正是借助“多彩贵州”主题文化活动，我省深入挖掘民族文化、红色

文化、阳明文化和山水文化通过选择在省内旅游重要客源地举办赛事，将赛事安排在省内著名景区。配套开展文化旅游招商推

介活动和旅游商品设计及能工巧匠比赛活动的措施，全方位、大力度地宣传推介了贵州文化旅游资源，极大地提升了贵州旅游

文化的亮度和热度。 正因为这样,贵州的好山好水好茶好酒好歌舞，名声在外，吸引越来越多的外地朋友前来观光旅游，使得

“多彩贵州风行天下”这句话也越来越风行天下。现在网上旅游论坛流行两句话，“不看多彩贵州风，枉在多彩贵州行”。作

为 “多彩贵州”系列主题活动艺术结晶的《多彩贵州风》，为适应旅游市场需求，不断改版提升，成为来黔旅游的“首选套餐”。

自 2005 年首场演出以来,《多彩贵州风》已经持续演出 3000 余场，遍布全球 20 余个国家及地区、50 余个城市，观众达 300 多

万人次。实践证明，贵州旅游之所以实现井喷式增长，“多彩贵州"的文化品牌活动的推动功不可没。 

(三)“多彩贵州”塑造好形象  

“夜郎自大”和“养在深闺人未识”，早就成为贵州翻过页的老皇历。连续 5 年来，在央视投放形象宣传片，充分展示多

彩贵州的绿水青山和神奇景观。近年来，我省在新闻联播发稿量位居全国前列。近几年来，我省积极谋划实施重大外宣推介活

动和文化交流活动，做到省委、省政府的重大对外活动开展到哪里，对外宣传工作就要跟到哪里，全面宣传多彩贵州发展的广

阔前景和后发优势，助推提高对内对外开放水平。我省精心策划主题，全媒体共同发力，全面展示贵州开放新形象、 发展新成

就；我省深挖文化内涵，提炼贵州文化符号，选树最美贵州典型，鼓励支持有贵州文化元素的影视剧和专题节目在主流媒体展

播， 让外宣真正见人见物见精神；我省广泛邀请知名媒体人、文化名人和艺术家到贵州采风，借船出海、借梯登高、借笔扬名；
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我省创新宣传方式和载体，充分利用互联网、手机和微博等新媒体高科技手段，宣传推介贵州；我省整合资源、集中力量，多 大

“组合拳““整体战”，有选择地组织文化精品在省外展示和巡演活动，把经贸外宣、商务外宣、文化外宣等组合起来，充分

发挥外宣的集群效应。 

二、“多彩贵州”文化品牌内涵的缺失 

深化“多彩贵州”文化品牌内涵， 对于塑造“贵州形象”、提炼“贵州精神”、推动贵州文化产业以及经济社会跨逑发展、

打造“多元、和谐、共生”的文化发展样本，具有十分重要的意义。目前在推动“多彩贵州”文化品牌上虽然取得了非凡的成

绩，同时也应看到“多彩贵州”品牌的研究仍然存在许多不足，需要继续下功夫，下大功夫。 

(一）缺乏对“多彩贵州”品牌的研究 

对于文化产品来说，创意是灵魂，品牌是核心竞争力。要十分注重品牌形成、营销与价值，从而形成一个名副其实的产业

价值互动与张力。 品牌战略对于文化品牌的发展具有重要意义，它可以提高文化产品的竞争力，能增加文化产品的价值。但是， 

目前国内外关于“多彩贵州”文化品牌的研究，大多能停留在对《多彩贵州风》、多彩贵州歌唱大赛、"两赛一会”等文化现象

及活动平台的浅表层面，对“多彩贵州”的品牌定位、品牌价值、品牌战略等的研究则较为粗浅,缺乏系统性的研究和思考。 

(二）缺乏对“多彩贵州”文化内涵的挖掘 

对“多彩贵州”文化内涵的挖掘开发，主要集中在民族文化方面，对历史文化、阳明文化、生态文化和红兰文化的挖掘整

合远远不够，缺乏理论研究的广度。贵州拥有丰富的史前文化资源，是国内旧石器时代遗址最多的省区之一，史前文化璀璨而

辉煌，黔西南州安龙县的观音洞遗址以其独特而丰厚的文化内涵引人注目， 与北京周口店、山西西侯度鼎足而 立。该遗址出

土了距今 1 万余年至 6000 年之间旳打制石器、磨制石器、骨器、陶片、人类和动物遗骸等各类遗物 20 余万件，填补了贵州新

石器时代早期文化的空白，对探索贵州乃至中国新、旧石器时代过渡问题具有着重要价值。1981 年安顺普定穿洞出土骨角器千

余件，引起国内外震惊，被中科院专家们誉为“亚洲文明之灯”；六盘水盘县大洞旧石器遗址无论在规模、文化堆积物年代、

考古 材料的品种数量方面，都可以与北京周口店媲美。然而，对于贵州的这些璀璨的史前文化的挖掘及开发，目前尚无深层次

的研究。贵州历史上还是民族迁徙的大走廊，文化历史悠久，文化资源渊远流长，文化遗存丰富多样，文化形态保存完好，极

具研究价值。贵州有着丰富的生态文化资源，贵州喀斯特地貌面积之大，名列世界第一，是世界上喀斯特地貌发育最典型、最

完整、最集中、规模最大的喀斯特地貌王国。但是，对这个喀斯特王国里深藏的生态秘密，同样缺乏深度研究。贵州是“红色

文化”的沃土，红军的故事数不胜数，以长征文化为重点的红色旅游资源在全国优势突出。 但是，目前除了遵义在红色文化的

打造上略有亮点外，对区域性红色文化的挖掘及开发仍是薄弱环节。 

(三）缺乏对“多彩贵州”文化的具象化研究 

文化是由一个个具象的单元所组成的，这些单元赋予了文化生动的色彩、丰满的细节和较高的识别度。比如，提到北京，

我们就会想到 长城、紫禁城、四合院、胡同、王府井、大栅栏、天桥、大鼓说唱、北京烤 鸭、大碗茶等文化符号。其中，长

城、紫禁城是北京的历史文化符号；四合院、胡同是北京的特色民居文化符号；王府井、大栅栏是老北京的商业文化符号；天

桥、大鼓说唱是北京市井文化的符号，北京烤鸭、大碗茶是北京饮食文化的符号……这些丰富多彩的具象化文化，让北京文化

变得丰满而生动，从而加深了外地人及外国人对北京文化的了解和喜爱。那么 “多彩贵州”文化呢？在调研中，我们发现单一

的“多彩贵州”品牌在定位上不够具象化，难以在受众中产生较高的形象认知度.且容易导致认知上的偏差。调查显示，除了黄

果树大瀑布、遵义会议会址及茅台酒外，“多彩贵州”更加丰富的文化内涵，比如侗族大歌、亚鲁王史诗、屯堡文化等，大多

不被省外及国外受众所了解和认知。 
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(四）“多彩贵州”品牌缺乏识别度和吸引力 

品牌的名称与商标是品牌形象的重要内容之一，文化品牌也同样如此。对于消费者及受众来说，好的品牌往往“从来不需

要想起，永远也不会忘记”。如“可口可乐”这一品牌在视觉上是大红底色、白色波浪，无论这个商标印在哪里，人们一眼就

会识别出是可口可乐的标记。好的品牌的命名不仅为创造名牌打下良好的基础，而且是会使消费者产生购买欲望，从而形成购

买行为，甚至是重复购买。因此，为了能够确立具有较强识别效应和较广辐射范围的商标，在打造品牌时，不仅要从追溯历史

文化、展望未来文化、并使其超越地理和民族文化上下功夫，还要从研究品牌的特点、考虑市场和待业旳影响力、适应消费者

心理等方 面入手。创造具有较强识别性的品牌需要掌握如下几个方面：简洁明快，个性独特。品牌的首要功能就是它的识别功

能和传播功能，如果能让受众通过品牌很快识别出产品，并且能够使品牌在受众中广泛地流传，就必须是个性化、与众不同的， 

具有特色，独具匠心。只有个性化的品牌，才能引起受众的好奇心和注意力。因此，有个性特征的品牌具有较强的竞争力，更

容易脱颖而出，成为知名品牌。好的品牌的另一个特征是简单明了，读起来朗朗上口。目前，“多彩贵州”品牌名称和“七彩

云南”有相似之处，缺乏个性化的元素，可识别性较低，对于受众缺乏新鲜感和诱惑力。 

三、深化“多彩责州"文化品 牌内涵的建议 

奋力实现文化更加繁荣，弘扬贵州人文精神，打造多彩贵州民族特色文化强省。让贵州的自然美与人文之美、传统之美与

现代之美各美其美，美美之美。 

(一）提升“多彩贵州”文化品牌的影响力和传播力 

“多彩贵州"作为区域性文化品牌，目前深度的发掘和研究还不够,一 个成功的品牌就是一个名字、符号、设计,或是一些

能体现产品差异化优势，并使主体可持续发展的元素组合，而文化品牌则是一种植根于民族文化特色，与受众紧密相连的多样

化的特殊产品。故“多彩贵州”文化品牌自然包括两个特性,一个是文化的独特性，一个十年商品属性，文化品牌必须要以丰富

多彩的形式做支撑，彰显其经济价值,并使之扩大其影响力和传播力，达到人人皆知的效果。 

(二）丰富“多彩贵州”民族文化 强省的文化符号 

“多彩贵州”民族文化强省工程的核心内涵亮点在于贵州的 18 个世居民族文化，我们只有深入发掘贵州的各个民族优秀灿

烂的文化,才能提升“多彩贵州”的品牌核心竞争力、影响力， 而提升这一品牌的内涵还要从 2000 多年前夜郎文化着手，通过

挖掘整理汉、 苗、布依、侗、彝、水等 18 个世居民族的衣食住行、历史传承、语言服饰、歌舞 表演等全方位展示贵州各民族

的人文优势，传承创新民族文化。唱响多元化的协奏曲。通过发掘、整理和包装贵州各类文化元素，通过物化和艺术化的形式，

彰显其品牌的价值。 

(三）丰富“多彩贵州”文艺的表演方式 

近年来，我省通过在贵阳大剧院《多彩贵州风》歌舞表演及海内外 3000 多场演出,荣登了国家文化旅游的重点名录，扩大

了贵州文化在境内外的影响力。不管是贵州的《多彩贵州风》，还是遵义的《红色传奇》、安顺的《屯堡歌舞》。这种陈旧的

剧场演出模式，一方面失去了民族歌舞与大自然紧密结合的广场艺术的原生态灵气,其表演的民族风情与大自然形态中的少数民

族及其丰富的社会形态失去了天然的联系；另一方面也失去了外地旅游客花几天时间感受贵州的真山真水的激情。贵州周边的

文艺演出已经打破传统的剧场模式,如广西的“印象刘三姐”、重庆的“武隆印象”及最近在杭州召幵的 G20 峰会 上“印象西

湖”的表演，都充分说明，我 们贵州也应该打造一台真山真水与贵 州民族文化相融合的一台实景演出，这样才能吸引更多的

海内外游客感受多彩贵州的文化魅力。 
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(四）构建“多彩贵州”的红色长征文化圏 

贵州是红军长征停留时间最长的省份，一系列具有重大历史意义的遵义会议、黎平会议、猴场会议以 及战争史浓墨重彩的

四渡赤水之 战、抢渡乌江等经典战役，在长征史诗中留下了可歌可泣的一页。可以将红军长征在贵州经过的地方，串联起一个

贵州的红色文化走廊。塑造出多彩贵州文化的又一个特色文化符号，建造一个贵州的红色长征主题公园，为服务广大人民群众

搭 建一个红色旅游的大好平台。与此同时，我省更需要推出有品位、有特质、有温度的文学、美术、影视等类别的文化精品。 

(五）挖掘阳明文化的内涵 

贵州是著名哲学家王阳明发展心学的重要地点。王阳明先生在"龙场悟道”之后，便在修文创建龙刚书院，开始收徒讲学，

阐发自己的观点。 接着，他又应时任贵州提督学政席书的邀请，在贵阳文明书院首讲 “知行合一”。如今，贵州省委省政府

高度重视王阳明等传统文化对贵州经济社会发展的影响，通过省委全会确认了 “天人合一、知行合一”的贵州人文精神，传播

和打造不能高高在上，可以 从身边着手，如在王阳明在贵阳文明 书院讲学的地方(今贵阳王阳明祠)， 打造一个贵阳百姓既可

以领悟圣人又可以休闲的王阳明主题文化公园。 

（六）弘扬“多彩贵州”本土文化 

要通过深入挖掘贵州本土的史前文化、夜郎文化、沙滩文化、屯堡文化、三线文化及各类民族民间文化的历史内涵，通过

傩戏、地戏表演，民族民间歌舞演出以及民歌会、赛舞会、 影视拍摄等形式,彰显贵州文化的魅力，建设多彩贵州民族特色文

化强省。通过创造产品的物质效用与品牌 精神高度统一的完美境界，能超越时空的限制带给消费者更多高层次的满足，心灵的

慰藉和精神的寄托,在消费者心灵深处形成潜在的文化认同和情感眷恋。 

(七）实施文化旅游融合工程 

近年来贵州的旅游取得了长足的发展，并实现了喷井式的增长。但不可否认，贵州旅游的发展后劲不足，贵州旅游大多停

留在自然山水的观光旅游，旅游产品创新不多，旅游与文化融合度不高。为了打造贵州旅游升级版，建议实施文化旅游融合工 程，

制定具体的实施办法。 

(八）实施“多彩贵州”的民族文化走出去战略 

坚持中华文化走出去战略，制定并实施“多彩贵州”民族文化走出去的战略，通过创新内容形式和体制机制， 拓展渠道平

台，创新方法手段，增强“多彩贵州”民族文化的亲和力、感染力、吸引力和竞争力，让中国和世界感受贵州文化蕴藏的迷人

魅力，提高贵州在海内外的影响。贵州文化封闭在圏内，自娱自乐不行，必须实施走出去的战略，在对外交流中增强贵州文化

的自信，交流中不断发展，通过交流和融合，提升贵州文化的底蕴和魅力。  

〔作者：贵州师范学院教授、编审) 


