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滁州农产品抢滩长三角 

2009 年 10 月 30 日，新疆名优特及精深加工农产品上海展示会在上海开幕。此次参展农产品盯准当地消费者需求，均为精

品、名品、礼品。这标志着相隔万里的新疆农产品也开始大规模进军上海及长三角…… 

随着人口聚集与消费水平节节升高，长三角经济圈已经缔造了一个硕大的农产品市场经济蛋糕；与此同时，由于产业升级

与经济发展，长三角区域内农产品市场正被悄悄外移，苏南、浙江等地区已由渔米之乡转变为工业之乡。山东、河南、吉林、

新疆等其他农业大省、自治区都迅速趁机而入，在有步骤地“开垦”长三角农产品市场。 

滁州优势得天独厚只是起跑慢半拍 

滁州历来是农业大市，耕地面积 617 万亩，林地面积为 260 万亩，水面 180 万亩，陆地与水面较多，为种植和养殖业提供

了充足优越的资源；地处江淮分水岭，气候适应；工业欠发达，污染少，有利于优质和绿色食品的生产；农业劳动力资源丰富，

具有价格优势；紧靠南京，为农产品保鲜运输、融入长三角市场提供了条件。 

尽管先天优势颇多，面对群雄逐鹿的长三角农产品市场，滁州起跑慢了半拍，猪肉不敌河南济源、蔬菜逊于安徽怀远。据

调查，滁州在长三角地区农贸市场从事零售经营和蔬菜分拣、包装等初级加工的人员达三、四千人，但从事长途运销的大户较

少。统计资料显示，滁州蔬菜大多销往郑州、武汉的等中部城市，在上海等东部发达地区销售品种较少。其原因，一是产品品

种不对路；二是品种品质有待改进，品种老化没有销路；三是蔬菜生产和包装标准化方面有差距；四是品牌没有叫响。 

拥有突出优势的滁州农业经济，应该在激烈的竞争格局中实现跨越式发展——这已成为滁州各界人士的共识。 

长三角农产品市场：需求巨大准入严 

滁州农业市场定位为以上海为中心的长三角经济圈是最理想的选择，是滁州农业生产将来的主体方向。 

首先，长三角蔬菜供应货源主要来自“客菜”。长三角地区十六个主要城市常住人口和流动人口约 9000 多万人。年消费蔬

菜达 1000 多万吨，而其蔬菜需求总量的 95%是从山东、河南、福建、海南等外埠而来，高、中、低档品种蔬菜都占有一定的市

场份额，一年四季都有着固定的消费结构。据调查，长三角地区冬春两季市场需求量较大的品种是甜椒、西红柿、西葫芦、芸

豆、甘兰等，夏秋两季需求量较大的品种是西红柿、甘兰、萝卜、白菜等，所有蔬菜货源都通过各类批发市场进入消费领域。 

其次，长三角蔬菜周年供应中的两个淡季明显，滁州蔬菜生产结构对长三角地区消费需求有着补充关系。近年来，随着耕

地面积的日益减少和当地每年 1-2 月份低温寒冷、7-9 月份高温酷暑等多种因素的影响，长三角蔬菜生产和上市量严重不足。蔬

菜市场在每年的供应中存在明显的“春淡”、“秋淡”现象。在每年“秋淡”的 7-9 月份，上海等地闷热，温度高、湿度大、雷

暴雨多，因此当地及周边的平原地区已不再适宜于绿 

叶类、茄果类等蔬菜的生产，即使加大投入力度，采用价格较高的遮阳网、防虫网等蔬菜生产设施，生产出来的蔬菜产品

品质也较差且数量有限；同时，由于高温下使用农药防病治虫，农药喷施和残留量成倍增加，蔬菜产品的安全性大为降低。这

期间上海等地市场的紧缺价高的蔬菜主要品种有青菜、毛菜、甜白菜等叶菜类，香菜、荠菜、西芹、草头等特菜类，长豇豆、

刀豆、荷兰豆等豆类以及长白萝卜、花菜、西兰花、番茄等其他类蔬菜。对同期蔬菜消费品种结构进行对比分析发现，滁州蔬

菜生产结构和消费供求特点与长三角地区既有相似之处，也有对其的补充关系，这对于滁州发展蔬菜产业极具指导意义。 

第三，长三角农产品市场准入制度相当严格，在全国首屈一指。首先是对食品安全的关注，其次才是价格和新鲜度。市场

把蔬菜、瓜果、牛奶、水产品畜禽及其产品、粮油等六类农产品作为安全监管重点，主要控制农药、兽药渔药、激素、添加剂、
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重金属、亚硝酸盐等有毒有害物质不超标，重中之重是蔬菜有机磷农药残留超标和生猪违禁饲喂“瘦肉精”问题。各农贸市场

对进入市场的农产品除了要有当地政府出具的证明外，还要出据农产品产地证明和加盖印章的检测合格报告单复印件。 

建议：扬我所长增投入借助外力求发展 

可以说，滁州农产品进军长三角即享有优势，也具有一定困难，根据长三角市场特点，本文提出如下建议： 

首先，组织产销对接。一年之计在于春，最好在春节前后，组织滁州种植大户、蔬菜生产合作组织和运销大户、经纪人前

往长三角农贸市场进行一次实地考察，在当地市场管理部门的配合协调下，与市场经营大户进行对接，详细了解当地市场需求、

市场准入及标准化生产和销售情况等，及时调整种植品种，按要求和标准生产适销对路的优质蔬菜等农产品。 

其次，瞄准市场空档做文章。结合滁州独特的地理气候条件，大力发展“延秋菜”和“早春菜”。此时刚好是处在南北等周

边省（市）供应结束，而长三角地区本地蔬菜又未上市这样的有利时机。针对春、秋两个淡季的供求特点，调整生产结构，生

产出适合当地消费习惯、耐储运的补淡品种。着重在发展辣椒、茄子、南瓜、黄瓜、西红柿、毛豆、食用菌、草莓等上面做好

文章。 

第三，加大农产品科技投入，提高品质，推陈出新；不惜重金引进新品种，用拿来主义挤入长三角市场。 

同时，政府要强化对农产品生产标准化的监测，以确保农产品的安全性。与上海等城市准入制对接，拿到绿色食品标准的

通行证，保护和建设好绿色食品基地，在工业经济高度现代化中，使农业经济不断“返古”，让长三角人在饮食上“回归自然”。 

还要大力开展对农民的生产技术和采后包装等培训力度，切实提高生产者的劳动技能，实行包装上市，降低产品采后损失。 

第四，设立滁州驻长三角市场蔬菜销售联络处。目前，我市大多数运销户对长三角市场了解不深。在这种情况下，需要政

府介入并且从中做大量协调工作。 

通过设立蔬菜销售联络处，一是可以把长三角蔬菜批发市场的需求、行情、动态等信息及时快速准确地反馈给产地运销户，

使他们能够了解市场，把握行情。二是培养一批回乡务农，熟悉并敢闯长三角市场的农业经济带头人，把本土、本乡的农产品

逐步输送到长三角市场中，推进滁州农业合作化和龙头企业成长。三是可以协调我市运销户与长三角客商及市场管理人员的关

系，同时协调当地公安、工商等关系，创造公平和谐的市场交易环境，使滁州的蔬菜顺利成交。 

不仅如此，通过联络处掌握长三角地区周年市场需求动态和行情变化之后，可以吸引市场运销大户采取订单的形式，在滁

州市开辟专门生产基地。比如上海江桥市场的河南籍西洋南瓜运销大户栗超仁，最初就是由临泉杨小街西洋南瓜基地提供种子，

通过订单的形式带动、发展起来的。 

第五，大力创建和宣传滁州蔬菜品牌。尽快注册滁州蔬菜统一的商标，加强对滁州蔬菜的宣传。建议今后应专列滁州蔬菜

宣传资金，利用上海农展会、每年 12 月份杭州蔬菜博览会等平台，在长三角地区加强宣传，进一步提高滁州蔬菜等农产品的知

名度，扩大市场占有份额。 

还可以依托现有滁州名特优产品开拓长三角市场。通过唤起消费者回忆与好感，以及“走出去、请进来”等各种方式，不

惜余力地将定远瘦肉型猪、明光绿豆、滁州菊花、施集板栗、大圹圩大米、女山湖银鱼螃蟹、来安大蒜、凤阳御膳麻油、雷官

板鸭，全椒莲藕等老字号向外推广。 

第六，打破只注重培养本地龙头企业的思维贯势，大胆引进外地企业，形成立竿见影的效果，借外力带动滁州农业经济快

速发展。 


