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上海文化创意产业集聚效应研究 

【内容摘要】：当今世界，文化创意产业已不再仅仅是一个理念，而是有着巨大经济效益的直接现实，文化创意

产业成为各国所瞩目的新的经济增长点，它作为国家“软实力”在经济领域的体现，已形成全球蜂起的发展趋势。

改革开放以来，上海市成为我国经济发展最快的地区，上海市的文化创意产业发展迅速，各方面都取得了一定的成

就，对上海经济的贡献也日益加大。本文研究并分析了上海市文化创意产业集聚效应，对上海文化创意产业的集聚

发展有重大意义。 
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引言 

当今世界，文化创意产业已不再仅仅是一个理念，而是有着巨大经济效益的直接现实，文化创意产业成为各国所瞩目的新

的经济增长点，它作为国家“软实力”在经济领域的体现，已形成全球蜂起的发展趋势。现如今，发达国家的众多创意产品、

营销、服务，吸引了全世界的眼球，形成了一股巨大的创意经济浪潮。 

上海，作为在我国城市综合竞争力年度排名常居第一的城市，有利的地理优势和曲折的历史背景给上海带来了不同的文化

交流，刺激了急剧增长的文化消费和信息传媒需求；人口的高度流动在为上海吸纳优秀人才的同时，也给上海带来了创新的观

念和思维、崇尚自由竞争的文化意识和充满外向开放的文化性格，催生了多流派多样式的艺术形式，使上海文化具有多元性、

宽容性、辐射性和商业化等特点。独有的物质文明和文化传统，为上海文化创意产业的发展提供了得天独厚的基础。 

表 1  2004-2010 年上海文化创意产业主要指标 

年份 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 

增加值(亿元) 493.1 549.4 674.6 857.8 1048.8 1148.9 1673.8 

占全市 GDP(%) 5.8 6.0 6.5 7.0 7.6 7.7 9.7 

就业人口(万) 23.76 44.48 61.27 76.05 87.52 95.35 108.94 

全市就业人口(万) 836.87 863.32 885.51 909.08 1053.24 1064.42 1090.76 

数据来源：《上海创意产业发展报告》 

上海文化创意产业集聚的发展现状 
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上海文化创意产业自发展之始，就是由一批艺术家自发集聚形成工作室群，而逐渐发展成由政府引导的企业集聚。2004 年

12 月，首届中国创意产业论坛举行，标志着上海开始着力发展文化创意产业。2005 年 4 月，上海经济贸易委员会授牌成立了 18

家文化创意产业集聚区，园区入驻了来自 30 多个国家和地区的创意设计企业 800 多家，从业人员达到上万人。 

截至 2007 年，上海经过政府的四次授牌达到 75 家文化创意产业集聚区，总建筑面积达 268.71 万平方米，入驻企业超过 6110

家，从业人员 11.47 万人，累计吸收了近百亿元社会资本参与建设。 

2009 年，经认定的上海文化创意产业园区有 15 家，文化创意产业集聚区达 80 家，基本覆盖全市。文化创意产业的发展速

度和在地区经济中的比重也不断增加。而截至 2010 年 3 月，上海已有授牌创意产业园区 100 家左右。上海文化创意产业集聚起

步早、数量多、规模大，园区产业主题特色鲜明，集聚效应作用明显，在上海国民经济中的地位稳步上升。 

上海文化创意产业集聚效应测度分析 

(一)产业集聚效应测度评价方法 

随着产业集聚理论研究的深入，集聚程度测量方法也在不断完善。借鉴国内外产业集聚研究的测量经验，本文将主要采用

空间集聚指数来测定北京文化创意产业集聚的水平，以行业集中度 CRn指标的计算方法测度区域文化创意产业销售收入所占的市

场份额。 

行业集中度。行业集中度是对整个行业其市场结构集中程度的测量，指某行业中市场规模较大的 n家企业所占市场份额(产

值、产量、销售额、销售量、职工人数、资产总额等)的总和，是市场势力的重要量化指标。计算公式为： 

 

其中，Xi是指文化创意产业中第 i位文化创意企业的生产额或职工人数，n是文化创意产业内规模最大的 n家文化创意企业

数，N则是文化创意产业的企业总数。行业集中度能够较为形象地反映文化创意产业市场集中水平，集中体现了文化创意产业市

场的垄断与竞争程度。 

空间集聚指数。空间集聚指数综合考虑了总就业和产业集中度等因素，从动态的角度考察某一地区的某一产业在一定时期

内的发展水平，以此来进一步反映产业的集聚趋势。计算公式为： 

 

其中，Si
k
是北京地区文化创意产业的就业份额；Sj是北京地区的总就业份额；H为赫芬达尔指数，表示文化创意产业的就业

集中度；Zj是第 j个文化创意企业在全行业中的就业份额。 



 

 3 

(二)上海文化创意产业主要指标 

在数据的选取方面，由于文化创意产业是一个新兴产业，相关统计数据直到 2000 年才有所涉及，而且还没有专门机构来统

计。本文文化创意产业的数据从 2004 年统计开始，具体如表 1所示。 

(三)文化创意产业集聚效应测度指标计算分析 

本文主要从《上海统计年鉴》以及《上海文化创意产业发展报告》收集相关数据，对上海文化创意产业行业集中度和产业

集聚指数进行计算分析(见表 2、表 3)。 

2004 年以来，上海文化创意产业的各项指标均呈增长趋势。2004-2010 年上海市文化创意产业年产值占 GDP 的比重从 5.8%

上升到 9.7%，呈逐年增长趋势。文化创意产业增加值年均以 23.14%的比率增长。同时，从业人员从 2004 年的 23.76 万，上升

到 2010 年的 108.94 万，年均以 31.22%的增幅快速增加。 

2004-2005 年上海文化创意产业行业集中度平稳增加，2006-2007 年却稳中有降，由 2005 年的 0.1097251 下降到 2007 年的

0.0849981。主要原因是上海文化创意产业为了追求集聚发展速度，以致发展不成熟，偏离了当初政府的发展设想。2009 年开始，

上海市政府大力整顿文化创意产业集聚不规范现象，指数开始回升到 0.1004997。 

上海文化创意产业集聚效应评价 

十多年来，上海的文化创意产业快速发展，一直呈持续增长态势，产业规模不断扩大。上海的文化创意产业正由规模扩张

转向更侧重于内涵提升的全新发展阶段。目前，上海已有 100 多个文化创意产业集聚区，当前上海的文化创意产业集聚区已不

再满足于老厂房、老仓库转变用途，而是出现了产业门类集聚、功能定位明晰、部市合作共建的文化创意产业集聚区，文化创

意产业集聚效应进一步凸显。 

(一)外部规模经济效益 

上海文化创意产业集聚主要是通过老厂房改造，注入新的产业元素，使老建筑里集聚新的机制和新的增量。位于旧厂区的

文化创意产业集聚园区，外部环境宽松、可塑性强，企业运营成本低，吸引企业入驻能力较强。同时，部分文化创意产业集聚

区已初步形成了较完整的产业业态，影响和带动周边地区的发展。集聚内文化创意产业企业以创意设计为核心，涉及视觉创意

设计各个领域，形成了完整的产业链。除了这些艺术机构外，餐饮、服务业等商业产业及文化娱乐产业紧随其后，并且带动了

旅游、租赁业、房地产业等行业的联动发展。 

(二)集聚功能不断完善 

上海文化创意产业集聚注重集聚区与区域产业资源整合，引导集聚区错位发展，定位准确，已形成包括软件开发、数字媒

体、动漫创作、广告设计、时尚文化等在内，“一园一特”的产业格局，打造了一批特色鲜明的文化产业集聚区。与此同时，

文化创意产业集聚区的管理不断完善，许多集聚区已从一般房屋租赁到提供完备物业服务，并逐步发展到帮助企业孵化、开展

各类咨询、提供金融服务、参与企业发展等注重文化创意产业集聚区服务能级提升和集聚区运营模式创新的管理。 

(三)文化品牌效应显现 
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精彩缤纷的集聚文化活动，将上海文化创意产业集聚区打造成为国际、国内重要活动的“大秀场”，成为上海文化创意产

业的新引擎。文化创意平台的搭建，推动了文化创意产业集聚区与市民的创意交流，推动了集聚区和街区、社区联动发展并且

扩大了文化创意产业集聚的影响力和知名度。 

2010 年上海世博会后存量空间的后续利用，推动世博园区成为上海最具特色的国际级的文化创意产业集聚区。一批具有较

完整产业链的文化创意产业集聚区在浦江两岸落地，2010 年世博会大大推进上海市广告、建筑设计、时尚设计、影视广播、出

版、演艺、音乐、计算机软件服务业等相关文化创意产业的发展，为上海文化创意产业集聚发展带来了强劲动力。 

(四)对区域经济的影响 

“十一五”以来上海文化创意产业发展迅速，文化创意产业集聚发展大力提升了全市国民经济的发展，上海文化创意产业

增加值占全市 GDP 比重逐年上升，同时，文化创意产业集聚效应不断凸显提升，对国民经济影响水平也不断升高。上海文化创

意产业对全市就业水平的提升作用也非常明显，从 2004 年文化创意产业实现就业 23.76 万人，到 2010 年实现就业 108.94 万，

占全市就业人口总数不断增加，上海文化创意产业的集聚发展对全市就业水平的提升发挥了极大的促进作用。 

文化创意产业由于是知识密集型的企业，这种效应体现得就更加明显，集聚区内创新层出不穷。通过文化创意产业集聚这

一形式，使资源得到增值，投资得到回报，企业得到实惠，地方税收得到收益，社会得到就业，产业得到升级，环境得到改善。

具体表现为： 

第一，投资收益。由于工业厂房较低的改造成本和文化创意产业的巨大成长空间，高大的工业厂房与新兴产业的结合，充

分体现了它的生命力，为入住企业带来较好的投资收益。第二，地方政府的税收得到了很好的增长。第三，社会就业扩大。随

着集聚区的发展和功能的完善，解决更多人的就业问题。第四，周边的环境得到改善。文化创意产业聚集区的迅速发展使得上

海的环境得到了较为有效的改善。最后，悠久的历史建筑得到有利的保护。在工业化时代曾做出巨大贡献的旧工业厂房，如今

已变成上海生活消费的时尚中心。 

表 2  2004-2010 年上海文化创意产业行业集中度 

  2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 

C

R 
0.3609410 0.3659083 0.3543596 0.3319849 0.2964672 0.3200056 0.2612813 

表 3  2004-2010 年上海文化创意产业空间集聚指数 

  2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 

γ 0.0414092 0.1097251 0.0930662 0.0849981 0.1010496 0.1004997 0.1274424 
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